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RESUMO

A iconografia — que estuda a origem e a formacgdo das imagens — € uma palavra que surgiu do
liame dos termos gregos eikon (imagem) e grafia (escrita), isto é, a descri¢do escrita de uma
forma de linguagem visual que utiliza imagens para representar determinado tema. O estudo
iconografico, portanto, pode enriquecer um texto sobre um periodo histérico com imagens de
esculturas, obras arquitetonicas, quadros ou fotografias de pessoas, entre tantas outras
referéncias. Nesse sentido, a pesquisa tedrico-conceitual teve como objetivos: apresentar
expoentes da arte erudita a partir da Semana da Arte Moderna até a contemporaneidade; elencar
as contribuicdes de designers brasileiros; pensar acerca do processo de inovacao no artesanato,
acima de tudo nas contribui¢Oes artisticas locais, tendo como foco o Manual Aplicativo —
Elementos da Iconografia do Mato Grosso do Sul - SEBRAE/MS (2002). Por certo, o referido
manual pode trazer algumas propostas para o incremento da aplicagdo de icones, simbolos,
signos, a partir da abstracdo de imagens, cores e formas, para expressdo ou transmissiao da
cultura, costumes, identidades territoriais, enfim, ser o meio de comunicacdo que amplia o
sentido da mensagem. Consultou-se uma vasta bibliografia que abrange artigos, livros, jornais,
catdlogos, manuais, imagens e documentos relacionados a temadtica proposta. As abstra¢des dos
icones identificados e analisados por meio de estampas podem ser aplicadas a objetos das mais
diversas utilidades, criando um imediato estimulo, sem intermediacdo de palavras, da
imaginacdo, de sensacdes, designando um vinculo entre o local e o usudrio. No referido Manual
Aplicativo estdo desenvolvidas estampas a partir de oito temas sul-mato-grossenses € nove
cores extraidas de elementos da cultura, da fauna e flora do Estado, e apresenta a aplicagdo em
trés dimensdes, no caso, canecas e pratos. Ocorre que a divulgagdo, producio e comercializagao
desse projeto nao deu frutos, mas € de tamanha riqueza que pode despertar a atencdo do
empresariado da cadeia produtiva para desenvolvimento de indmeros produtos que se
tornassem ndo sO atrativos economicamente, mas carregadores da identidade regional,
divulgando um Mato Grosso do Sul ainda pouco explorado.

Palavras-chave: Iconografia. Desenvolvimento Local. Economia Criativa. Artes.



ABSTRACT

The iconography - the study of the origin and formation of images- is a word that came out of
the bond of the greek eikon (image) and graphy (writing), that is, the written description of a
form of visual language that uses images to represent given topic. The iconographic study,
therefore, can enrich a text about a historical period with images of sculptures, architectural
works, paintings or photographs of people, among many other references. In this sense, the
theoretical and conceptual research had as its objectives: to present classical art exponents from
the Week of Modern Art to the contemporary times; list the contributions of Brazilian designers;
thinking about the innovation process in handicraft, above all in the local artistic contributions,
focusing the Application Manual - Elements of the Iconography of the Mato Grosso do Sul —
SEBRAE/MS (2002). Indeed, the said Manual can bring some proposals to increase the use of
icons, symbols, signs, from the abstraction of images, colors and shapes, to expression or
transmission of culture, customs, territorial identities, anyway, be the means that extends the
meaning of the message. Consulted a wide bibliography that includes articles, books, journals,
catalogs, manuals, pictures and documents related to the proposed theme. The abstractions of
the icons identified and analyzed through prints can be applied to objects of various utilities,
creating an immediate stimulus, without intermediation of words, of imagination, of sensations,
designating a link between the location and the user. In this Manual are developed application
prints from eight themes of Mato Grosso do Sul and nine colors extracted from elements of the
culture, flora and fauna of the State, and presents the application in three dimensions, in this
case, mugs and plates. It turns out that the disclosure, production and marketing of this project
bore fruit, but is of such wealth that can arouse the attention of the business community of the
production chain for the development of numerous products that become not only economically
attractive, but regional identity boots, disseminating a Mato Grosso do Sul yet little explored.

Keywords: Iconography. Local Development. Creative Economy. Arts.
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INTRODUCAO

Inspirada no Manual Aplicativo - Elementos da Iconografia de Mato Grosso do Sul,
SEBRAE/MS, 2002, ao descobrir, citar e usar esse manual como exemplo de estudos e pesquisa
dos simbolos e signos da cultura sul-mato-grossense na docéncia, surgiu o entusiasmo para

andlise e aprofundamento do referencial tedrico-conceitual abordado.

Sob essa perspectiva, denota-se que o patrimonio cultural € definido como um conjunto
de formas tangiveis e intangiveis, assim como praticas sociais, nas quais atores socializados,
impregnados por valores culturais, fruto de suas relagdes com o territério vivido, se apoiam
para tomada de consciéncia de si mesmos e coletivos. Assim, o sentimento de pertenca e
identidade territorial se tornam ferramentas de mobiliza¢do social em processos de manutencdo

do territério e desenvolvimento local.

A finalidade deste estudo é demonstrar a possibilidade de incremento dos elementos
descritos no manual, como alavanca para o desenvolvimento local, quer sejam como artesanato,
objetos de arte, utilitarios, contemplativos, arquitetonicos, divulgando as riquezas do Estado,
tanto para os nativos quanto para aqueles que escolhem morar ou visitar Mato Grosso do Sul.
A pesquisa apresenta expoentes da arte erudita a partir da Semana da Arte Moderna até a
contemporaneidade; elenca as contribui¢des de designers brasileiros; pensa acerca do processo
de inovagdo no artesanato, acima de tudo das contribui¢des artisticas locais, tendo como foco o

Manual Aplicativo — Elementos da Iconografia do Mato Grosso do Sul - SEBRAE/MS (2002).

O artesanato, uma das artes liberais deste Estado, expressa varias influéncias culturais
que, por meio das suas formas, cores, e matérias-primas, € possivel compreender a influéncia
das culturas indigenas Terena, Kadiwéu, Ofaié, Xavante, Guarani-Kaiowa e Guatd. Paralelo a
essa preponderancia, pela histéria e pela geografia de Mato Grosso do Sul, as influéncias
paraguaia e boliviana também marcam presenca no artesanato local. Somam-se a esses
aspectos, a vivacidade do Pantanal e sua fauna, flora, mitos e tradi¢cdes, que sob a diversidade
de olhares dos migrantes mineiros, gaichos, paulistas e nordestinos, criaram um outro universo
tao rico quanto a propria realidade.

A partir dessa colocagdo, e tomando ciéncia de que o aspecto cultural pode ser
representado ou apresentado das mais variadas formas, ndo s6 pela via do artesanato, mas da
arquitetura, do design de interiores, do design gréifico, da publicidade, entre tantas outras

atividades que t€m a expressao cultural como alicerce, justifica-se a realizacao da pesquisa.
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Essas atividades colaboram para o Desenvolvimento Local, podendo ser disseminadoras
das riquezas que, por vezes, passam despercebidas.

O Manual Aplicativo citado traz uma pesquisa Unica, relevante e instigante, que pode
ser amplamente utilizada para o fim ao qual se destina, o desenvolvimento para vérias dreas
produtivas de Mato Grosso do Sul, desde a industria, comércio, servicos, chegando as artes
locais.

A pesquisa foi pautada no método tedrico-conceitual dedutivo, objetivando analisar a
iconografia de Mato Grosso do Sul com enfoque nas estampas, icones, simbolos e design,
consultando-se uma vasta bibliografia voltada para artigos, livros, jornais, catdlogos, manuais,
imagens e documentos relacionados a tematica proposta.

Este trabalho estd desmembrado em capitulos, conforme segue: no segundo capitulo
estdo apresentados os conceitos que embasam os principios do Desenvolvimento Local, a partir
do referencial tedrico de autores fundamentais para o entendimento dos sentidos de espaco,
territério e territorialidade, identidade e sentimento de pertenca, memoria e patrimdnio e
desenvolvimento local.

O terceiro capitulo aborda as defini¢cOes de iconografia e iconologia sob a base tedrica
de autores capitais, mas principalmente Panofsky (1939), cujos apontamentos foram relevantes
para o entendimento de tais significados, e elencados, os conceitos de cultura e cultura popular,
trazendo uma analogia entre vdrios autores, nas quais sdo apontadas acepg¢Oes distintas, de
acordo com cada contexto.

No quarto capitulo s@o colocadas as nog¢des sobre economia criativa € 0os segmentos
criativos que podem contribuir para o incremento de atividades artesanais e, consequentemente
para o Desenvolvimento Local, a partir da valorizagdo do capital humano em processos que
envolvem pesquisa e inovagao.

O quinto capitulo apresenta as defini¢des e os segmentos criativos ancorados na
economia criativa, com destaque para arquitetura, artes, artesanato e design.

O sexto capitulo traz as discussdes e resultados pautados na andlise bibliografica e da
iconografia de Mato Grosso do Sul e alude de que maneira os profissionais dos segmentos
criativos podem contribuir para alavancar o desenvolvimento, valorizando os significados e
identidade locais.

Na vida profissional, essas referéncias trazem originalidade aos projetos propostos,
mesmo para cidaddos nao nativos do local, que apresentam outras bagagens culturais, mas que

podem e devem aprofundar seus conhecimentos nas novas frentes de trabalho.
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Na docéncia universitéria, icones, simbolos e signos sdo premissas para conteidos

consistentes, sao as bases do aprendizado e do conhecimento.



2 APORTES TEORICO-CONCEITUAIS DA PESQUISA

A pesquisa tedrico-conceitual abrange os temas abordados no ambito do

Desenvolvimento Local, e, para tanto, se faz necessario discorrer sobre cada conceito estudado.

O desenvolvimento é um fendomeno de carater social marcado pelo debate quanto as
suas maneiras de concepg¢do e de verificacdo, devendo-se ao fato de que o desenvolvimento
existe, como tal, na medida em que passa a ser percebido como uma situagdo que promove

mudancas em determinada coletividade humana.

Tais mudancas se dao por a¢des individuais e coletivas que podem produzir impactos
positivos em seus meios de vida. Contudo, nem sempre as acdes geram a melhoria do nivel de
vida de todos. Ainda assim, “as propostas mais contemporaneas buscam corrigir a perspectiva
de que desenvolvimento se mede pelo crescimento do Produto Interno Bruto (PIB), apontando
para outras dimensdes do fendmeno, como a social, a cultural, a demogréfica e a ambiental”

(CONTERATO; FILLIPI, 2009, p.11).

z

O termo desenvolvimento € uma palavra-chave que oferece vdrias e diferentes
interpretacdes. Na literatura especializada, novas expressdes, tais como desenvolvimento
humano, desenvolvimento social, desenvolvimento sustentavel e Desenvolvimento Local,
levam a um exercicio de enquadramento que supde desenvolvimento requerer um complemento

que o qualifique.

Pode-se afirmar que ndo hd uma politica inica ou ideal de Desenvolvimento Local, dado
que as estruturas politicas, institucionais, econdmicas e sociais sio distintas e tém diferentes
graus, em funcdo de distintos territorios, culturas e técnicas de emprego da mao-de-obra e do

capital.

De acordo com Le Bourlegat (2017) chega-se as principais consideragdes sobre os
conceitos de territdrio, territorialidade e espaco, ficando claras suas diferencas, mas a0 mesmo

tempo, contemplando imbricagdes.

Nos conceitos de territério tornam-se necessarias as abordagens do espago enquanto
territorio institucional e, do territério vivido enquanto sistema territorial local. O primeiro € o
espaco institucional do Estado (instancias territoriais administrativas) dotado de regras e acoes
de controle, limitado por fronteiras, que se manifestam em escalas diversas. O segundo, trata-

se do territério construido socialmente na escala local, espacial (lugar), proprio da realidade
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concretamente vivida pelas coletividades, onde se expressa a relacdo existencial e subjetiva do
ser humano no mundo, numa comunicagao direta entre si € com o ambiente natural, construido
num cotidiano compartilhado de vida, manifestando o poder criativo e transformador do

territério (LE BOURLEGAT, 2017).

Os limites territoriais locais sdo dados pelas funcdes exercidas coletivamente,
principalmente pela representacdo coletiva de identidade que cada grupo/coletividade constréi
em relacdo a sua exterioridade, ao passo que o territdrio institucional € o espaco da totalidade
objetiva, ou seja, apresenta o predominio da forma e da norma, constituido legalmente como

areas estruturadas.

Seguindo o pensamento de Le Bourlegat (2017), o territério vivido, local, revela o
espaco da particularidade subjetiva, com predominio de acdes socialmente estruturadas de
apropriacio territorial. E regido pelo principio comunicativo, propiciado pela proximidade e
trajetdria de vida em comum. Esses territorios sdo concebidos por meio de articulagdes sociais,
estruturadas em rede, que se define como um conjunto de entidades (objetos, pessoas, etc.)
interligados uns aos outros, de tal maneira que permita circular elementos materiais ou
imateriais entre cada uma dessas entidades, uma estrutura que tem um padrao caracteristico.
Sendo assim, um mesmo espago pode dar origem a multiplos territérios em rede e as diversas

redes também podem se imbricar no mesmo espaco de vida.

E fundamental ressaltar as priticas de ordenamento territorial que sdo exdgenas,
apresentando por finalidade, planejar e ordenar a ocupagdo territorial, com regras orientacoes e
incentivos, sendo de natureza consentida, outorgada e redistribuitiva, vindo de “cima para baixo
ou de fora para dentro”; e endogenas, ou seja, traduz a realidade vivida moldada pelas praticas
sociais, mantidas por lacos de sociabilidade e negociacdo social adaptadas as necessidades
especificas da coletividade, revelando processos de reinven¢do ou apropriacao territorial, vindo

“debaixo para cima ou de dentro para fora” (LE BOURLEGAT, 2017).

As préticas exdgenas diao suporte a redes verticalizadas em diversos setores da
economia, em que a participacdo e interesses de atores hegemoOnicos se sobressaem, ja nas
praticas enddgenas, atores sociais sdo 0s protagonistas, a partir de redes horizontalizadas, num

mesmo nivel de interesses.

Ainda sob a O6tica de Le Bourlegat (2017) o Estado pode oferecer o campo de
possibilidades, um desafio contingente nao regido pelo determinismo de causa e efeito, mas

que se expressa por meio de uma hierarquia de poderes para a manutencao da ordem social. Por
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outro lado, as comunidades podem criar um campo de oportunidades a partir dessas
possibilidades ou independentemente, referenciadas em outras formas vividas, com poder
transformador, como algo favordvel, capaz de melhorar o estado atual das coisas, emergindo

tanto do campo do poder quanto dos saberes historicamente construido pela coletividade.

Assinala-se que cada sistema territorial local, apresenta um conjunto de interagdes
vivenciadas por um grupo, coletividade ou sociedade, que os mantém integrados e que se
apresenta distinto em relacdo a sua exterioridade (tudo o que € externo ao sistema territorial)
e/ou alteridade (quando um individuo é capaz de se colocar no lugar do outro, em uma relacio
baseada no didlogo e valorizacdo das diferencas existentes). Essa distingdo constitui sua

identidade territorial e, portanto, sua territorialidade (RAFFESTIN, 1977).

Dematteis e Governa (2005) retomaram o conceito de territorialidade, trabalhado por
Raffestin, no campo relacional, considerando o papel que o territério passou a exercer no mundo

globalizado e pds-fordista, como principal ator do desenvolvimento sustentdvel.

A territorialidade possui uma relacdo dindmica entre os componentes sociais (economia,
cultura, institui¢des, poderes) e aquele de natureza material e imaterial, proprios do territério
em que se habita, se vive e se produz (DEMATTEIS; GOVERNA, 2005). As mudangas de
organizacao territorial, induzidas pela globalizac¢do, ndo se reduzem a um simples jogo de forcas
transcendentes, que tendem a rechacar os mecanismos de redefinicdo territorial, oriundos da
percepc¢ao do espaco e das proprias relacdes que a sociedade e os individuos mantém com esta

percepc¢ao.

Ainda no aporte de Dematteis e Governa (2005) hd um sinal de contraste dado, por
vezes, na consolidacao das producdes tipicas que exigem tecnologias inovadoras dos locais de
producdo e questionam até que ponto modelos generalistas, na perspectiva de preservar e

reproduzir a diversidade territorial inovadora pode ser considerado.

Por um lado, essa perspectiva nao diverge da evolucao do conhecimento cientifico geral,
chamado a combinar-se com conhecimento contextual para permitir a evolug¢do da tecnologia e
modos de gestdo adequados aos diferentes ambientes locais (feedback positivo com
conhecimentos gerais). Por outro lado, emerge, o obstaculo constituido pela selecdo operada
em ambientes naturais e socioculturais por conta da competi¢do econdmica global, que em vez
de se moldar a esses conhecimentos e técnicas disponiveis, tendem a adapti-los, uniformizando-
0s, em uma tecnologia do sistema de mercado capitalista atual, tornando-as mais produtivas

(ainda que isto diminua a produtividade do capital natural e territorial). Investimentos em
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pesquisa se concentram mais na tecnologia, negligenciando o conhecimento para a gestio

diversificada dos ambientes e dos recursos territoriais (DEMATTEIS; GOVERNA, 2005).

Em concordancia com o que indica Elizalde (2003), € possivel, quando se avanga em
um esforg¢o coletivo de educacao e desenvolvimento pessoal, a expansdo da consciéncia humana
nos conceitos de compaixao, para desenvolver a capacidade de perceber, a0 mesmo tempo, a
prépria necessidade e as necessidades dos outros individuos, estabelecendo um horizonte de
autolimitacdo voluntdria e atualizacdo ou satisfacdo das necessidades que permitam a existéncia

de todos, ndo somente hoje, mas no amanha.

O alcance do Desenvolvimento Local advém de seres éticos, responsdveis por suas
acoes no mundo, capazes de entender como atingir a plenitude, a qualidade de vida, quando o
ser original, individual, se transforma em um ser consciente, nao s6 de sua existéncia, mas de

toda a coletividade.

Nos conceitos de desenvolvimento local, consideracdes primordiais devem ser
exploradas, dentre elas, memoria, patrimdnio, identidade e sentimento de pertenca, concepgdes
que se entrelacam com as defini¢Oes de espaco, territdrio, territorialidade, que serdo apontados
com base em tedricos referenciais, e, quando aludem aos simbolos e significados locais, podem
tornar-se expressoes de cultura e, em uma visdo contemporanea, voltando-se para a economia
criativa, serem fontes de geracdo de renda para comunidades locais a partir do capital humano

envolvido.

2.1 Espaco, territorio e territorialidade

A concepcao de espago estd fundamentada no ser humano, uma vez que advém da
criacdo e da estruturacdo mental do territério vivido, palco onde acontecem os fatos e a
dinamica social das coletividades. De acordo com Santos (2006, p.15), o espaco pode ser

entendido de trés maneiras:

Em primeiro lugar, o espaco pode ser visto num sentido absoluto, como uma
coisa em si, com existéncia especifica, determinada de maneira tnica. [...] Em
segundo lugar, hd o espaco relativo, que pdem em relevo as relagdes entre
objetos e que existe somente pelo fato desses objetos existirem e estarem em
relacdo, uns com os outros. [...] Em terceiro lugar, hd o espago relacional, onde
espaco € percebido como contetido e representado no interior de si mesmo.
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Raffestin (1993, p. 144) explica que “espago e territdrio ndo sdo termos equivalentes” e
destaca que o espaco € anterior ao territério, sendo este tltimo, formado a partir do espago e
como resultado de “uma agdo conduzida por um ator sintagmatico” — em relacdo de
dependéncia, que ao se apropriar do espago, concreta ou abstratamente, territorializa o lugar
enquanto espaco ocupado. Lefebvre (apud Raffestin, 1993, p.144) demonstra o mecanismo para

passar do espago para o territorio explicando que

[...] a producdo de um espaco, o territério nacional, espago fisico, balizado,
modificado, transformado pelas redes, circuitos e fluxos que af se instalam
(rodovias, canais, estradas de ferro, circuitos comerciais e bancérios,
autoestradas e rotas aéreas, etc.) se torna um [...] espago onde se projetou um
trabalho, seja energia e informacao [...] revelando relagcdes de poder.

O espaco, ainda sob a teoria de Raffestin (1993, p. 144), € o local de possibilidades, uma
“realidade material preexistente a qualquer conhecimento e a qualquer pratica dos quais sera o
objeto a partir do momento em que um ator manifeste a intencao de dele se apoderar”. Desse
modo, o territério se apoia no espaco e € resultado de sua producao.

A combinacdo ou sistema “territorial cristaliza energia e informagao, estruturadas por
cddigos”, podendo ser decifrados a partir das combinagdes estratégicas feitas pelos atores
(membros da coletividade) e entendido como meio, através dos ganhos e custos que acarreta
aos atores, sendo produto e meio de producdo (RAFFESTIN 1993, p.158).

O sistema territorial enquanto produto e meio de produgdo gera a definicdo de
territorialidade, que, segundo Raffestin (1993, p. 158), “adquire um valor bem particular, pois
reflete a multidimensionalidade do vivido territorial pelos membros de uma coletividade, pelas
sociedades em geral”.

Nesse sentido, Raffestin (1993) explica que os homens vivenciam tanto o processo
territorial quanto o produto territorial, quer sejam existenciais ou produtivistas, porém todas sdo
relacdes de poder e, uma vez que hd interagc@o entre os atores, é possivel modificar as relacdes
com a natureza ou as relacdes sociais, € como consequéncia, mesmo que inconsciente, a auto

modificag¢do. Segundo Raffestin (1993, p. 160)

A vida é tecida por relacdes, e dai a territorialidade poder ser definida como
um conjunto de relacdes que se originam num sistema tridimensional
sociedade — espago — tempo em vias de atingir a maior autonomia possivel,
compativel com os recursos do sistema.

De acordo com Raffestin (1993, p. 160), “tudo reside na relagdo concebida como

processo de troca e/ou de comunicac¢do” que precisa de energia e informagao e que permite aos
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atores satisfazerem suas necessidades, ou seja, “proporcionar a eles um ganho mas também um
custo”. Uma vez equilibrados ganhos e custos, as relagdes sdo simétricas, € em contraposicao,
se tornam dissimétricas.

Raffestin (1993, p. 161) afirma que “a territorialidade se manifesta em todas as escalas
espaciais e sociais, [...] ¢ a face vivida da face agida do poder” e cita Soja (op. cit., p. 34) para
descrever que territorialidade pode ser composta por “[...] senso de identidade espacial, senso
de exclusividade e compartimentagao da interagdo humana no espago”.

O senso de identidade s6 tem sentido se estiver inserido no contexto de um grupo de
individuos, o senso de exclusividade completa a identidade e a interacdo, sendo o mais
significativo em termos relacionais (RAFFESTIN, 1993).

Identidade e sentimento de pertenga, conceitos apresentados a seguir, demonstram como
o ser humano preserva suas caracteristicas culturais e interage com o local, seu territério vivido,

onde os saberes sao transmitidos e resguardados por meio das geracdes.

2.2 Identidade e sentimento de pertenca

Pertencimento ou sentimento de pertenca se traduz como a crenga subjetiva em uma
origem comum que une distintos individuos. Esse sentimento pode destacar caracteristicas
culturais, raciais, a partir do qual os individuos se consideram membros de uma coletividade

em que simbolos expressam valores, receios ou aspiragdes, identidades.

Segundo Ferreira (2008) a identidade ndo € algo natural do individuo, mas é uma forma
social, construida e produzida no campo da relacio individuo — coletividade. Essa relacao da
condig¢des para varias formas e possibilidades de identidade, a0 mesmo tempo que transmite

uma singularidade criada na relagdo entre os membros do grupo no territério vivido.

A interpretacdo de fatores de identidade com o lugar pode ser realizada a partir da

“nocao de sujeito socioldgico” que, para Hall (2001; p. 11-2)

De acordo com essa visdo, que se tornou a concepgdo classica da questdo, a
identidade é formada da interagdo entre o eu ¢ a sociedade [...]. A identidade
preenche o espago entre o interior e o exterior — entre 0 mundo pessoal e o
mundo publico. O fato de que projetamos a nés proprios nessas identidades
culturais, a0 mesmo tempo em que internalizamos seus significados e valores,
tornando-os “parte de nds”, contribui para alinhar nossos sentimentos
subjetivos com os lugares objetivos que ocupamos no mundo social e cultural.

O ser humano vive em articulagdo com o seu entorno € o seu comportamento nao pode

ser analisado de forma individual, ou seja, é importante saber o seu local de nascimento, sua
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familia, posicdo social, cultura e relagdes sociais. Essa interacdo mostra a relacdo entre o
individuo, a cultura e a sociedade, tendo o ambiente como uma variante para compreender a

histéria pessoal, 0 modo de sentir os acontecimentos, sua identidade e pertencimento.

A manifestacdo de uma ideia ou a expressao de significados e valores, contextualizados
com o local, trazem o sentido da identidade e pertenca por meio dos simbolos. O simbolo é
empregado por grupos ou individuos para representd-los, e a sua exibi¢do permite reconhecé-
los. E algo que representa algo, seja por natureza ou por convengdo; um fendmeno ou acio
material, uma realidade perceptivel pelos sentidos humanos, que remete, por meio das relacdes,

ao desenvolvimento.

Os signos, por sua vez, “partes de nds”, podem ser decifrados e se tornarem elementos
representados e transmitidos por geracdes, e é por meio da memoria, ou seja, referéncias
adquiridas e vividas, que se compdem as relacdes com o territdrio e que poderdo ser expressados

e transmitidos por geracoes.

2.3 Memoria

As lembrangas ou recordagdes que se tem de algo, a exposi¢do de fatos, dados ou
motivos relacionados a um certo contexto, ou ainda uma escrita de carater cientifico, literario
ou histdrico, podem ser atribuidas a memoria, uma faculdade psiquica por meio da qual se

consegue reter e lembrar o passado.

O conceito de memoria, segundo Le Goff (1990) € decisivo como propriedade de
conservar informagdes, remetendo a um agrupamento de func¢des psiquicas, por intermédio das
quais o individuo pode atualizar informacgdes ou impressdes passadas, ou que ele representa
como algo que passou.

O estudo da memdria social € um dos meios de abordar os enigmas do tempo e da
historia, e se faz necessario dar importancia as diferencas entre “sociedades de memoria
essencialmente oral e sociedades de memoria essencialmente escrita como também as fases de
transi¢cdo da oralidade a escrita” (LE GOFF, 1990).

Silva e Silva (2006) descrevem que a histdria representa fatos distantes, ao passo que a
memoria atua sobre o que foi vivido individualmente, sendo assim, a memoria ndo poderia ser
um documento historico. Entretanto, a memoria ndo € somente individual, mas coletiva,

composta pelas lembrancas vividas ou repassadas pelos individuos, entendidas como
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propriedade de uma comunidade, um grupo, sendo assim, histéria € memoria de tornariam
complementares.

A partir da investiga¢do oral, o estudo histérico da memdria coletiva se desenvolve e
expoe algumas caracteristicas especificas. Uma delas, sdo as lembrancgas do cotidiano do grupo,
nem sempre fazendo referéncias a acontecimentos histéricos, mas tendendo a idealizar o
passado. Uma outra, mostra que a memoria coletiva embasa a identidade do grupo ou
comunidade, apegando-se a um acontecimento criador, simplificando o passado e a no¢do de
tempo, apontando diferenciacOes entre o presente e o passado, e, mais do que em datas, a
memoria coletiva se baseia em imagens e paisagens (SILVA; SILVA, 2006)

A pesquisa iconografica pode enriquecer o contexto sobre um periodo histérico com
imagens de esculturas, obras arquitetdnicas, quadros ou fotografias de pessoas, entre tantas
outras referéncias e, enquanto forma de linguagem visual, que utiliza imagens para representar
determinado tema, pode contribuir para o registro dos acontecimentos histéricos. Assim, pode
reter o presente e (re)lembrar o passado, maneira pela qual o patrimonio cultural, nas suas

diversas instancias, se torna valorizado e preservado para o futuro.

2.4 Patrimonio

O patrim6nio de uma coletividade € descrito como o conjunto de bens culturais,
tangiveis (materiais) e intangiveis (imateriais), que compreendem tanto as obras de seus
artifices, quanto as criagdes surgidas da “alma popular”. Um conjunto de valores que dao
sentido a vida, tnico, e de durabilidade representativa simbdlica, traduzindo-se na identidade
de uma regido. Subdivide-se em imaterial, material, arqueoldgico, acervos memoriais €
institui¢do cultural, cada qual com suas manifestagdes significativas e particulares, herancas do
passado que cabe ao povo preservar, transmitir e deixar legados as geragcdes futuras.

O Instituto do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN), por meio do Decreto-

lei n° 25, de 30 de novembro de 1937, estabelece como patrimonio

[...] o conjunto de bens mdveis e imdveis existentes no Pais e cuja conservacio
seja de interesse publico, quer por sua vinculagdo a fatos memordaveis da
histéria do Brasil, quer por seu excepcional valor arqueolégico ou etnogréfico,
bibliografico ou artistico IPHAN, 2017)

A Constituicdo Federal de 1988, Artigo 216, ampliou o conceito de patrimonio

estabelecido e conceitua patrimonio cultural como sendo
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[...] os bens de natureza material e imaterial, tomados individualmente ou em
conjunto, portadores de referéncia a identidade, a acdo, a memoria dos
diferentes grupos formadores da sociedade brasileira.

No conceito apresentado pela Constituicdo Federal de 1988, estdo as formas de
expressdo; as maneiras de criar, fazer e viver; as concepcdes cientificas, artisticas e
tecnoldgicas; as obras, objetos, documentos, edificagcdes e demais espacos destinados as
manifestacdes artistico-culturais; os conjuntos urbanos e sitios de valor histérico, paisagistico,
artistico, arqueoldgico, paleontolégico, ecoldgico e cientifico (IPHAN, 2017).

O IPHAN, regional de Mato Grosso do Sul, oferece acervo para pesquisa sobre a

iconografia regional e define que

O patrimdnio cultural ndo se restringe apenas a imoéveis oficiais isolados,
igrejas ou palédcios, mas na sua concep¢ao contemporanea se estende a iméveis
particulares, trechos urbanos e até ambientes naturais de importincia
paisagistica, passando por imagens, mobilidrio, utensilios e outros bens
moveis. Por este motivo é possivel realizar uma das mais importantes
distingdes que se pode fazer com relacdo ao Patrimo6nio Cultural, pois sendo
ele diferente das outras modalidades da cultura restritas apenas ao mercado
cultural, apresenta interfaces significativas com outros importantes segmentos
da economia como a constru¢gdo civil e o turismo, ampliando
exponencialmente o potencial de investimentos (IPHAN MS, 2017).

A Organizacdo das Nacoes Unidas para a Educagdo, a Ciéncia e a Cultura (Unesco)

define como patrimonio cultural imaterial

As préticas, representagdes, expressoes, conhecimentos e técnicas — com 0s
instrumentos, objetos, artefatos e lugares culturais que lhes sdo associados —
que as comunidades, os grupos e, em alguns casos os individuos, reconhecem
como parte integrante de seu patrimonio cultural (UNESCO, 2017).

Reconhece-se a inclusdo, no patrimdnio a ser resguardado pelo Estado em parceria com
a sociedade, dos bens culturais que sejam referéncias dos diferentes grupos da sociedade. O
patrimOnio cultural imaterial € transmitido de geracao a geragdo, recriado pelas comunidades e
grupos de acordo com seu ambiente, sua interacdo com a natureza e sua historia, gerando um
sentimento de identidade e continuidade, contribuindo para promover o respeito a diversidade
cultural e a criatividade humana.

Em 2010, foi inserido um novo instrumento junto ao IPHAN para reconhecimento e
valorizacdo das linguas portadoras de referéncia a identidade, a agdo e a memoria dos diferentes

grupos formadores da sociedade brasileira.
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O patrimdnio material protegido pelo IPHAN, com base em legislagdes especificas, é
composto por um conjunto de bens culturais classificados segundo sua natureza nos quatro
Livros do Tombo, sendo: arqueoldgico, paisagistico e etnogréfico; histdrico; belas artes; e das
artes aplicadas. Eles estdo divididos em bens imdveis como os nucleos urbanos, sitios
arqueoldgicos e paisagisticos e bens individuais; e mdveis como cole¢des arqueoldgicas,
acervos museoldgicos, documentais, bibliogréficos, arquivisticos, videogréficos, fotogréaficos e
cinematograficos.

O patrimonio arqueoldgico engloba todos os sitios arqueoldgicos definidos e protegidos
pela Lei n° 3.924/61, sendo considerados bens patrimoniais da Unido. O tombamento de bens
arqueoldgicos € feito, por interesse cientifico ou ambiental.

Sdo considerados sitios arqueoldgicos as jazidas de qualquer natureza, origem ou
finalidade, que representem testemunhos da cultura dos paleoamerindios; os sitios nos quais se
encontram vestigios positivos de ocupacao pelos paleomerindios; os sitios identificados como
cemitérios, sepulturas ou locais de pouso prolongado ou de aldeamento; e as inscri¢des
rupestres ou locais e outros vestigios de atividade de paleoamerindios.

A preservacdo do patrim6nio cultural contribui, como dito anteriormente, para a
promocdo do respeito a diversidade cultural e a criatividade humana, que, aliadas as suas

competéncias e habilidades, podem gerar frutos, resultando em Desenvolvimento Local.

2.5 Desenvolvimento local

O termo desenvolvimento, como conceito bésico, pode ser entendido como um
processo, uma forma de incremento, ou seja, algo que sofre mudancas, que se transforma, que
nomeia a qualidade como caracteristica principal.

Requer acep¢des baseadas em campos diversos, pois possui uma vasta gama de
vertentes, dentre as quais, desenvolvimento humano, rural, econdmico, sustentdvel, e, em
destaque neste trabalho, o Desenvolvimento Local.

Desenvolvimento Local consiste no surgimento, no florescer das capacidades,
competéncias e habilidades de uma determinada comunidade, que tenha interesses comuns,
esteja em um determinado territério local com identidade social e histdrica, além de se tornar
capaz de planejar, agir e controlar seus préprios potenciais (AVILA, 2005).

Outro aspecto pertinente ao Desenvolvimento Local € sua articulagdo entre os diversos

atores e esferas de poder, seja a sociedade civil, as organizacdes ndo governamentais, as
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institui¢cdes privadas e politicas, além do préprio governo, cada qual com seu papel e
contribuicoes.

Pode-se salientar trés fatores inter-relacionados e interdependentes contidos no
Desenvolvimento Local, quais sejam, o crescimento econdmico, a melhoria da qualidade de
vida das pessoas e a conservacdo do meio ambiente. O aspecto econdmico implica em geragdo
e aumento da renda e riqueza, além de condi¢des dignas de trabalho, fato que, contribui para a
melhoria das oportunidades sociais e, somado a estes dois fatores, a problematica ambiental
nao pode ser dissociada da social (PETITINGA, s.d.).

O desenvolvimento implica uma transformagdo consciente da realidade local, com a
preocupacdo em relacdo as presentes e futuras geracdes, aspecto no qual o fator ambiental
assume fundamental importincia. O desgaste ambiental pode ndo interferir diretamente na
geragdo atual, mas pode comprometer sobremaneira as proximas geragoes.

Torna-se possivel inferir que o Desenvolvimento Local é um conjunto de estratégias
adequadas a um territério, com participacdo efetiva da populacdo que nele habita, para
encontrar maneiras duradouras, sustentdveis e organizadas na utilizacao dos recursos naturais,
materiais € humanos disponiveis, em favor de melhorias do bem estar comum.

Nesse sentido, abordar os elementos da iconografia sul-mato-grossense - a qual pode
trazer propostas para o incremento da aplicacdo de icones, simbolos, signos, a partir da
abstracdo de imagens, cores e formas, para expressdo ou transmissdo da cultura, costumes,
identidades territoriais, enfim, ser o meio de comunicagdo que amplia o sentido da mensagem,
designando um vinculo entre o local e o usudrio - poderd desencadear a geracio de renda, como
meio de desenvolvimento.

Para tanto, acercar-se da definicdo de iconografia e sua relevancia para andlise e
interpretacdo das imagens se torna fundamental. A linguagem ndo-verbal, que expressa a
cultura de um povo e, segundo o dito popular “uma imagem vale mais do que mil palavras”

revela suas origens e tradicoes.



3 A ICONOGRAFIA E A CULTURA NA DINAMICA POPULAR

A iconografia pode ser definida como a disciplina que enfoca o estudo da origem e da
elaboracdo das imagens, das suas relacdes simbolicas e/ou alegéricas, enquanto tradutoras da
cultura, quer seja popular quer seja erudita, relacionando-as aos seus relatérios ou exposicoes
descritivas locais. Sendo assim, se faz necessdria a abordagem metddica desses temas para

embasar este trabalho.

3.1 A iconografia

De acordo com Rodrigues (2017, s. p.), iconografia “¢ a disciplina que estuda
sistematicamente as questdes em torno do contetido das obras de arte, por oposi¢do a forma”, e

destaca varias esferas contextualizando que

A identificacdo das fontes de inspiracdo para a imagem, a andlise da
contaminagdo das formas e dos significados de imagens provenientes de
outros contextos, € o estudo dos significados simbdlicos, profundos e
intrinsecos da prépria imagem (sendo este nivel de leitura mais
adequadamente denominado de Iconologia). A histéria da Iconografia,
enquanto disciplina e método, é indissociavel da Iconologia, sendo os seus
termos muitas vezes usados indiferentemente.

Estudos realizados sob diferentes perspectivas, desde o Renascimento, contribuiram

para alicercar esta drea, que s viria se tornar autdbnoma, no século XIX.

O estudo da retratistica antiga levado a cabo por Achilles Statius (1569) e, mais

tarde, a famosa série de retratistica de Anthony van Dyck (1645), intitulada na
edicdio de 1759 como Iconographie ou viedeshommesillustres;, a
descodificag@o dos simbolos do Cristianismo Primitivo por Molanus (1570),
e por Antonio Bosio (1632) — cuja Roma Sotterranea fora escrita logo apds a
descoberta das catacumbas (1578) —, por Johann Reiske (1685), por Ciampini
(1690-99), e por Gottfried Arnold (1700-01); a preocupagdo em estudar
profundamente os monumentos da Antiguidade para aceder aos seus
conteddos patentes no Recueil de Caylus (1752-67) e nos trabalhos de
Wincklemann (1766); e a utilizagdo das fontes literdrias como temas para
pinturas tendo em vista estabelecer um significado mais profundo e geral da
ideia simbdlica [simbolo] da obra de arte (Bellori, 1672), sdo alguns dos
trabalhos pioneiros sobre Iconografia realizados durante a Idade Moderna
(RODRIGUES, 2017).

Rodrigues (2017) explana que, no século XIX, na Franga, constituiu-se a primeira escola

dedicada ao estudo da iconografia Medieval e aponta que, apesar desses estudos terem como
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foco a investigacdo do Cristianismo, na verdade, vieram instituir um importante ponto de
partida para continuos estudos sobre o simbolismo medieval da iconografia crista.

Dentre o elenco de investigadores sobre iconografia estio Adolphe-Napoléon Didron
(1843), Fernand Cabrol (1855-1937) e Henri Leclercq (1869-1945) — que escreveram um
diciondrio sobre iconografia cristd (1907-53), muito utilizado, inclusive na atualidade, e Emile
Maleque revela que na arte medieval, cada forma contém um conceito, sobressaindo o cardcter
simbdlico e didatico da arte crista. Posterior a esses autores, no primeiro quarto do século XX,
com expressivos estudos sobre a iconografia dita classica (a dos deuses e a das alegorias),
destacam-se as escolas alemas e austriacas (RODRIGUES, 2017).

Fora dos meios académicos, a metodologia do historiador Abraham Moritz, cognome
Aby Warburg (1866—-1929) revolveu os tradicionais alcances da Historia da Arte e faz da
iconologia e da iconografia disciplinas que, ao lado da histdria dos estilos, e da historia dos
materiais e da recep¢@o, mais colaboraram para o entendimento da obra de arte (RODRIGUES,
2017).

Aby Warburg dedicou-se ao estudo metddico da arte do Renascimento e entendia a obra
de arte como semelhanca de uma dada cultura, relacionando-a com fatores politicos, religiosos,
sociais e histéricos e, com a sistemadtica investigacdo dedicada a sobrevivéncia das figuras da
Antiguidade (Idade Média e Renascimento), o historiador percebeu “que por um processo de
contaminacdo, por vezes, re-interpretativo, as formas das obras de arte ressurgiam, por vezes
com novos significados, geralmente associados a alguma mudanga cultural e espiritual”
(RODRIGUES, 2017).

Sob a influéncia de Aby Warburg e do fil6sofo Ernst Cassirer, aparece Erwin Panofsky,
estabelecendo, em Studies in Iconology (1939), aprofundando em Meaning in the Visual Arts
(1955), a metodologia para anuir a compreensao tematica das obras. Essa metodologia assenta-
se em trés etapas de compreensdo subsequentes, sendo a primeira descritiva, a segunda, de
identificacdo (o da iconografia) e, a terceira, da iconologia, que pretende levar a uma
compreensdo profunda dos significados intrinsecos da obra de arte enquanto identidade cultural
ou enquanto simbolo do inconsciente (RODRIGUES, 2017). Em razdo disso, Rodrigues (2017,
s. p.) explana que:

Qualquer forma de expressdo artistica € susceptivel de leitura iconoldgica,
mesmo das que ndo sdo passiveis de uma leitura iconografica, como a arte
abstrata. No entanto, na prética, a aplicacdo mais frequente deste método é

dirigida para descodificar o significado simbdlico e alegdrico da obra, ou seja,
pela leitura iconogréafica da obra.
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Os historiadores de arte, como evidencia Rodrigues (2017, s. p.), com interesse
meramente estético, consideram o método iconografico como um obsticulo ao entendimento
da obra de arte. No entanto, distingue que o estudo dos temas € a chave para revelar as relagdes
da arte com outras expressoes culturais, colocando dessa maneira, o objeto artistico na histéria
da cultura e das mentalidades.

A biografia de Abraham Moritz - “Aby Warburg” (1866—1929) descreve que sua origem
advém de uma familia de banqueiros de Hamburgo, Alemanha, que renunciou ao direito de
assumir a empresa familiar na condicdo de mais velho em prol do irmdo mais novo, sob a
condi¢do de que este irmao comprasse, durante toda a vida, qualquer livro de que precisasse,
exigéncia que foi aceita e teve como resultado 60 000 (sessenta mil) titulos em acervo particular
(GOETHE, 2017).

Warburg estudou Histéria da Arte em Bonn, Munique, Estrasburgo e Florenga, onde
escreveu sua tese de doutorado sobre o pintor e desenhista renascentista italiano Sandro
Botticelli. Sua fascinacdo pelo Renascimento, fez com que passasse dois anos estudando a arte
italiana desse periodo, em especial O Nascimento de Vénus e A Primavera de Sandro Botticelli
(1893), quebrando o entendimento consagrado de que a pintura e a escultura sdo imagens
estaticas (BAITELLO; SERVA, 2017).

Em 1902, comecou a construir sua Biblioteca Warburg de Ciéncia da Cultura
(Kulturwissenschaftliche Bibliothek Warburg - K.B.W.), porém, em func¢do de uma enfermidade
psiquica, passou muitos anos em uma clinica na Suica. Apds obter alta médica, comecou seu
ultimo projeto, o Atlas Mnemosyne, que ficou incompleto em funcdo de sua morte subita. Aby
Warburg € considerado um dos pais das artes visuais modernas (GOETHE, 2017).

Sua obra influenciou grandes nomes do pensamento ocidental, desde aqueles que o
conheceram, como os alemaes Erwin Panofsky (1892-1968), Ernst Cassirer (1874-1945), Carl
Heise (1890-1970) e Fritz Saxl (1890-1948), além do inglés Kenneth Clark (1903-1983), até os
de geracdes posteriores, como seu conterraneo Ernst Gombrich (1909-2001), que desenvolveu
sua carreira como pesquisador e diretor do Instituto Warburg, em Londres (THE WARBURG
INSTITUTE, 2017).

Os estudos de Warburg ganharam destaque atualmente, pela capacidade de romper com
padrdes racionais rigorosos e metddicos de pensamento sobre as imagens, o que se revela
fundamental para sua compreensdao em um tempo marcado pela exacerbacao da linguagem

visual (BAITELLO; SERVA, 2017).
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Na interpretacdo de alguns autores contemporaneos, o legado de Aby Warburg pode ser
comparado ao trabalho de busca no Google Imagens, que opera segundo uma ldgica
iconografica, e sugere que a hegemonia da palavra pode estar com os dias contados.

Os trabalhos de Warburg, desde sua tese sobre o pintor italiano Sandro Botticelli (1445-
1510) até sua obra do final de vida, o Atlas de Imagens Mnemosyne constituem acumulacdes
de andlises, sob a tentativa de compreender o que as imagens transmitem de imediato, sem
submissdo a elaboracdo verbal ou intelectual, sem inscri¢des linguisticas ou culturais
especificas, o que denominou Pathosformel, palavra que mistura o grego Pathos, paixdo e o
vocédbulo alemao formel que significa férmula. A férmula de pathos refere-se a um gesto, a uma
expressdo visual ou imagem que qualquer ser humano pode reconhecer em qualquer tempo
(BAITELLO; SERVA, 2017).

Uma das figuras mais influentes em estudos de imagem e arte desde o comeco do século
XX, com crescente nimero de estudos académicos relacionados a seu pensamento, Warburg
produziu uma obra volumosa composta de ensaios, conferéncias e fragmentos sobre histéria
cultural, filologia (estudo rigoroso de documentos escritos antigos € de sua transmissdo),
mitologia (estudo dos mitos, suas origens, evolugdo, significado e imagem), da qual o nicleo
mais conhecido € sobre o Renascimento, reunidos em uma cole¢do de textos pdstumos,
organizados segundo tema, época, etc., chamada A Renovacdo da Antiguidade Pagad
(CONTRAPONTO, 2013). Nos apontamentos de Baitello e Serva (2017, s. p.) pode-se tomar

conhecimento que

Warburg mostra como os renascentistas recuperam da Iconologia grega as
técnicas de expressdo do movimento (por exemplo, nos cabelos e roupas
esvoacantes), superando o congelamento sepulcral que caracterizou a arte da
Idade Média, sob estrito dominio catdlico.

O principal sentido de seus estudos e da obra que deixou “pode ser expresso pela busca
de aspectos universais da cultura humana, em que os gestos expressivos dos gregos e do
Renascimento se destacam pela funcdo comunicativa além da lingua, que desde Babel separa
os homens” (BAITELLO; SERVA, 2017, s. p.).

O Atlas Mnemosyne apresenta um conjunto de 63 (sessenta e trés) painéis nos quais
Warburg fixou cerca de mil reprodu¢des de imagens desde pecas arqueoldgicas, elementos de
rituais religiosos, sarcéfagos, obras de arte renascentistas ou modernas, ilustracdes de livros
antigos, além de antncios publicitérios, fotografias de jornal, em uma organizacdo em €eixos
que expressam proximidade, semelhanga e, a partir dai, estabelecem hierarquia de pertinéncia

em relacdo a um primeiro objeto. A imagem ¢é processada e apresentada por uma ldégica
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iconogréfica, que ndo se subordina a expressdo verbal, podendo ser pensada, consumida e
comunicada sem traducdo linguistica, de modo tal, que os homens reconhecem e reagem a
gestos expressivos de emog¢des em fragdes curtissimas de tempo, muito menores do que as da
resposta ao verbal (BAITELLO; SERVA, 2017). Baitello e Serva (2017, s. p.) mencionam ainda
que
Essas "Experiéncias" estabelecem relacdes entre imagens que sdo
inexplicaveis verbalmente. Mas as conexdes estdo 1a: elas se justapdem por
semelhanga, uma primeira se junta por parecenca a outra, que estd proxima;
esta a uma nova, com a qual tem certa harmonia, mas que ja se distingue da

primeira — e assim vao se distanciando, ou transformando, até surgir algo
completamente improvavel de inicio. As imagens mostram ter vida prépria.

O iconologista alemao trabalhou o confronto da imagem com o pensamento dominado
pela dimensdo verbal, ndo s6 em seu Atlas, mas também o fez ao criar a Biblioteca Warburg
para a Ciéncia da Cultura, em 1929, com sede atual em Londres. Ali, os livros foram dispostos
pela boa vizinhanga, como Warburg chamava esse arranjo, um indicativo da relagcdo entre eles
para desenvolver o conhecimento sobre seu tema e ndo por ordem alfabética de autores ou
titulos, comumente visto (BAITELLO; SERVA, 2017).

As teorias de Warburg, na interpretacdo de definem que “A mente humana se encadeia
por associacdes imagéticas que ndo se submetem, por exemplo, a ordem alfabética do nome

dos autores ou das obras”. Baitello e Serva (2017, s. p.) evidenciam que

Warburg expressa a conviccdo de que, no principio, eram as imagens e que
ao definir a imagem como porta de entrada de sua biblioteca, a expressio, que
nos udltimos milénios dominou a humanidade e ordenou seu pensamento,
traduz a imagem como um momento da evolugdo da mente.

Warburg teve vérios discipulos, como citado anteriormente, mas vale destacar, Erwin
Panofsky (1939), devido a relevancia de seus escritos sobre iconografia e iconologia, que
amparam o entendimento desses conceitos, relativos ao estudo do significado das imagens.

Iconografia, conforme define Panofsky (1939, p. 47), “¢ o ramo da historia da arte que
trata do tema ou mensagem das obras de arte em contraposi¢ao a sua forma”. Para tanto, faz
distin¢do, por um lado, entre o tema ou significado e por outro, a forma.

Ao identificar um objeto, o que é uma agdo instintiva, e perceber mudancas de detalhes,
0 que pode ser configurado como um acontecimento, os limites da percep¢do formal sio
ultrapassados, chegando-se a primeira esfera do tema ou mensagem implicita na imagem

(PANOEFSKY, 1939).
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O significado, dessa maneira percebido, é de cardter elementar, compreendido
facilmente, sendo chamado de factual, ou seja, apreendido pela identificagdo de formas visuais
de objetos ja conhecidos pela experiéncia prética e pela identificacdio da mudanca de suas
relacdes com agdes ou fatos (PANOFSKY, 1939).

Tal identificacdo de objetos ou fatos provocardo reagdes no observador, de significado
expressional, diferente do factual, por ser apreendido ndo por identificagdo, mas por empatia,
ou seja, pela faculdade de compreender emocionalmente um objeto, sendo necessdria certa
sensibilidade por ainda requerer experiéncia pratica e familiaridade com os objetos e fatos.
Sendo assim, tanto o significado factual quanto o expressional constituem a classe dos
significados primérios ou naturais (PANOFSKY, 1939).

Para entender os significados € preciso ndo somente estar familiarizado com o mundo
pratico dos objetos e fatos, mundo factual, mas também com o mundo expressional dos
costumes e tradi¢Oes culturais peculiares de uma dada civilizagdo. Desta feita, a interpretacao
de objetos, fatos ou imagens provoca o reconhecimento de um significado que pode ser
chamado de secunddrio ou convencional, diferente do primdrio ou natural, por ser inteligivel,
compreensivel em vez de sensivel, intuitivo (PANOFSKY, 1939).

Ademais, o significado pode constituir um acontecimento no tempo e no espaco, indicar
disposi¢des de animo ou sentimentos, comunicar algo convencional, revelar a um observador
experiente tudo o que entra na composi¢ao da imagem, inclusive a personalidade de seu autor,
condicionada por suas bases nacionais, sociais, de educagdo, pela histéria de sua vida passada
ou pelas atuais circunstancias vividas, entretanto, mantendo o modo individual de reagir ao
mundo que, se racionalizado, poderia chamar-se de filosofia (PANOFSKY, 1939).

A interpretacdo de objetos ou fatos isolados de uma imagem ndo transmite claramente
seu significado, mas coordenada a um amplo nimero de observacdes e andlises contextuais,
pode-se construir um modelo mental, com informacdes gerais quanto a sua época,
nacionalidade, tradi¢des intelectuais, e assim por diante. No entanto, essas informagdes gerais
ou qualidades que o modelo mental pode mostrar, resultam implicitamente de cada andlise
isolada, e cada a¢do pode ser interpretada sob a luz dessas qualidades.

Esse significado que pode denominar-se intrinseco ou conteudo, € essencial, ao passo
que os outros dois tipos de significado, quais sejam, primdrio ou natural e secundirio ou
convencional, sao fenomenais, sensiveis, aparentes (PANOFSKY, 1939).

Segundo Panofsky (1939), nas obras de arte, especificamente, vale distinguir as trés

categorias de tema ou significado, sendo:
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1°. - Tema primdrio ou natural, subdividido em factual ou expressional — € apreendido
pela identificacdo das formas puras, ou seja, certas conformacdes como representativas de
elementos naturais; pela identificagdo de suas relagdes reciprocas como acontecimentos; e pela
percep¢ao de qualidades expressionais, por empatia. Esse tema pode ser chamado de mundo
dos motivos artisticos, cuja enumerac¢ao constituiria uma descricdo pré-iconografica de uma
obra de arte.

2°. - Tema secunddrio ou convencional — € apreendido pela percepg¢ao, pela ligacao dos
motivos artisticos e combinagdes desses motivos (composi¢des) com assuntos e conceitos. Sao
reconhecidos como portadores de um significado secundario ou convencional, chamados de
imagens, sendo que combinagdes de imagens sdo denominadas de estérias e alegorias, que
veiculam a ideia, as nocdes gerais e abstratas como fé, sabedoria, etc., chamadas de
personificagdes ou simbolos comuns. As estdrias traduzem a narragdo ficticia em que a acdo
ndo é baseada em fatos veridicos e, as alegorias, sio modos de expressdo ou interpretacdo que
consistem em representar pensamentos, ideias, qualidades sob a forma figurada.

3°. - Significado intrinseco ou contetdo — € apreendido pela determinagdo de principios
subjacentes, ou seja, que ndo despontam claramente, implicitos, que manifestam a atitude basica
de uma nagdo, periodo, classe social, crenga, caracterizados por uma personalidade e
condensados em uma obra. Esses principios se mostram por meio dos métodos de composi¢ao
e da significacdo iconogréfica. Interpretacdes aprofundadas do significado intrinseco ou
conteddo podem mostrar técnicas de um determinado pais, periodo ou artista. Assim, formas
puras, motivos, imagens, estdrias e alegorias podem ser concebidos como principios basicos e
gerais, e na visdo de Ernest Cassirer, como valores simbdlicos, iconograficos. A descoberta e
interpretacdo dos valores simbdlicos (que podem ser desconhecidos e podem ser diferentes do
que o préprio artista tentou expressar) € o objeto do que se poderia designar iconologia em
oposi¢do a iconografia.

A iconografia, segundo Panofsky (1939), é a descri¢ao e classificacao das imagens, cujo
sufixo que deriva do verbo grego graphein, que significa escrever, implica um método de
proceder, puramente descritivo, um estudo limitado, auxiliar, que informa quando, onde e por
quais motivos temas especificos foram visualizados. Além disso, a iconografia contribui para o
estabelecimento de datas, origens, até mesmo autenticidade, fornecendo bases necessarias para
quaisquer interpretacoes ulteriores. Entretanto, nao elabora a interpretacao por si s, mas coleta
e classifica a evidéncia sem ser obrigada ou estar capacitada para investigar a origem e

significacdo dos diversos tipos de interacdes, as influéncias de ideias filoséficas, teoldgicas ou



36

politicas, os propésitos e inclina¢des dos artistas, a correlagdo entre os conceitos inteligiveis ou
a forma visivel de cada caso especifico.

A iconografia considera somente uma parte desses elementos constituintes do contetido
intrinseco de uma obra de arte, e que precisam se tornar explicitos caso queiram que a percepcao
desse contetdo seja articulada e comunicével.

Sob o olhar de Panofsky (1939), faz-se necessario definir iconologia como método de
interpretacdo, como seu proprio sufixo designa — logos quer dizer pensamento, algo
interpretativo, ou iconografia que se torna interpretativa, convertendo-se em algo integral do
estudo da arte, e ndo somente uma parte como assinalado anteriormente, que advém da

composi¢do mais do que da andlise. Panofsky (1939, p. 54) explica que

A exata identificacdo dos motivos € o requisito bdsico de uma correta andlise
iconografica, também a exata andlise das imagens, estérias e alegorias é o
requisito essencial para uma correta interpretagcdo iconoldgica — a nao ser que
lidemos com obras de arte nas quais todo campo do tema secunddrio ou
convencional tenha sido eliminado e haja uma transicdo direta dos motivos
para o contetido, como € o caso da pintura paisagistica europeia, da natureza
morta e da pintura de género, sem falarmos da arte “nao-objetiva”.

Uma vez definidos os conceitos de iconografia e iconologia, se torna indispensavel
abordar como chegar a exatiddo da andlise, quando se fazem presentes, trés modos de
interpretacdo, quais sejam, descricdo pré-iconografica, andlise iconografica e interpretacdo
iconoldgica.

O primeiro modo trata dos motivos, ou seja, 0os objetos e eventos representados por
linhas, cores e volumes que podem ser identificados, tendo como base, a experiéncia prética do
homem, o reconhecimento da forma ou de comportamentos.

Entretanto, Panofsky (1939) aponta que € quase impossivel chegar a uma exata
descricdo pré-iconografica ou identificagdo primaria do tema aplicando somente a experiéncia
pratica, apesar de ser indispensavel, porque, por vezes, o artista pode apresentar acontecimentos
e expressoes irreconheciveis, quer seja por incompeténcia ou por inten¢do premeditada ou
maliciosa, ndo permitindo a exatiddo da analise em primeiro nivel.

Na verdade, essa fracdo de segundo do olhar, em que hd a percepcao primdria da obra,
momento da identificacdo dos motivos com base na experiéncia prética, faz-se a leitura dos
objetos e fatos conforme o modo pelo qual foram expressos, que variam, segundo suas
condi¢des ou locus histéricos. Assim, a experi€ncia pratica fica submetida a um principio

corretivo que cabe chamar de histéria do estilo (PANOFSKY, 1949).
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Historia do estilo, na concep¢ao de Panofsky (1939, p. 61), diz respeito a correciao da

interpretacdo de uma obra de arte individual, ou seja,

E um circulo, porém ndo vicioso e sim metddico [...]. Quer lidemos com
fendmenos histéricos ou naturais, a observagdo individual assume o caréter de
um “fato” somente quando for possivel relaciona-la com outras observagdes
andlogas de tal modo que a série inteira “faga sentido”. Tal “sentido” pode,
portanto, perfeitamente ser aplicado a interpretacdo de uma nova observagdo
individual dentro de um mesmo raio de fendmenos. Se, entretanto, essa nova
observacgdo individual se recusar a ser interpretada segundo o ‘“sentido da
série”, ¢ se se provar a impossibilidade de erro, dever-se-a reformular o
“sentido da série” para incluir a nova observagdo individual. Esse
circulusmethodicusse aplica ndo apenas ao relacionamento entre interpretacio
dos motivos e a histdria do estilo, mas também ao relacionamento entre a
interpretacdo das imagens, estérias e alegorias e a histéria dos tipos, e ao
relacionamento entre a interpretacdo de significados intrinsecos e a histéria
dos sintomas culturais em geral.

O segundo modo de interpretacdo, qual seja, a andlise iconogréifica, pressupde a
familiaridade com temas especificos ou conceitos quando trata das imagens, estOrias e
alegorias, uma vez que tais temas ou conceitos sdo transmitidos por meio de fontes literdrias
obtidos por leituras ou por tradicao oral.

Quando se trata da representacdo de temas peculiares ou motivos e, apesar do
conhecimento dos temas e conceitos transmitidos mediante as fontes literdrias serem
indispensdveis e suficientes, assim como a experiéncia pratica na andlise das formas é para a
descricdo pré-iconografia, esse conhecimento, se aplicado indiscriminadamente, ndo é garantia
da exatiddao da andlise iconografica (PANOFSKY, 1939).

Da mesma maneira, como € possivel corrigir a experiéncia pratica investigando o modo
como objetos e fatos eram expressos pelas formas, sob diferentes contextos histdricos, por meio
da histdria dos estilos, pode-se suplementar e corrigir o conhecimento das fontes literdrias,
investigando como temas especificos ou conceitos eram expressos por objetos e fatos sob
diferentes condi¢des histdricas, ou seja, pela histdria dos tipos (conjunto de caracteristicas que
distinguem uma classe).

O terceiro modo, ao qual Panofsky (1939, p. 62) se refere como a interpretacio
iconoldgica requer ‘“algo mais que a familiaridade com conceitos ou temas especificos

transmitidos através de fontes literarias”.
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Para captar e assenhorar-se dos principios bdésicos elencados até o momento, é
necessario que

Uma faculdade mental compardvel a um clinico nos seus diagndsticos —
faculdade essa que s6 me é dado descrever pelo termo bastante desacreditado
de “intuigdo sintética”, e que pode ser mais desenvolvida num leigo talentoso
do que num estudioso erudito (PANOFSKY, 1939, p. 62).

Panofsky (1939) faz um alerta quando explica que quanto mais subjetiva e irracional for
a fonte de interpretacdo, destacando que toda abordagem intuitiva pura e simples estd
condicionada a psicologia e a visdo do interprete, tanto mais necessdria serd a aplicacdo dos
corretivos e controles envolvidos tanto na descricdo pré-iconografica quanto na andlise
iconografica.

A intuicdo sintética deve ser corrigida por meio da compreensdo da maneira pela qual,
em uma conjuntura histdrica, as tendéncias gerais e essenciais da mente humana foram

expressas por temas especificos e conceitos. Aborda ainda que

Isso significa o que se pode chamar de histéria dos sintomas culturais — ou
simbolos, no sentido de Ernest Cassirer — em geral. O historiador de arte terd
de aferir o que julga ser o significado intrinseco de uma obra ou grupo de
obras, a que devota sua atencdo, com base no que pensa ser o significado
intrinseco de tantos outros documentos da civilizagdo historicamente
relacionados a esta obra ou grupo de obras quantos conseguir: de documentos
que testemunham as tendéncias politicas, poéticas, religiosas, filoséficas e
sociais da personalidade, periodo ou pais sob investigacdo. Nem é preciso
dizer que, de modo inverso o historiador da vida [...] deveria fazer uso andlogo
das obras de arte. E na pesquisa de significados intrinsecos ou contetido que
as diversas disciplinas humanisticas se encontram num plano comum [...]
(PANOFSKY, 1939, p. 63).

Panofsky (1939) refor¢ca que, quando se faz uma analise muito estrita dos significados,
€ necessdrio distinguir as camadas de tema ou mensagem, sendo que a de primeiro modo €
comumente confundida com a forma e a segunda é o dominio especial da iconografia em
oposi¢do a iconologia.

Menciona também que, em qualquer camada, as identificagdes e interpretacdes
dependerdo do equipamento subjetivo, sendo assim, terdo que ser suplementados e corrigidos
a partir da compreensao dos processos histéricos, cujo resultado pode denominar-se tradi¢ao.

Os dois quadros resumo que estio apresentados abaixo, sendo o primeiro denominado
sindptico e o segundo, equipamentos para interpretacdo de imagens, trazem as trés dimensoes

de andlise das obras de arte e, embora parecam independentes, sdo, na realidade, métodos
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correlacionados de um mesmo processo de significado, aos quais Panofsky (1939) atribui como

organicos e indivisiveis.

Quadro 1 - Sindptico

OBJETO DA INTERPRETACAO ATO DA INTERPRETACAO
I. Tema primario ou natural Descricao pré-iconogrifica
(A) Factual Anélise pseudoformal

(B) Expressional
Constituindo o mundo dos motivos artisticos.

II. Tema secundério ou convencional Anadlise iconogréafica
Constituindo o mundo das imagens, estdrias e

alegorias.

III. Significado intrinseco ou conteddo Interpretacao iconoldgica

Constituindo o mundo dos valores simbdlicos.
Fonte: PANOFSKY (1939, p. 64)

O segundo quadro resumo, a seguir, traz 0s equipamentos para a interpretacao e seus
principios corretivos, envolvidos na descri¢cao pré-iconografica, na andlise iconografica e na

interpretacdo iconoldgica, fechando os argumentos de Panofsky (1939).

Quadro 2 - Equipamentos para interpretagdo de imagens

EQUIPAMENTO PARA A PRINCIPIOS CORRETIVOS DE
INTERPRETACAO INTERPRETACAO
Historia da Tradi¢do
L Experiéncia pratica Histéria do estilo — compreensdo da maneira pela
Familiaridade com objetos e eventos qual, sob diferentes condi¢des histdricas, objetos e
eventos foram expressos pelas formas
1L Conhecimento de fontes literdrias Histéria dos tipos — compreensdo da maneira pela
Familiaridade com temas e conceitos | qual, sob diferentes condi¢des histéricas, temas ou
especificos conceitos foram expressos por objetos e eventos
III. Intuigdo sintética Histéria dos sintomas culturais ou simbolos —
Familiaridade com as tendéncias essenciais da | compreensdo da maneira pela qual, sob diferentes
mente humana, condicionada pela psicologia | condi¢des histéricas, tendéncias essenciais da mente
pessoal e Weltanschauung — visao de mundo. | humana foram expressas por temas e conceitos
especificos.

Fonte: PANOFSKY (1939, p. 65)

Ao se fazer analogia com a teoria posta por Panofsky (1939) e trazer os conceitos
abordados para os dias atuais, se torna interessante expor alguns autores, a exemplo de Barreto
(2010), que tratam dos objetos e atos interpretativos, assim como dos equipamentos € principios
corretivos da interpretacdo, ou seja, as histérias da tradi¢ao, por intermédio das histérias dos

estilos, dos tipos e dos simbolos, enquanto sintomas culturais especificos.



40

Barreto (2010), leva a discuss@o no Brasil, para o campo do didlogo, em base de
igualdade, aos universos estéticos de diferentes culturas, com foco nas ditas artes populares, e
toma como exemplo, banquinhos expostos na entrada da exposi¢do de nome Puras Misturas,
realizada no Museu Paraense Emilio Goeldi (MPEG), que celebrou a diversidade com que um

banquinho pode ser concebido, fabricado e usado nos quatro cantos do pais.

Neste ambiente, os bancos indigenas se sobressaem pela maestria do talho
artesanal da madeira e pela beleza de suas formas. Mas, assim vistos, como
pecas de mobilidrio, unidos por sua fungéo utilitdria, o visitante fica alheio aos
muitos outros significados simbdlicos que os bancos adquirem em suas
culturas de origem. O mesmo vale para os outros bancos, feitos por artesaos
do Nordeste, por trabalhadores rurais, por operdrios da cidade ou por designers
da inddstria moveleira; a diferenca é que, para todos estes, hid uma
familiaridade bem maior do puiblico com seus contextos (BARRETO, 2010,

S. p.).

Ademais, Barreto (2010) levanta varias demandas em relagdo a essa contextualizagdo,
abrangendo, além dos aspectos iconograficos e iconoldgicos, aspectos etnograficos das
producdes, arte indigena por exemplo, que além de indigenas, sdo brasileiros genuinos,
discutindo de que maneira incluir, articular essa arte com as demais formas de expressao e arte
popular brasileira, com os inimeros possiveis desdobramentos, ndo s estéticos, mas éticos do

assunto. Suas principais questdes sobre esse tema sao:

a. Contextualizar, sem pretender ser um museu etnografico, ou deixar os objetos falarem
por si, sem escamotear as desigualdades histéricas e culturais.

b. Como lidar com a autoria individual do artista indigena ou popular: como nos moldes
de valoracdo da arte erudita ou por meio da apresentacdo coletiva de uma identidade
étnica ou um grupo de artesaos.

c. Enfase nos objetos ou nas expressoes imateriais.

d. O que ¢ mais representativo: o objeto “tradicional” ou a produgdo ‘“hibrida”

contemporanea.

Algumas dessas questdes se aplicam as artes de todas as minorias ou daqueles
grupos cuja produgdo cultural foi historicamente marginalizada. Outras sdo
dilemas especificos da museologia da producgdo indigena, por ndo ser, essa
produgdo, considerada como “nossa”, mas sim pertencente a um universo
outro, o universo de uma genérica categoria do imagindrio brasileiro chamada
“indios” (BARRETO, 2010, s. p.).
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De volta a instalagdo usavel de banquinhos no MPEG, o observador atento percebera
que alguns designers se inspiraram nos desenhos e formas das pecas indigenas, e também que
alguns bancos indigenas foram feitos para o mercado de um artesanato “étnico”. Por ai,
comegam as “puras misturas” (BARRETO, 2010, s. p.).

A iconografia, portanto, apresenta os universos estéticos de diferentes culturas, as
peculiaridades locais, com seus simbolos especificos e contextualizados. Sob esse olhar, pode-
se dizer que cultura € um conceito dindmico, em constante movimento, que pode se apresentar
como erudita ou popular, traduzida nas mais variadas maneiras de expressdo e representagao,
inclusive por meio do design, no qual, as “misturas” podem ser produzidas. Entender essa
dindmica se torna indispensavel, uma vez que a cultura simboliza a riqueza genuina de um

povo.

3.2 A cultura na dindmica popular

Cultura, conforme definem diversos autores, significa todo o complexo que inclui o
conhecimento, a arte, as crengas, a lei, a moral, os costumes e todos os hébitos e aptidoes
adquiridos pelo ser humano, ndo sé trazidos por sua heranca familiar, como também, um
conjunto de ideias, comportamentos, simbolos e préticas sociais, apreendidos e compartilhados
ao longo da vida e por geracdes, por ser integrante de uma comunidade ou sociedade.

Seria a heranga social da humanidade ou ainda, de forma especifica, uma variante dessa
heranga social, um mecanismo adaptativo, que consiste na capacidade que os individuos tém
de responder ao meio de acordo com mudancas de hébitos, além de ser um mecanismo
cumulativo, em que as modificacdes trazidas por uma geracdo sdao transmitidas a geracao
seguinte, transformando, perdendo ou incorporando outros aspetos, tendo como lema, melhorar
a experiéncia das novas geracoes, um conceito sempre em desenvolvimento.

De acordo com os apontamentos de Castilho (2017a), existe quase uma centena de
conceitos de cultura, ndo havendo uma defini¢do exata e adere as afirmativas de diversos
autores referenciais, destacando que cultura pode ser trazida por povos de outras localidades e
ser incorporada a comunidades existentes, transmitida, mesmo que de forma ficticia e
correlacionada ao momento presente, formando novos costumes ou modos do cotidiano.

Essas anotagdes amparam-se sob os conceitos de cultura segundo Lévy-Strauss (1950),
Johnson (1997 apud Avila, 2006, p. 12), Stuart Hall (2003, p. 133), Reale Jr. (2005), Clifford J
Geertz (2008), Edward B Tylor (2011), Laraia (2011) e Nolasco (2011, p. 35), tedricos que

oferecem subsidios essenciais para o aprendizado sobre termo tdo complexo.
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Em concordancia, Storey (2015) alude que o termo cultura, sob a teoria de Raymond
William, apresenta trés amplos conceitos:

a. no primeiro, pode ser usada para se referir a um processo geral de desenvolvimento
intelectual, espiritual e estético;

b. no segundo, o termo poderia ser usado para sugerir um estilo de vida, podendo ser
de um individuo ou de um grupo num determinado periodo de tempo, num
determinado espaco;

c. e no terceiro, o autor propde que cultura pode ser usada para se referir a trabalhos e
praticas de atividade intelectual, especialmente artistica. Nesse terceiro conceito,
destaca-se que a principal funcdo da cultura € significar, produzir significado, ou
servir para producdo de significado, enquanto sindnimo de praticas significantes, e

traz como exemplos a poesia, 0 romance, o balé, a Opera, além das artes plasticas.

Entende-se por significacdo, o que € representado ou expresso por um sinal, um sistema
de sinais, um gesto, um fato, ou ainda, uma representacdo mental evocada por uma forma
linguistica; aquilo que uma palavra quer dizer; seu significado, sentido ou acep¢do. De acordo

com Dias (2017, s. p.)

Sentido e significado sdo termos essenciais para dois campos dos estudos
linguisticos: a semantica e a pragmatica. Na realidade, tanto uma quanto a
outra se definem como ciéncias que estudam a significacao, isto é, o ato de
significar. Em latim, significar era dar a entender por meio de sinais.

Compreende-se por semantica, o estudo do significado das palavras e da interpretacao
das frases e/ou enunciados; como andlise da significacdo nas linguas naturais, ou ainda, como
ciéncia que analisa a avanco do sentido das palavras e de outros simbolos utilizados na
comunicacdo humana. Por outro lado, porém complementar, o estudo pragmético versa sobre
o estudo das relacdes entre os signos e seus usuarios (ORLANDI, 1986).

Para a linguistica, segundo Orlandi (1986), somente as linguagens verbal, oral ou escrita
sdo objeto de estudo, porém, tudo o que faz parte da lingua interessa e é matéria de reflexao,
uma vez que os sinais que o individuo produz quer seja falando ou escrevendo, sdo sinais
chamados de signos. Ao produzir signos, o ser humano se comunica, representa seus
pensamentos, exerce seu poder, elabora sua cultura e sua identidade, ou seja, produz sua propria

vida.
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Ressalta-se a necessidade de se dimensionar o que € linguistica, uma vez que 0s signos,
na observacdo de Orlandi (1986), sdo fundamentais, pois ddao ao individuo sua dimensao
simbdlica, sua realidade social e natural, ligando-o aos outros seres humanos e a natureza. Além
da linguagem verbal, ha vérias espécies de signos que povoam a vida, tais como os objetos, a
pintura, a mimica, a moda, as linguagens artificiais, etc., e, tanto os signos das linguagens nio-
verbais quanto os da linguagem verbal, sdo objetos de estudo da ciéncia geral dos signos
chamada Semiologia.

Os estudiosos comegam a dar um lugar mais respeitavel ao estudo da significacdo, além
das unidades fonoldgicas, morfoldgicas ou sintdticas. Entre as teorias que se propdem trabalhar
nessa perspectiva, estd a pragmatica, por meio da qual se inclui, ao lado do estudo da relacao
entre os signos (sintaxe) e do estudo das relacdes entre os signos € 0 mundo (semantica), o
estudo das relagdes entre 0s signos € seus usuarios.

No entanto, Orlandi (1986) traz a luz que nao tem sido fécil estabelecer de que natureza
¢ a relacdo entre linguagem e sociedade e destaca que as controvérsias a esse respeito originam
varias metodologias, algumas delas elencadas a seguir, que ddo énfase as essas diferencas pelo
fato de tomarem a linguagem ora como causa ora como efeito da sociedade. Sao elas:

a. a sociolinguistica toma a sociedade como causa, vendo na linguagem os reflexos das
estruturas sociais. O objetivo da sociolinguistica é sistematizar a variacdo existente na
linguagem, considerando que o sistema da lingua € heterogéneo e dindmico. As regras
tém de abranger a variagcdo das formas. Trata a questdo da mudanca ndo na perspectiva
evolutivo-cronolégica, mas como diferencas de usos que podem ser observadas na
atualidade;

b. a etnolinguistica, diametralmente oposta a sociolinguistica, considera a linguagem nao
um reflexo mas uma causa das estruturas sociais (ou culturais). Segundo seus
postulados, a linguagem ndo serve apenas para designar uma realidade preexistente, mas
organiza (constitui) para os individuos, o mundo, teoria que toma como central a no¢cao
de campo semantico. Esse campo pode agregar desde cores, objetos ou sentimentos, se
organizam de formas diferentes nas diferentes linguas, configurando o mundo e as
perspectivas humanas. Esses estudos etnolinguisticos sobre parentesco, cores, plantas,
animais ou categorizacdes mostram a multiplicidade das diferencas culturais. As
diferencas de lingua, nesse caso, instituem as diferencgas culturais, ndo s6 seus efeitos,
como na sociolinguistica, mas suas causas;

c. em uma terceira abordagem, aparece a sociologia da linguagem em que ndo ha

separagdo entre acdes linguisticas e ag¢des sociais, que enraiza sua concep¢do de
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linguagem na teoria dos fatos sociais e tematiza os poderes da linguagem: magia,
adivinhacdo, rituais religiosos, felicitacdo, condoléncias, exaltacdo, etc. Acdes
linguisticas e agdes sociais sd30 mutuamente constitutivas, insepardveis. Sob esse
aspecto de andlise estdo os trabalhos da etnografia da fala, que cogita a no¢do de funcdes
da linguagem levando em conta os diversos aspectos culturais. Mostra a interpenetracao
entre a lingua e a visdo do mundo, passando da concep¢ao de lingua como sistema e
arranjo de relacOes abstratas, para uma noc¢do de lingua considerada em suas

caracteristicas concretas, de uso.

Nessas metodologias € possivel observar que a noc¢do de comunicagdo se torna
complexa, uma vez que o social e o cultural aparecem com mais intensidade. Desse modo, a
linguagem ndo € usada somente como meio de informag¢do, mas também como transmissora de
cultura.

Em uma abordagem mais especifica, levando para o campo da iconografia, a leitura da
imagem ou linguagem ndo-verbal enquanto forma de comunicacdo quer seja por meio da
postura corporal ou gestos, figuras, desenhos ou simbolos, artes e artefatos, quer seja pela
arquitetura, design de objetos ou interferéncias urbanas, transmitem conhecimentos adquiridos
de ordem artistica, estética, contextual, sobrevindos por geracdes, que mexem com as emogdes
e sentimentos humanos, por meio de sua interpretacdo (CAVA; BARNI, 2015).

Segundo Martins et al. (1998, p. 34) “antes mesmo de saber escrever, o0 homem se
expressou e interpretou o mundo em que vivia pela linguagem da arte. A caverna, com sua
umidade rochosa, foi o ateli¢ do homem pré-historico”.

O homem primitivo tinha necessidade de se comunicar e de compreender o mundo em
que vivia e as imagens impressas nas cavernas, permitiram revelar seu conhecimento adquirido,
construido, vivido.

A imagem, como primeiro meio de comunicacao, constrdi significado, simbdlico, por
intermédio do qual, estabelece um didlogo com o mundo e nesse dialogar, Freire (2003) fazia
um alerta sobre a leitura, dizendo que o ato de ler abarca muito mais do que as palavras,
decodifica o mundo, e nesse mundo repleto de mensagens pictdricas, a leitura também envolve
as imagens (CAVA, 2015)

Ler as imagens, em primeiro plano, vem da necessidade de compreensao do préprio
mundo natural e, em um segundo momento, da constru¢do e compreensao do mundo da cultura,
desempenhando a funcdo de revelarem lugares, costumes, etnias, tempos, exercendo sua funcao

de comunicagao.
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No aporte de Cava (2015) ler imagem € um exercicio de constru¢do perceptiva mediante
o qual é possivel educar o percurso visual, significa conhecer, perceber e alcancgar pessoas,
objetos, formas, no territério vivido.

Cava (2015) e Panofsky (1939) apresentam e reiteram que a leitura da imagem pode ser
formal, informal ou interpretativa e contextualizada e destacam que, enquanto seres singulares,
os individuos t€ém um jeito tnico e préprio de ler, perceber e interpretar imagens, pois, essas
leituras, estao relacionadas ao seu modo de ser, a sua histéria de vida, ao contexto em que vive,
ao conhecimento que possui em relacdo a arte, e, de tal modo, diante de uma mesma imagem,
podem surgir formas, sensacdes, percep¢des e interpretacdes diferentes.

A leitura formal se refere aos elementos expressivos, como a linha, a forma, a cor, o
volume, o equilibrio, a perspectiva e outros elementos que compdem a imagem, ou seja, a
matéria-prima para a producdo artistica ou recursos empregados em sua composi¢ao, entendida
como processo de organizacdo e desdobramento desses elementos formais.

Na leitura interpretativa € possivel expressar as percepgdes, ou seja, a histéria de vida
do espectador, seu conhecimento adquirido, suas vivéncias, suas lembrangas, o que aquela
imagem lhe diz, enfim, como o observador interpreta e percebe a imagem (CAVA, 2015).

No ambito histérico, o pesquisador deverd ter as informagdes referentes a imagem, seu
produtor, seu contexto, seu estilo, obtidas por meio da linguagem verbal, complementando a
ndo-verbal e demais leituras visuais.

Determinadas leituras de imagens podem provocar sentimentos como encantamento ou
estranhamento, que resultam em um didlogo entre a obra e seu autor, com o espectador, que,
por meio dessa leitura, atribui significados a imagem a partir do estabelecimento de relacdes
entre seu conhecimento e a mensagem que essa obra traduz. A leitura se torna real quando essa
relacdo se estabelece (CAVA, 2015).

As imagens comunicam desde os mais remotos tempos, desde as inscri¢des nas paredes
das cavernas até a contemporaneidade sobre um suporte denominado mididtico, e, da mesma
forma que para a leitura escrita se faz necessdrio decodificar as letras, silabas, dominar a
gramética, ou seja, ser alfabetizado na lingua original, o mesmo se d4 na leitura ndo-verbal.
Quanto mais contato com as formas artisticas maior aprofundamento nessa linguagem, maior
enriquecimento de repertdrio, maior acesso a compreensao dos codigos artisticos e da producao
estética da humanidade (CAVA, 2015).

Ler imagens é uma interpretacdo cultural, ¢ o mesmo que as decompor ou as descrever

em detalhes, € observé-las percebendo suas composi¢des formais, seu tema, os sentimentos que
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provocam, as lembrancas que desencadeiam, propdem uma leitura de mundo e do ser humano

nesse mundo.

OLHAR
(13
... pensar sobre uma
imagem, o que ela mostra e
como ela mostra, € ler, é
atribuir-lhe um significado, € estabelecer

uma relacdo de producio de

sentido...”

(PILLAR, 1999, s. p.)

As imagens sdo linguagens que possibilitam ao homem manifestar suas emocdes,
desejos, anseios, pensamentos, ou seja, a se comunicarem e interagirem. Assim, a linguagem
se traduz em um sistema de signos que serve para produzir referéncias, representar algo e

estudado pela semiética. Para North (1995, p. 19),

[...] a semidtica € a ciéncia dos signos e dos processos significativos (semiose)
na natureza e na cultura. A investigacdo semidtica abrange virtualmente todas
as areas do conhecimento envolvidas com as linguagens ou sistemas de
significacdo, tais como a linguistica (linguagem verbal), a matemadtica
(linguagem dos nimeros), a biologia (linguagem da vida), o direito (linguagem
das leis), as artes (linguagem estética), etc.

Sob a teoria de Martins et al. (1998, p. 13) “somos rodeados por ruidosas linguagens
verbais e ndo-verbais — sistemas de signos — que servem de meio de expressdo e comunicagao”
e podem ser percebidas pelos sentidos humanos, sendo possivel assim, identificar e diferenciar
os diversos tipos, quais sejam, a linguagem oral, da grafica, da tatil, de uma auditiva, da olfativa,
da gustativa ou das linguagens artisticas, quer sejam visuais (desenho, pintura, escultura,
fotografia, cinema) ou orais (musica, canto), entre outras.

Sendo a linguagem um sistema de representacdo, pelo meio do qual o individuo se torna
consciente de sua realidade, pode-se dizer que por meio da linguagem, o ser humano apresenta
o seu estar-no-mundo, lendo e produzindo sistemas de signos.

S6 pode ser considerado signo quando hd a representacdo de algo para alguém, (o

interprete), que, uma vez representado em sua mente, o signo traduz um significado. O signo
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une um elemento concreto, material, perceptivel, chamado significante, a um elemento

inteligivel (conceito) ou imagem mental, chamado de significado.

SIGNO = significante + significado
SIGNIFICADO = ideia ou conceito inteligivel (MARTINS et al., 1998)

Ao se retomar as consideragdes de Storey (2015) sobre o significado de cultura ou teoria
cultural, e antes da abordagem do tema cultura popular, ha necessidade de destacar a defini¢ao
do termo ideologia.

Ideologia é um conceito crucial no estudo de cultura popular e, sob a 6tica de Storey
(2015), tem muitos significados correntes, porém, faz men¢ao a cinco maneiras de compreender
o termo ideologia cujos significados influenciam os estudos sobre cultura popular.

No primeiro deles, ideologia pode se referir a um sistema de ideias articuladas por certo
grupo de pessoas ou a ideias que informam as praticas de determinados grupos, a exemplo dos
profissionais, partidarios, etc.

Na segunda defini¢do, o autor sugere certa distor¢io, ocultamento, um certo disfarce
para indicar como alguns textos e praticas apresentam imagens distorcidas da realidade,
podendo produzir o que é denominado falsa consciéncia, em um jogo de interesses entre as
classes dominantes e subordinadas, sendo reflexdes ou expressodes estruturais das relacdes de
poder da base econdmica da sociedade.

A terceira acepcao de ideologia diz respeito a formas ideoldgicas, ou seja, chamar a
atencdo para o modo como os textos apresentam uma imagem peculiar do mundo. Essa
defini¢do estd estruturada na desigualdade, na exploracdo e na opressdo da sociedade, cujos
textos assumem uma posi¢do, quer seja consciente ou ndo, oferecendo sentidos ideoldgicos
concorrentes, relativos a maneira como o mundo € ou deveria ser (STOREY, 2015).

Nesse ponto, de acordo com Storey (2015), pode-se citar Stuart Hall (2009) que define
cultura popular como um espago em que “sao criados entendimentos sociais coletivos”, um solo
em que a “politica da significagdo” ¢ usada como meio para atrair pessoas para determinados
modos de ver o mundo, de acordo com que foi abordado anteriormente.

O quarto argumento sobre ideologia deriva das obras de Roland Barthes, que segundo
Storey (2015), atua no ambito das conotacdes, do secunddrio, significados inconscientes que
textos e praticas carregam ou podem ser levados a carregar. Seria a tentativa de tornar universal
e legitimo o que € parcial e particular, ou ainda, passar do que € cultural (feito pelo homem)

para algo natural (que apenas existe).
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E, por fim, o quinto sentido do termo ideologia, baseia-se nos argumentos do filosofo
Louis Althusser (1980), que Storey (2015) abstrai como sendo ndo um mero grupo de ideias,
mas uma pratica material, ou seja, encontra-se ideologia na vida cotidiana sob a forma de como
certos rituais e costumes ligam os grupos de uma comunidade a uma ordem social.

Na andlise de Storey (2015, p. 19), o que deve ficar claro € que cultura e ideologia “[...]
cobrem quase o mesmo panorama conceitual” e ainda destaca que “[...] ideologia carrega uma
dimensao politica”, sugerindo que para estudar cultura popular deve-se ultrapassar os limites
do entretenimento ou do lazer, e abordar sua significacdo politica.

Storey (2015) descreve que ha seis conceitos que configuram o estudo de cultura
popular, entretanto evidencia que o termo popular deve ser conceituado para um melhor
entendimento dos sentidos.

Pode-se dividir o entendimento de popular em quatro significados, dessa forma
elencados: o que € apreciado por muitas pessoas; tipos inferiores de obras; trabalho que visa ser
bem acolhido pelas pessoas; ou ainda, cultura feita, de fato, pelas pessoas para si mesmas”
(STOREY, 2015, p. 20).

O ponto de partida para conceituar cultura popular € dizer que € aquela que obtém amplo
acolhimento e apreciacdo por parte de muitas pessoas, e por isso deve incluir uma dimensao
quantitativa, como por exemplo, nimeros de venda de CDs, recordes de publico em shows ou
eventos esportivos, ou ainda, dados de pesquisas sobre preferéncias da audiéncia em programas
de TV.

O indice quantitativo ndo € suficiente para relatar o conceito de cultura popular haja
vista, que tais indices, podem conter em seu seio, atividades da sancionada alta cultura ou
cultura erudita, como livros classicos, ou programas televisivos de carga dramética baseados na
literatura erudita.

Em um segundo aspecto, Storey (2015) aponta cultura popular como uma categoria
residual, que acomoda textos e praticas com padrdes que ndo se classificariam como alta
cultura, em outras palavras, seria uma cultura inferior. Para ser cultura de verdade, precisa ser
dificil, apresentar complexidade formal, pois essa dificuldade propicia seu caréter exclusivo, o
que garante a exclusividade de seu publico.

Storey (2015) apresenta a visdo de Pierre Bourdieu (1984) assinalando que essas
distingdes culturais costumam ser usadas para evidenciar as diferencas de classes, uma vez que
0 gosto pessoal é uma categoria ideoldgica, que, no duplo significado da palavra ideologia,

pode denotar categoria socioeconOmica ou sugestdo de um certo grau de qualidade.
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Sob esse ponto de vista, o consumo de cultura tem a predisposi¢cdo — consciente e
intencionalmente, ou ndo — de satisfazer a funcdo social de validar diferencas sociais. Tal
argumento se apoia no conceito que cultura popular é uma cultura de massa, enquanto alta
cultura é um ato individual (STOREY, 2015). Chega-se assim, a terceira definicdo que
evidencia cultura popular como cultura de massa, ou seja, ratifica que se trata de uma cultura
irremediavelmente comercial — produzida em massa para uma massa de consumidores nao
exigentes, “[...] consumida com a passividade de mentes entorpecidas ou a entorpecer”
(STOREY, 2015, p. 26).

Em uma vertente contrdria a dimensdo quantitativa, Storey (2015) destaca que John
Fiske (1989) pde em divida, que a no¢do de consumo seja apenas uma atividade automatica e
passiva, chegando a esta conclusdo a partir da anélise de dados estatisticos que demonstram
fracasso de venda de produtos apesar de publicidade extensiva.

A quarta significacdo de cultura popular a coloca no patamar de que se origina do povo
e discorda de abordagens que aludam ser algo imposto sobre o povo, vindo de cima para baixo.
Sob essa concepg¢do, o termo deveria ser usado para indicar uma cultura auténtica do povo,
como cultura folcldrica, representada por seus costumes, manifestacdes artisticas, preservada
por meio da tradi¢do oral, um populério, que pertence ao povo, do povo para o povo (STOREY,
2015).

Em uma quinta conceituacao, Storey (2015) volta-se para a andlise politica e desenvolve
o termo hegemonia como conceito, com base em tedricos culturais, referindo-se a maneira pela
qual grupos dominantes na sociedade, por intermédio de um processo de lideranca intelectual
e moral, ganham aprovacao de grupos subordinados. Elucida ainda que, aqueles que explicam
a cultura popular sob o olhar de Antonio Gramsci (2009), a veem como “[...] lugar de luta entre
a resisténcia de grupos subordinados e as forcas de incorporagdo que operam a favor dos
interesses de grupos dominantes” (STOREY, 2015, p. 30).

E, na medida em que descreve as acepgdes de cultura popular sob esses termos, Storey
(2015, p. 33) cita o tedrico Stuart Hall (1980), afirmando, amparado nesse tedrico, “[...] que
cultura popular € um espago controverso para construcdes politicas do povo e de sua relacao

com o poder”. Por outro lado, Bennett (1986, p. 20), assinala que

O povo nio se refere a todos nem a um unico grupo da sociedade, mas a uma
variedade de grupos sociais que, ainda que defiram em outros aspectos (sua
posicdo de classe ou as lutas especificas mais imediatas que estdo travando),
sdo distintos dos grupos econémica, politica e culturalmente poderosos dentro
da sociedade e, assim, sdo potencialmente capazes de se unir —ou se organizar
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em “o povo versus o bloco de poder” — se suas lutas individuais estiverem
interligadas

Cultura popular, como infere Storey (2015), trata-se de um lugar onde a constru¢do da
vida cotidiana pode ser examinada, ou seja, € a cultura que as pessoas fazem ou criam a partir
de bens e priticas, gerados pela industria cultural, transformados em mercadorias que
consomem.

A sexta significacdo aponta algo mais recente, pés-modernista, que insiste na alegacao
de que a cultura pds-moderna niao reconhece mais a distin¢cdo entre cultura popular e alta
cultura, revelando que hd uma interpenetracdo de comércio e cultura, ou seja, o indistin¢do entre
cultura auténtica e cultura comercial.

Esse debate polariza a questdo, visto que por um lado ficam os que se preocupam com
os efeitos dessa indistin¢do sobre a postura oposicionista da cultura popular e, de outro, estao
0s que questionam os efeitos dessa interpenetracio sobre o status da auténtica cultura, contudo,
ambas ndo deixam de enfatizar a significancia da cultura popular.

Em sintese, cultura popular, mediante a visao de Storey (2015), surgiu somente apds a
industrializacdo e a urbanizacdo, vindo para o pensamento inglés no periodo da Revolugdo
Industrial, cujas defini¢Oes, tanto de cultura quanto de cultura popular, nesse contexto historico,
dependem da existéncia de uma economia de mercado capitalista, o que fez da Gra-Bretanha,
o primeiro pais a produzir cultura popular.

A industrializagdo e a urbanizagdo provocaram um novo delineado do mapa cultural
britanico, sendo que a primeira estabeleceu novas relagdes de trabalho, e a segunda produziu
uma separagdo residencial de classes, momento em que passaram a existir cidades e vilas
habitadas somente por operdrios. Em destaque, na sua inferéncia, Storey (2015, p. 37) aponta

que

Nao basta falar de cultura popular: sempre temos de informar com qual cultura
estd sendo contrastada. E ndo importa qual das outras se utilize em relagdo a
cultura popular — cultura de massa, alta cultura, cultura da classe operadria,
cultura folcldrica, etc. — ela sempre vai trazer a certa inflexao teérica e politica
para a defini¢do de cultura popular.

Ao buscar referéncias no contexto brasileiro, Russef (2001) traz Silvio Romero (1851-
1914) para delinear cultura popular. Sua biografia o descreve como critico, ensaista, folclorista,

polemista, professor e historiador da literatura brasileira, um pesquisador bibliogréfico

minucioso, preocupado com o levantamento socioldgico em torno do autor e da obra e, Russef
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(2001) destaca que, a forca de suas ideias, estava no profundo sentido de brasilidade que
imprimia a tudo que escrevia.

Sob essa mesma base, Russef (2001) apresenta as ideias de Mario de Andrade (1893-
1945), cuja biografia assinala que fez vdrias viagens pelo Brasil, com o objetivo de estudar a
cultura de cada regido, recolhendo informacdes como festas populares, lendas, ritmos, cancoes,
modinhas, etc., pesquisas essas que lhe renderam obras como "Macunaima", "CIa do Jabuti" e
"Ensaio sobre a Misica Brasileira". No Primeiro Tempo do Modernismo (1922-1930) a lei era
se libertar do modismo europeu, procurar uma linguagem nacional e promover a integracao
entre o homem brasileiro e sua terra.

O paralelo entre Romero e Andrade sobre o tema cultura popular, na visdo de Russef
(2001), se constitui no interesse comum pela pesquisa etnografica de base cultural, nas
observacdes e idas a campo para coleta de material folclérico junto a seus produtores e
subsequente andlise e reflexdo critica, assim como no interesse pelas matrizes histdricas
ancestrais, principalmente a portuguesa, a africana e a indigena.

Vale ressaltar o zelo com que tanto Silvio Romero quanto Mario de Andrade lidavam
com as manifestacdes da cultura popular, atentando para que fosse resguardada a originalidade
do ato criador, porque € ela que permite conhecer como cada povo modifica e adapta ao seu
meio, a licdo primitiva.

Russef (2001, p. 95) descreve que “[...] tanto na arte popular quanto na erudita — em
particular na literatura — Silvio Romero procura identificar o conteudo de brasilidade expresso
na producido da época, cujos entrechos e personagens deveriam ser fotografados da realidade”
e ainda continua, dizendo que toda producdo do espirito brasileiro deveria estar em sintonia
com sua autenticidade cultural, inserida em seu tempo e em seu meio.

Pode-se constatar, mediante o exposto, que cultura popular é um conjunto de
manifestacdes que caracteriza os elementos culturais préprios de uma coletividade, que
expressa costumes e memorias acolhidos e transmitidos por varias geragdes.

A interacdo continua entre as pessoas de uma comunidade e de diferentes regides, assim
como a necessidade do ser humano se relacionar com o ambiente vivido, resguardado seu
carater particular, provocam a disseminacdo de manifestagcdes culturais por meio da musica,
literatura, gastronomia, das produgdes artisticas como o artesanato, o design, que, se explorados
como atividades econdmicas criativas, podem gerar emprego e renda, levando desenvolvimento

a comunidades com riqueza tradicional, porém pouco cultivadas.
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A economia criativa, que valoriza o capital humano para promover o crescimento, pode
ser o meio de incremento para essas atividades vernaculares, carregadas de simbolos, signos e

significados.



4 ECONOMIA CRIATIVA NO CONTEXTO DO DESIGN

O Reino Unido tem sido lider no desenvolvimento da economia criativa e sob a 6tica do
British Council©, organizagdo internacional, sem fins lucrativos, responsdvel pelas relagdes
culturais e oportunidades de educacdo, o mundo estd concebendo a economia criativa como
uma parte determinante e crescente da economia global e, o papel que desempenha como fonte
de empregos, de riqueza e de compromisso cultural, se destaca junto aos governos € 0s setores
criativos ganhando cada vez mais importancia no cendrio mundial.

Essa agenda tem sido conduzida pelo Reino Unido devido a importancia da economia
criativa em promover a inclusdo social, a diversidade e o desenvolvimento, fatores que
ultrapassam a incidéncia econdmica, mas que valorizam o capital humano.

O British Council© 2010 — Unidade de Economia Criativa, elaborou um documento,
denominado — Economia Criativa: um guia introdutdrio, de autoria de John Newbigin, que se
tornou uma ferramenta para a compreensao da dindmica econdmica e juridica das industrias
protegidas pelo direito autoral. Esse documento (e a série da qual faz parte) constitui um aporte
aos conhecimentos e para a experiéncia coletiva desse novo setor.

Antes de qualquer andlise critica sobre o tema, € de suma relevancia o entendimento dos
seus conceitos, defini¢cdes e amplitude das abordagens multi e interdisciplinares relacionadas
ao ambiente da economia da cultura, que valoriza a igualdade, a liberdade de expressdo, a
reciprocidade e a sustentabilidade, no qual, a economia criativa torna-se, cada vez mais, a
principal ligacdo entre a cultura, a economia e a tecnologia. De acordo com Newbigin (2010,

p- 13),

As ‘industrias culturais’ sdo tdo antigas quanto a humanidade. Evidentemente,
as midias digitais e os milhares de empresas criativas que vém se tornando
possiveis pelas tecnologias digitais s@o novas. Também o sdo muitos dos bens
e servigos proprios de um mercado global cada vez mais sofisticado. Mas o
desejo de criar coisas que vao além da dimens@o pragmatica (coisas que sdo
bonitas ou que comunicam um valor cultural através da musica, teatro,
entretenimento e artes visuais ou, ainda, que comunicam uma posi¢do social
através do estilo e da moda) é tdo antigo quanto a humanidade. Sempre
existiram e existirdo pessoas com a imaginagao e os talentos necessarios para
consegui-lo, assim como pessoas que pagardo por ele. Esta é a base da
economia criativa.

Essas industrias culturais sdo uma das raizes da economia criativa atual, contudo, sua
origem aconteceu quando as antigas tradi¢des do trabalho cultural e industrial — design,
produgdo, decoragdo e representacdo — comecaram a ter conexdes com uma gama mais ampla

de atividades produtivas modernas — a publicidade, o design, a midia de imagens em movimento
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— e, quando comecaram a ter maior alcance pelo poder da tecnologia digital (NEWBIGIN,
2010).

O diferencial da economia criativa em relagao a qualquer outro setor da economia € a
ampla e complexa heranga cultural. “A economia criativa mistura valores econdmicos e valores
culturais”, infere Newbigin (2010, p. 13).

Na mesma vertente, o economista Will Hutton, aludido por Newbigin (2010, p. 14)
proferiu que “as ideias com valor expressivo [...] geram novos pontos de vista, prazeres,
experiéncias; constroem conhecimentos, estimulam as emocdes e enriquecem nossas vidas™.

Durante boa parte da histéria humana, a atividade cultural ndo esteve compreendida
como um componente da economia e abrangia atividades nas quais as pessoas pensavam
quando deixavam de trabalhar, ndo fazendo parte da sua vida laboral.

A maioria dos produtos e servi¢os das industrias criativas, como por exemplo um novo
design conceitual ou um icone religioso, t€m um valor expressivo, ou seja, um significado
cultural que pouco ou nada tem a ver com os custos da sua produgdo ou utilidades. Seu valor
de troca, enquanto estdgio final, seu nivel de preco ideal no mercado e seu valor funcional,
determinado pela maneira como se usam no dia a dia, s3o consequéncias de seu significado.

Newbigin (2010, p. 15) descreve que:

Na medida em que as economias mundiais se tornam cada vez mais
competitivas e produtivas, as chaves do seu sucesso econdmico passam a ser
a sua genialidade e as habilidades individuais. Hoje, a grande diferenca entre
produtos e servicos de sucesso e aqueles que ndo t€m éxito, € um bom design,
tanto nos processos como dos produtos - € uma boa gestdo de marketing.

O componente fundamental das economias durante a maior parte da histéria da
humanidade, foi o trabalho humano. Na era industrial do século XX o capital predominou e
agora, na era da informagdao do século XXI é o talento, a imaginacdo, a habilidade e o
conhecimento, a criatividade que estdo se tornando protagonistas.

A criatividade € um processo disruptivo, termo que provém do inglés, do substantivo
disruption, que se refere a um problema inesperado ou algo que interrompe uma ac¢ao. Assim,
o disruptivo serve para desorganizar ou alterar alguma circunstancia de forma bruta, que
questiona os limites e os pressupostos estabelecidos, levando a pensar além dos limites. A
criatividade impulsiona a inovagdo e a inovagdo impulsiona mudancas, por conseguinte, o que
define a inovacdo € o elo entre o livre curso das ideias criativas com as realidades praticas da
vida econdmica, a capacidade de avancar de forma sistematica, ordenada, mas podendo alterar

o modo de fazer as coisas (NEWBIGIN, 2010).
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Na esfera da inovacdo, o elemento disruptivo apresenta um novo modelo de negdcio,
algo que surge com um propdésito diferente e, nesse sentido, € algo positivo. Nos dltimos anos,
foi possivel perceber o registro do termo inovacdo disruptiva, foco caracteristico das novas
empresas, que incorporam estratégias tecnoldgicas atipicas e diferentes de seus competidores.
Essa ideia expressa um conceito da criatividade, estabelece fazer algo de outra maneira, que
interrompa o processo evolutivo, com um elemento impactante, podendo ser uma tecnologia ou
um servi¢o, de maneira disruptiva, diferente, revoluciondria e criativa (NEWBIGIN, 2010). As

palavras de Rodrigues (2013, s. p.) destacam que

No mundo dos negécios descrito por Christensen, a inovagdo disruptiva vai
muito além da inovagdo revoluciondria. Esta representa um salto inesperado e
de grande impacto (num produto ou servico, por exemplo), mas nao subverte
o mercado. Disruptiva € a tecnologia ou a inovagdo que, introduzida por
empresas menores para um publico menos exigente e até entdo desassistido
pelas gigantes do mercado com seus produtos sofisticados de alto custo, altera
definitivamente as regras do jogo e leva Davi a derrotar Golias. O que, claro,
da conta de grande parte do que vem ocorrendo mundo afora na esteira do
tsunami digital — e explica que Christensen seja considerado um dos idedlogos
de cabeceira do Vale do Silicio.

A inovacao constante de produtos, processos € métodos torna-se a regra € nao a excecao
e apresenta-se como uma das caracteristicas mais distintivas das industrias criativas, nas quais
a criatividade tem um papel mais preponderante do que em outras dreas da economia, fato que
desperta, mundialmente, interesse crescente nos resultados que esse marco conceitual da
inovacgdo pode cultivar em outros setores da economia, 0 que tornaria as industrias criativas
catalizadoras de mudancgas amplas e essenciais (NEWBIGIN, 2010).

Em um estado geral, as industrias criativas nao s6 definem as particularidades distintivas
de diferentes sociedades, mas também proporcionam os meios pelos quais as culturas e as
comunidades se comunicam entre si, 0 que resulta em prazer e significado, enriquecendo a
existéncia das pessoas e, de uma maneira ampla, sdo uma expressao da elevacao do padrdo de
vida.

Newbigin (2010, p. 17) ressalta que “quanto mais pessoas sejam capazes de elevar suas
ambicdes econdmicas para além das necessidades basicas de alimentag@o e moradia, tanto mais
desejardo consumir bens criativos.”

Perante o fato de que, atualmente, mais da metade da populacdo mundial vive nas
cidades, com acesso aos sistemas de comunicagdo eletronica, as industrias criativas estao

conformando as experiéncias culturais coletivas.
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Somado a esse aspecto, muitas pessoas ndo apenas consomem esses bens, mas também
os fazem e para tanto, a criatividade fornece meios de expressdo individual ou de
compartilhamento e trabalho conjunto, abolindo boa parte da divisdo tradicional existente em
outros setores da economia, aquela que divide profissionais de amadores, mas transforma-se na
que faz a unido da economia informal as estruturas da atividade econdmica e comercial
(NEWBIGIN, 2010).

O design, a arquitetura, a publicidade e parte relevante da industria de software
satisfazem necessidades de empresas mais do que de consumidores individuais, enquanto que
outros segmentos das industrias criativas, tais como do cinema, da musica, dos jogos € voltada
diretamente para o consumidor, desempenhando um papel cada vez mais importante para
promover a inovacao e o crescimento em outros setores da economia (NEWBIGIN, 2010).

Aplicar a inteligéncia criativa e a imaginacdo para cada parte da economia
contemporanea, desde os processos bdsicos de manufatura até a oferta de servigos publicos de
base como satde e educagdo, por exemplo, tem instituido uma aplicacdo cada vez mais
aprimorada de conhecimentos. Deste modo, um bom design, além de apresentar impacto visual,
pode auxiliar nos niveis de custos e nos resultados de vérios artefatos ou atividades,
contribuindo consideravelmente para o bem-estar dos usudrios.

Na concepcao de Newbigin (2010, p. 18), “o mundo estd mudando em dire¢do a uma
economia que depende mais da criatividade e do conhecimento do que de qualquer outra
matéria prima”.

E importante reconhecer que as inddstrias criativas tém impacto nos recursos naturais e
no ambiente e cabe ressaltar que, um design excessivo pode gerar desperdicios de consumo, a
exemplo das industrias digitais, que consomem altos niveis de energia, no entanto, geram
empregos € valores com consequéncias menores sobre a natureza do que outras atividades
econdmicas (NEWBIGIN, 2010).

Nesses termos, a economia criativa se mostra como uma das maneiras de haver uma
economia crescente, sustentdvel e capaz de oferecer melhor qualidade de vida para a maioria
da populacdo mundial e, especialmente, em utilizar o poder da criatividade em todas as fases
da vida econdmica.

O Ministério da Economia e Financas do Reino Unido, em documento datado de 2 de
dezembro de 2005, elencou os conceitos basicos que envolvem a economia criativa, elucidando

que:
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a. Criatividade

E a geragdo de novas ideias — novas maneiras de olhar para problemas existentes ou de
ver novas oportunidades — talvez explorando tecnologias emergentes — ou mesmo mudancas
que ocorrem nos mercados.

b. Inovacdo

E a exploracido bem sucedida de novas ideias. E o processo por meio do qual essas novas
ideias sdo traduzidas em novos produtos, novos servi¢os, novas maneiras de conduzir os
negocios ou mesmo novas maneiras de fazer negocios.

c. Design

E o0 que une criatividade e inovagdo. O design transforma ideias tornando-as propostas
praticas para usudrios ou consumidores e pode ser definido como a criatividade aplicada a um

fim especifico.

No Brasil, sob o alicerce tedérico do Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas (SEBRAE), economia criativa € o conjunto de negdcios baseados no capital
intelectual, cultural e na criatividade que gera valor econdmico, abrange os ciclos de criagdo,
producdo e distribuicdo de bens e servigos que usam capacidade criadora, cultura e capital
intelectual como insumos primdrios. A industria criativa estimula a geracdo de renda, cria
empregos e produz receitas de exportacdo, enquanto promove a diversidade cultural e o
desenvolvimento humano.

Paises desenvolvidos ou em desenvolvimento vém trilhando novos caminhos onde a
inteligéncia de novos modelos de negdcios, novos processos, novas tecnologias, dentre tantos
outros artificios decorrentes da criatividade, imaginacdo e inovagdes, vém ganhando espaco,
tornando-se requisitos fundamentais tanto para profissionais autdonomos ou liberais, como
artesdos, quanto para empresas individuais e/ou de portes maiores, enquanto atores de
desenvolvimento local. Tais caminhos, forcam esses atores a sairem do lugar comum e
ampliarem a participagdo de mercado com produtos e servicos diferenciados daqueles
existentes, cujos fatores competitivos intrinsecos, como o baixo custo de mao-de-obra, por
exemplo, fomentam a competicdo predatéria, em que a capacidade intelectual ndo ¢é
devidamente valorizada (SEBRAE, 2017)

A economia criativa, ao focalizar a capacidade criadora, a ideia e a novidade, nao fica
restrita somente a produtos, servigos e tecnologias, mas engloba processos, modelos de
negdcios, modelos de gestdo, como dito anteriormente, que deve obrigatoriamente incluir as

atividades relacionadas ao conhecimento e a habilidade intelectual, ndo se limitando as
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chamadas industrias criativas ou industrias culturais, ¢ desse modo, ndo se balizando nos
conceitos originais de Direitos Autorais, Patentes, Marcas Comerciais e Design (ECONOMIA
CRIATIVA, 2017).

O SEBRAE (2017) atua para transformar a habilidade criativa natural em ativo
econdmico e recurso para o desenvolvimento de negdécios duradouros, além de estimular
modelos inovadores que desenvolvem a economia criativa brasileira. Age em parceria com
entidades representativas da economia criativa em esfera nacional, que sdo negociadas e
formalizadas conforme os normativos internos e a metodologia de gestdo de projetos.

Atualmente, as entidades parceiras do SEBRAE (2017) no segmento de economia criativa sao:

1. Associacao Brasileira da Producao de Obras Audiovisuais (Apro)

Entidade sem fins lucrativos, que representa os interesses dos produtores de obras
audiovisuais (publicitdrias e de conteido). Participa ativamente do desenvolvimento desse
mercado em defesa dos interesses comuns. Estd presente em discussdes sobre novas leis,
dissidios de categoria, propostas da auto-regulamentacdo de mercado e mecanismos que
facilitem e minimizem os custos de produgdo. Atualmente, a APRO possui mais de 80
associados, que estdo vinculados a categoria Institucional e ainda conta com associados
exclusivos das plataformas Film Brazil (internacionalizacdo) e Objetiva (capacitacdo e
contetido de marca).

2. Associagdo Brasileira dos Desenvolvedores de Jogos Digitais (Abragames)

Criada em 2004 por um grupo de empresas de desenvolvimento, surgiu como uma
entidade sem fins lucrativos e com o objetivo de fortalecer a industria nacional de
desenvolvimento de jogos. Seus principais objetivos sdo organizar, coordenar, fortalecer e
promover a industria brasileira de jogos digitais por meio da representacdo e interlocu¢dao do
ecossistema nacional e internacional, construindo um entendimento de todos os elementos de
nossa cadeia de valor, bem como a promoc¢ao de eventos e parcerias que tragam ao estado da
arte o desenvolvimento da industria de jogos no Brasil.

3. Brasil Audiovisual Independente (Bravi)

Entidade sem fins lucrativos fundada em 1999, com o intuito de reunir e fortalecer as

empresas, voltadas a producdo de conteido para televisdo e midias digitais nos mercados

nacional e internacional.
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4. Associacdo Brasileira da Misica Independente (ABMI)

Fundada em 2002, ¢ organizadora do mercado fonogréfico independente e tnica
detentora de convénios fonograficos para o exercicio da exploracdo do direito autoral. Atua ndo
apenas no mercado brasileiro, mas também no mercado internacional aliando-se a outras
organizacdes setoriais da musica tendo como objetivo maior a integracdo do mercado brasileiro
ao mercado mundial de musica gravada.

A missdo é fomentar a organizacdo, capacitag¢do e desenvolvimento dos agentes do setor
fonogréafico brasileiro a fim de promover melhores resultados financeiros, oportunidades de
negocios e o seu continuo fortalecimento frente ao poder dos grandes grupos internacionais de
musica e tecnologia.

5. Ageéncia Nacional do Cinema (Ancine)

Criada em 2001 pela Medida Provisoria 2228-1, € uma agéncia reguladora que tem
como atribuicdes o fomento, a regulacdo e a fiscalizacdo do mercado do cinema e do
audiovisual no Brasil. E uma autarquia especial, vinculada desde 2003 ao Ministério da Cultura,
com sede e foro no Distrito Federal e Escritério Central no Rio de Janeiro.

A missdo € desenvolver e regular o setor audiovisual em beneficio da sociedade
brasileira. Encerrado o ciclo de sua implementacao e consolidacdao, a ANCINE enfrenta agora
o desafio de aprimorar seus instrumentos regulatdrios, atuando em todos os elos da cadeia
produtiva do setor, incentivando o investimento privado, para que mais produtos audiovisuais
nacionais e independentes sejam vistos por um nimero cada vez maior de brasileiros.

6. Ministério da Cultura (MinC).

O Ministério da Cultura é um 6rgdo da administracdo publica federal direta que tem
como areas de competéncia a politica nacional de cultura e a prote¢ao do patrimonio histérico
e cultural.

Por meio das metas do Plano Nacional da Cultura, o MinC trabalha a concepg¢do de
cultura articulada em trés dimensoes: simbodlica, cidada e econdmica.

A dimensdo simbdlica aborda o aspecto da cultura que considera que todos os seres
humanos tém a capacidade de criar simbolos que se expressam em préticas culturais diversas
como idiomas, costumes, culindria, modos de vestir, crencas, criagdes tecnoldgicas e
arquitetonicas, e também nas linguagens artisticas: teatro, musica, artes visuais, danca,
literatura, circo, etc.

A dimensao cidada considera o aspecto em que a cultura € entendida como um direito
basico do cidaddo. Assim, € preciso garantir que os brasileiros participem mais da vida cultural,

criando e tendo mais acesso a livros, espetdculos de danga, teatro e circo, exposicdes de artes
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visuais, filmes nacionais, apresentacdes musicais, expressdes da cultura popular, acervo de
museus, entre outros.

A dimensdo econdmica envolve o aspecto da cultura como vetor econdmico. A cultura
como um lugar de inovacdo e expressdo da criatividade brasileira faz parte do novo cendrio de
desenvolvimento econdmico, socialmente justo e sustentdvel.

7. Brasil Music Exchange (BM&A)

A Brasil Miusica & Artes (BM&A) é uma Organizacdo da Sociedade Civil de Interesse
Publico (OSCIP) fundada em julho de 2001 com o objetivo de desenvolver acdes de
capacitacdo, negdcios e imagem no pais e no exterior, além de promover a marca Brasil por
meio da musica.

Outro objetivo da entidade € integrar empresas que representam toda a cadeia de
negocios da musica: selos, gravadoras, distribuidoras de produtos fisicos e digitais, editoras,
gestores de carreira de artistas, produtores culturais e plataformas tecnolégicas/novos negécios.

8. Brazilian Games Developers (BGD)

O BGD, Projeto Setorial de Exportagdo Brazilian Game Developers, € um programa
sem fins lucrativos, criado pela Associagdo Brasileira das Desenvolvedoras de Jogos
Eletronicos (ABRAGAMES), em parceria com a Agéncia Brasileira de Promocdo de
Exportagdes e Investimentos (Apex-Brasil), com o objetivo de fortalecer a industria brasileira
de jogos digitais, capacitando e criando novas oportunidades de negdcios para as empresas
brasileiras no mercado internacional.

A Apex-Brasil tem a missdo de desenvolver a competitividade das empresas brasileiras,
promovendo a internacionaliza¢do dos seus negdcios e a atragdo de investimentos estrangeiros
diretos.

9. Brazilian Content.

O Projeto de Exportacdo Brazilian Content € um programa sem fins lucrativos que tem
como metas promover novas oportunidades de coproduc¢do e exportagdo de conteddo
audiovisual para produtores brasileiros. Nasceu em 2004, por meio de uma parceria entre a
Brasil Audiovisual Independente (BRAVI), a Agéncia Brasileira de Promoc¢ao de Exportacdes
e Investimentos (Apex-Brasil) e a Secretaria do Audiovisual do Ministério da Cultura
(SAv/MinC).

O Brazilian Content atua em diversos eventos internacionais como MIPCOM,
Mifa/Annecy, Kidscreen, Sunny Side of the Doc, entre outros dando suporte para a participacao

do produtor brasileiro.
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Em 2017, o Brazilian Content passa a dar mais énfase aos setores de produgdo de video
online e multiplataforma, por meio de presenca em eventos especificos do segmento, como
VidCon e Mediamorfosis. No Brasil, o Brazilian Content realiza acdes de treinamento e
capacitagdo, além de organizar missdes e rodadas de negdcios com produtores internacionais.

10. Banco Nacional do Desenvolvimento Econdmico e Social (BNDES) - Cultura e

Economia Criativa.

Fundado em 1952, € um dos maiores bancos de desenvolvimento do mundo e, hoje, o
principal instrumento do Governo Federal para o financiamento de longo prazo e investimento
em todos os segmentos da economia brasileira.

Para isso, apoia empreendedores de todos os portes, inclusive pessoas fisicas, na
realizacdo de seus planos de modernizagdo, de expansao e na concretizacdo de novos negocios,
tendo sempre em vista o potencial de geracdao de empregos, renda e de inclusdo social para o
Pais.

O apoio do BNDES ocorre por meio de financiamento a investimentos, subscri¢do de
valores mobilidrios, prestacao de garantia e concessao de recursos ndo reembolsédveis a projetos
de cardter social, cultural e tecnologico. O Banco atua por meio de produtos, programas e
fundos, conforme a modalidade e a caracteristica das operagdes.

Por ser uma empresa publica e ndo um banco comercial, o BNDES avalia a concessdo
do apoio com foco no impacto socioambiental e econdmico no Brasil. Incentivar a inovagao, o
desenvolvimento regional e o desenvolvimento socioambiental sdo prioridades para a

instituicdo.

O BNDES oferece condicdes especiais para micro, pequenas e médias empresas, assim
como linhas de investimentos sociais, direcionadas para educagdo e satde, agricultura familiar,
saneamento bdsico e transporte urbano e, em situacOes de crise, tem fundamental atuacao
anticiclica e auxilia na formulac¢do das solu¢des para a retomada do crescimento da economia
(BNDES/CULTURA E ECONOMIA CRIATIVA, 2017).

Conforme dispde o SEBRAE (2017), os segmentos criativos podem ser alinhados de
acordo com suas afinidades setoriais e serem divididos em quatro grandes édreas:

1. Consumo (design, arquitetura, moda e publicidade)

2. Midias (editorial e audiovisual)

3. Cultura (patrimonio e artes, musica, artes c€nicas e expressoes culturais)

4

Tecnologia (P&D, biotecnologia e TIC
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Destaca que, dentre as prioridades para o sistema, estdo dreas especificas e elenca como

mais significativos os seguintes campos:

a.

IS

a

= 0 o

—

0)

Arquitetura

Artes visuais

Cinema

Televisao

Publicidade e outras midias
Design

Games

Editoracao

Musica

Comunicagao

SEBRAE (2017) aponta que os trabalhadores da indudstria criativa possuem

caracteristicas semelhantes entre seus segmentos, com identificacdo de movimentos e

tendéncias, desta feita, busca apoiar os negdcios criativos enfatizando suas agdes, como

demonstra o enunciado a seguir:

ISH

o a o

]

Formar e fortalecer redes de empreendimentos criativos

Atender demandas de mercado

Inovar em processos

Valorizar a identidade local

Disseminar novos modelos de negdcios

Atrair investimentos em novos segmentos de mercado, gerando novas oportunidades
de negdcios

Incentivar negécios (dentro dos segmentos) e gerar inovagdes e diferenciais
competitivos nas cadeias produtivas (por meio da transversalidade)

Promover a educacio para as competéncias criativas por meio da qualificagao de
profissionais capacitados para a criacao e gestdo de empreendimentos criativos
Gerar conhecimento e disseminar informacao sobre economia criativa

Identificar vocagdes e oportunidades de desenvolvimento local regional

Apoiar a alavancagem da exportacdo de produtos criativos

Apoiar a maior circulagdo e distribui¢do de bens e servigos criativos.
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Evidenciar a parceira do SEBRAE com o BNDES e com o MinC se faz necessaria dada
a importancia do papel desses 6rgaos no incremento da cultura e economia criativa no Brasil,
com atuacdes e argumentos relevantes sobre o que e como fazer para apoiar as trés dimensdes

culturais citadas, quais sejam, a simbdlica, a cidada e a econdmica.

4.1 Cultura e economia criativa

Para o BNDES (2017), cultura é desenvolvimento e por isso, apoia o setor audiovisual,
a cadeia produtiva do livro e a preservacdo e restauragdo do patrimonio histérico, artistico e
arquitetonico do pais. Aposta na rica diversidade cultural brasileira para impulsionar o
desenvolvimento do pais e destaca que suas variadas manifestagdes movimentam cadeias
produtivas que geram trabalho, emprego e renda, e principalmente promoverem inclusio social.

Para apoiar o setor, o Banco dispde de diversos instrumentos, como financiamentos,
recursos ndo reembolsdveis e fundos de investimento.

Por meio do BNDES Fundo Cultural, hd o apoio ao Patrimonio Cultural Brasileiro,
incluindo a preservacdo de monumentos histdricos, acervos e do patrimOnio imaterial, a

exemplo das dancas regionais que identificam as tradi¢des da sociedade brasileira.

Considera-se patrimonio cultural brasileiro o patrimdnio material, o
patrimdnio imaterial e os acervos memoriais tomados individualmente ou em
conjunto, portadores de referéncia a identidade e a memoria dos diferentes
grupos formadores da sociedade brasileira, conforme o artigo 216 da
Constituicdo Federal Brasileira. No ambito do apoio do BNDES, as
instituicdes portadoras de referéncia a identidade cultural brasileira assim
como as instituicdes de cardter histérico que representam legitimamente um
bem cultural brasileiro também serdo consideradas patrimonio cultural

brasileiro (BNDES, 2017).

Importante ressaltar as defini¢cdes de cada terminologia relativas a patrimonio cultural
brasileiro para que se entenda a dimensdo e o valor das categorias passiveis de apoio pelo

BNDES e consequente Desenvolvimento Local. Sdo elas:

1. Patrim6nio Material
a) Definicdo: monumentos; conjuntos urbanos e paisagisticos, inclusive equipamentos
urbanos e de infraestrutura; paisagens naturais; ruinas; jardins e parques histdricos;

terreiros; e sitios arqueologicos.
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b)
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Critérios formais de reconhecimento: tombamento federal ou estadual; tombamento de
conjuntos.

Critérios formais de reconhecimento para processos de formaliza¢do: processo de
tombamento aprovado pelo menos no nivel do Instituto do Patrimdnio Histérico e
Artistico Nacional (IPHAN) - regional. E, para tombamento estadual, somente o
definitivo.

2. Patriménio Imaterial

Defini¢do: segundo a Organizagdo das Nagdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a
Cultura (UNESCO), sdo as préticas, representacdes, expressdes, conhecimentos e
técnicas — com instrumentos, objetos, artefatos e lugares culturais que lhes sdo
associados — que as comunidades reconhecem como parte integrante de seu patrimonio
cultural. Nos termos do IPHAN, sdo praticas e dominios da vida social que se
manifestam em saberes, oficios e modos de fazer; celebra¢des; formas de expressio cénicas,
plésticas, musicais ou lidicas; e nos lugares (como mercados, feiras e santudrios que
abrigam préticas culturais coletivas).

Critérios formais de reconhecimento: registro pelo IPHAN.

Critérios formais de reconhecimento para processos de formalizacdo: inventdrio ou
processo de registro em andamento.

3. Acervos Memoriais

Defini¢do: Bens patrimoniais de inegavel valor historico, pelos quais se pode ter acesso
a informacgdes valiosas de vérias areas do saber, de forma a preservar a identidade e a
memoéria de uma comunidade. Este conjunto incluiu acervos museoldgicos,
arquivisticos e bibliograficos; considerando a variedade de suportes possiveis, como
colecdes arqueoldgicas, documentais, videogréficas, fotograficas e cinematogréficas; e
a diversidade de instituicdes de guarda, como arquivos, cinematecas, museus e
bibliotecas.

Critérios formais de reconhecimento:

Tombamento pelo IPHAN; Prémio Rodrigo Melo Franco de Andrade do IPHAN;
registro como “Memoria do Mundo” da UNESCO nos niveis mundial, nacional ou
regional;

Listagem do acervo bibliografico no Catdlogo do Patrimonio Bibliografico Nacional -
CPBN gerido pela Biblioteca Nacional;

Declaragdo do acervo arquivistico privado como de interesses publico e social pelo

Conselho Nacional de Arquivos - CONARQ;
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4. Pertencer a Museus Publicos Federais, de relevancia nacional;

5. Acervos histéricos de Arquivos Publicos (federal, estaduais ou municipais);

6. Processo de formalizacdo do tombamento em curso no IPHAN, com tombamento
aprovado pelo menos no nivel regional;

7. Processo de formalizacdo do registro em curso na UNESCO, com indicagdo pelos
drgaos competentes.

8. Critérios Qualitativos: Ser considerado relevante e representativo de fatos memoraveis
da histoéria do Brasil ou possuir valor arqueoldgico, etnografico, biogréafico ou artistico
ou que atestem o reconhecimento internacional, nacional ou regional por meio de
premiacdes, publicacdes e outros;

9. Ter sido produzido por artista brasileiro ou ser integrado a cole¢des brasileiras ou
brasilianas;

10. Possuir 25 anos ou mais de antiguidade.

4. Instituicdo Cultural

a) Definicdo: instituicdo portadora de referéncia a identidade cultural brasileira; ou

instituicao de cardter histérico que representa legitimamente um bem cultural brasileiro

(BNDES/APOIO AO PATRIMONIO CULTURAL BRASILEIRO, 2017).

O BNDES (2017) dispde que cabera ao Comité de Patrimonio Cultural e Economia da
Cultura (CPCult), a avaliagdo dos projetos ou agdes em relacdo a insercdo no conceito de
Patrimo6nio Cultural Brasileiro e poderd, uma vez necessario, solicitar andlise de especialistas
externos para os casos que nao apresentem critérios formais de reconhecimento.

Os projetos ou acdes devem estimular e desenvolver as cadeias produtivas locais e da
economia da cultura, além de fomentar impactos sociais, ambientais, econdOmicos e regionais,
tais como:

1. Incremento do turismo, comércio local, setor de servigos;

2. Capacitagdo de profissionais da economia da cultura;

3. Revitalizacdo de areas degradadas;

4. Iniciativas de caréter social, como o desenvolvimento em conjunto com artesaos e

empresas locais;

5. Planejamento e realizacdo de cursos para capacitacdo de instituicdes, para a

elaboragdo de projetos e captagdo de recursos; e/ou
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6. Outras acdes de estimulo a dinamizacdo das cadeias produtivas da cultura e suas
externalidades positivas (BNDES/APOIO AO PATRIMONIO CULTURAL
BRASILEIRO, 2017).

O MinC estabeleceu 53 metas para serem cumpridas até 2020, por meio do Plano
Nacional de Cultura (PNC), que foi elaborado para “orientar o desenvolvimento de programas,
projetos e agdes culturais que garantam a valoriza¢do, o reconhecimento, a promog¢ao e a
preservacao da diversidade cultural existente no Brasil” (PNC/CULTURA DIGITAL, 2017).

O Plano Nacional de Cultura (PNC) € um conjunto de principios, objetivos, diretrizes,
estratégias e metas que devem orientar o poder publico na formulacdo de politicas culturais.
Previsto no artigo 215 da Constituicdo Federal de 1988, o Plano foi criado pela Lei n® 12.343,
de 2 de dezembro de 2010.

O PNC baseia-se em trés dimensdes de cultura, como assinalado anteriormente, que se
complementam, sendo a cultura como expressao simbolica, a cultura como direito de cidadania
e a cultura como potencial para o desenvolvimento econdmico, além da necessidade de
fortalecer os processos de gestdo e participagdo social. Sdo dezoito setores culturais com

representacdo no Conselho Nacional de Politicas Culturais (CNPC), sendo

[...] arquitetura e urbanismo; arquivos; arte digital; artes visuais; artesanato;
circo; cultura indigenas; culturas populares; danca; design; expressdes
artisticas culturais afro-brasileiras; livro, leitura e literatura; moda; museu;
musica; patrimonio imaterial; patrim6nio material e teatro (METAS do PCN,
2011; CNPC, 2017).

Segundo atualizacdes do PCN (2017), onze setores culturais possuem Planos Setoriais
j4 elaborados tais como: arquivo; artes visuais; artesanato; circo; dancga; design; expressoes
artisticas culturais afro-brasileiras; livro, leitura e literatura; moda; museu e teatro.

Além dos Planos Setoriais, Planos Territoriais, que s@o os Planos de Cultura do Distrito
Federal, dos estados, ou dos municipios, também estao sendo elaborados no intuito de fazer um
diagndstico da cultura em um dado territério e, por meio de um conjunto de objetivos,
estratégias, metas e acgdes, as politicas culturais sdo direcionadas de acordo com as
peculiaridades de cada regido, necessitando, para que os planos se sustentem, do envolvimento

dos entes federados e da sociedade (PNC/CULTURA DIGITAL, 2017).
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4.2 Territorios culturais

O territdrio, sob o ponto de vista da cultura, enquanto apoio da organizacgdo social e de
seus valores, torna-se o principal meio de interferéncia do desenvolvimento e da diversidade
cultural. Aproxima diferentes comunidades e seus acervos simbolicos, sendo essencial para as
acoes empreendidas localmente e que levem ao processo de desenvolvimento.
Desse modo, essas a¢des delineadas no territorio, colaboram para “a redugao da pobreza,
a melhoria da qualidade de vida, o fortalecimento das identidades (coletivas e individuais), o
respeito e a valorizacio das subjetividades, e a autonomia das comunidades para condugao dos
seus proprios projetos de futuro” (TERRITORIOS CULTURAIS/CULTURA DIGITAL, 2017,
S. p.).
O valor da cultura e da criatividade na economia podem contribuir sobremaneira para a
melhoria da qualidade de vida dos povos com vistas ao Desenvolvimento Local, base conceitual
e executiva para os Arranjos Produtivos Locais (APL).
As perspectivas territorial e de sustentabilidade sdo reforcadas, de maneira a dispor os
ativos culturais como meio fundamental para construcio dos territorios desejaveis e de suas
populacdes e, portanto, das politicas publicas de desenvolvimento.
Nessa esteira, Arranjos Produtivos Locais (APL), conforme exposto na 7*. Conferencia
Brasileira de Arranjos Produtivos Locais (CBAPL) sdo “aglomeragdes de empreendimentos,
localizados em um mesmo territério, que apresentam alguma especializa¢do produtiva e
mantém vinculos de articulacdo, interacao, cooperacdo e aprendizagem entre si € com outros
atores locais” (MinC, 2015). Sdo exemplos de Arranjos Produtivos Locais Intensivos em
Cultura:
1. Artes de Espetaculo
Candeal — BA - Cultural Caipira — SP - Festejos e Quadrilhas Juninas — CE - Festejos
Populares de Sao Cristévao — SE - Mata Norte Criativa — PE - Movimento Artistico
e de Protecao Ambiental - MG

2. Artesanato
Artesanato de Rondonia — RO - Artesanato do Alto Solimdes — AM - Artesanato do
Capim Dourado do Jalapao — TO - Gemas e Artefatos de Pedra de Tedfilo Otoni —
MG - Teares do Xixd - GO

3. Audiovisual, Design e Games
Audiovisual de Goiania — GO - Audiovisual de Natal - RN - Design, Audiovisual e
Economia Criativa - SP - Jogos Digitais - RS - Zona da Mata - MG
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4. Moda e Confeccao
Bonés de Apucarana — PR - Confec¢des e Moda Leste Fluminense — RJ - Confec¢des
e Moda Noroeste Fluminense — RJ - Marca Brasilia — DF - Moda e Design — Polo
Metrépole — PA - Moda Intima de Frecheirinha — CE

5. Turismo Cultural
Turismo Lagoas e Mares do Sul - AL - Economia Criativa Vale do Rio Cuiaba - MT
- Corredor Criativo Nestor Gomes - ES - Rota Pantanal Bonito - MS - Turistico
Cultural do Macico de Baturité - CE

6. Projetos Transversais
Banco Comunitério da Ceilandia — DF - Comunidades Tradicionais em Rede — GO
- Territérios  Criativos Indigenas — MT -  Territérios  Criativos

Quissama/Madureira/Paraty/Cariri — RJ/CE.

O quadro 3 descreve o contexto do Territério Cultural — Bonito, MS, caracteristicas,

atrativos, e regido envolvida no Arranjo Produtivo Local (APL).

Quadro 3 — Territérios Culturais — Bonito - MS

22 — Rota Pantanal Bonito — MS

O Arranjo Produtivo Local Turismo Rota Pantanal Bonito (MS) — A rota Pantanal — Bonito é um
espetaculo de histdrias, sons e cores em uma geografia privilegiada. Os atrativos culturais e naturais,
além de sua biodiversidade, podem ser vistos em cada ponto da rota. A rota turistica, produto do
arranjo, tem em seus extremos as cidades de Bela Vista, Ponta Pord, Porto Murtinho e Corumba.
Seguindo estdo as cidades de Jardim, Guia Lopes da Laguna, Bonito, Aquidauana, Anastécio,
Bodoquena, Miranda e Lendaério.

A importancia histérica e cultural dos municipios que compdem o APL do Turismo Pantanal-Bonito
e miscigenacdo da populacdo da na regido resultou em diversas singularidades, as quais se refletem
na culindria, musica, artesanato e outras formas de manifestacdes artisticas. A cultura do homem
pantaneiro, plenamente adaptado as caracteristicas ambientais da regido, € mais um dos pontos a ser
considerado como um diferencial, em termos de atrativos locais.

O APL ¢ integrado por 13 municipios, que possuem aproximadamente: 1270 empreendimentos, 2500
empregos gerados e um faturamento de aproximadamente R$ 30 milhdes por ano.

Fonte: Territérios Culturais/Cultura Digital, 2017
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4.3 Cultura e desenvolvimento territorial

O MinC (2015), por intermédio da Secretaria de Politicas Culturais, destaca que nas
ultimas décadas, houve varios direcionamentos na relacdo entre cultura e desenvolvimento,
desde o pressuposto de que as caracteristicas culturais poderiam ser obsticulos ao
desenvolvimento, chegando, em um sentido oposto, ao entendimento de que cultura é essencial
para propostas de desenvolvimento que contribuam para emancipacdo e autonomia dos
individuos e das coletividades.

Nessa abordagem, busca-se compreender o desenvolvimento em trés dimensdes, quais
sejam: econOmica, ambiental e social, inserindo a cultura como apoio na geracdo de emprego e
crescimento econdmico, em um modelo de desenvolvimento que interaja de maneira
sustentdvel nos territdrios e nas populagdes ativas.

Esse olhar permite o fortalecimento de um processo econdmico inclusivo, participativo
e democrético, cujo objetivo € atuar nas diversas expressdes produtivas e espirituais da
sociedade (MinC, 2015).

Por meio do programa Territorios Culturais, o Ministério da Cultura, em conjunto com
0 Ministério do Desenvolvimento, Indudstria e Comércio, procura demonstrar a importancia da
dimensao territorial e do valor da cultura na economia, principalmente “devido a conectividade
de seus processos produtivos e simbdlicos, seu papel no estimulo a coordenacao de ativos locais
e seu impacto na melhoria na qualidade de vida dos cidaddos” (MinC, 2015).

Nas ultimas décadas, comegou a haver o reconhecimento da importancia da criatividade
brasileira como insumo de produg¢ao, assim como seu papel transformador para geracdo de valor
agregado, inovacao e otimiza¢@o nos mais diversos segmentos.

No caso do design, estudos apontam mudancas no perfil da profissdo, com o aumento
de designers de produto, ocupacdo voltada a compreensdo e avaliagdo das necessidades do
mercado e inovagdo na inddstria de transformacdo (que modifica as matérias-primas obtidas na
natureza em utensilios para o ser humano) onde a criatividade € um ativo que vem fazendo a diferenca
na producao.

Os segmentos criativos no Brasil, como exposto anteriormente, estdo divididos em
quatro grandes areas: Consumo (Design, Arquitetura, Moda e Publicidade), Midias (Editorial e
Audiovisual), Cultura (Patrimdnio e Artes, Musica, Artes Cénicas e Expressdes Culturais) e

Tecnologia (P&D, Biotecnologia e TIC), e serdo delineados no capitulo subsequente.



S DESIGN E SEGMENTOS CRIATIVOS

Design, um dos segmentos criativos incorporado a drea do consumo, pode ser definido
como a idealizacdo, criacdo, desenvolvimento, configuracdo, concepg¢do, elaboracdo e
especificacdo de artefatos. Uma atividade estratégica, técnica e criativa, normalmente orientada
por uma inten¢d@o ou objetivo, que pode incrementar a produ¢do de elementos de uso cotidiano
ou daqueles de carater popular, fruto do conhecimento empirico de comunidades.

O design ou desenho industrial, de acordo com Barros (2005), amparado na escrita do
critico de arte italiano Gillo Dorfles, um dos fundadores do Movimento Arte Concreta nos anos
de 1950, surgiu a partir da Revolucdo Industrial, periodo em que houve a necessidade da
producdo em série para suprir variadas demandas dos centros urbanos que se encontravam em
expansao.

Barros (2005) descreve que design, segundo aquele critico, € produzido por meios
mecanicos, por meio de atividade projetual (desenho), diferenciando-o de outros oficios como
o artesanato, por exemplo, que € produzido manualmente, resultando em pecas unicas, quase
sempre com auséncia de projeto, transformando possiveis falhas em aderecos ou efeitos por

vezes inesperados. Amparado em um conceito mais atual, Martins (2007, s. p.), explica que

A palavra desenho provém da italiana disegno, termo surgido em meados dos
anos mil e quatrocentos, e que deu origem aos termos usados em outras linguas
tais como dessein, em francés, diseiio, em espanhol, design, em inglés e o
nosso, desenho.

Os estudos de Gouveia (2011) apontam que a etimologia da palavra design reporta-se
ao latim signare que denota fazer alguma coisa com distin¢do, por intermédio de um signo, um
objeto, enquanto fendmeno ou acdo material que, por natureza ou por convencao, representa
algo, ou seja, apresenta significancia.

Nesse sentido, € possivel afirmar que o design se relaciona com a concepcdo e
planejamento de algo idealizado pelo homem, representando seus signos e imagens, objetos
fisicos, atividades e servigos, sistemas e ambientes, situando-se no dominio do artificial,
concebendo a acgdo, a aparéncia visual, a comunicagdo, o processo reflexivo e o pensamento,
ou seja, um ato dindmico que requer conhecimentos técnicos e estéticos que permitam fazer a
intercessdo entre o natural, advindo da natureza, e o artificial, produzido pela mdao do homem

(GOUVEIA, 2011).
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O SEBRAE (20135, s. p.) publicou um estudo elucidando que

O design atravessa os elos da cadeia de valor correspondente ao artesanato,
industria e servigos, como ferramenta de melhorias, bem como, na economia
criativa, o design tem sua relevancia por se tratar de empresas e profissionais
que fazem a gestdo dos empreendimentos. Diante disso, faz-se necessario um
estudo mais focado, envolvendo o design no contexto da economia criativa.

Esse estudo apresenta que o design, durante seu desenvolvimento, teve momentos em
que representava claramente a cultura de um pais ou regido, porém, com a facilidade da troca
de informacdes em um mundo globalizado, as diferengas entre produtos de diversos paises
foram diminuindo, fazendo com que fossem aceitos internacionalmente. Hoje, um equilibrio
estd se delineando, ou seja, o produto deve ser bem aceito no mundo todo, contudo deve manter
uma identidade nacional, deve representar aspectos culturais de seu pais de origem (SEBRAE,
2015).

Afora as questdes culturais e de identidade que voltam a tona como diferenciais impares
de producdo, inclusive com a possibilidade de Indicacdo Geogréfica (IG), o design traz a
melhoria dos aspectos funcionais, ergondmicos e visuais do produto, melhorando o conforto, a
seguranca, de modo a atender as necessidades e promover a satisfacdo dos usudrios.

O design é o meio de adicionar valor aos produtos industrializados ou manufaturados,
levando a conquista de novos mercados. As empresas t€ém usado o design como instrumento
para introduzir diferenciacOes nos produtos e destacarem-se no mercado perante seus
concorrentes, mantendo elevado nivel de competitividade (SEBRAE, 2015).

Atividade cuja elaboragdo envolve a criagdo e a concepgao com criatividade; o design
abrange processos, metodologias e ferramentas de producao; além de estratégias de distribui¢cdo
e consumo de produtos e servicos. Aos seus resultados sdo atribuidas qualidades de inovagao,
funcionalidade, viabilidades técnica e econdmica, adequagdo ambiental, sociocultural e
humana.

Pressupde uma sequéncia de passos em que um problema precisa de uma solugdo, que
serd transformada em realidade, com as citadas criatividade e inovacdo, em um processo
transversal, que perpassa toda a cadeia produtiva, desde a criacdo, passando pela produgdo,
marketing, até a colocagao do produto no mercado.

Nesse sentido, a economia criativa, as industrias criativas ou setores criativos, que vém
ganhando espaco desde 1997 — momento em que o Reino Unido percebeu a necessidade de
inserir novos conceitos em relagdo aos setores tradicionais de producdo — a atividade econdmica

que usa a criatividade aliada a técnicas e/ou tecnologias, agregando valor ao ativo intelectual,
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que valoriza os ciclos de criacdo, produgdo e distribuicdo de bens e servicos, que emprega o
capital intelectual como recurso primdrio e 0 associa a objetivos econdmicos, gera elementos
tangiveis e intangiveis dotados de valor simbdlico, ou ativos culturais e produtos ou servigcos
comercializdveis.

Essa nova economia mescla vérias linguagens e dreas em funcdo das facilidades geradas
pelas novas tecnologias e pela capacidade criativa de se construir e se interagir de modo
multidisciplinar, pois falar de economia criativa “¢ falar de transversalidade, de
intersetorialidade, de complexidade, ou seja, do que ¢ tecido conjuntamente” (DEHEINZELIN,
2008, s. p.).

No Brasil, segundo dados do SEBRAE (2015), as empresas de design representam
importante segmento da industria criativa, compondo um mosaico que desenvolvem projetos
variados que vao do artesanato ao design gréafico, produtos e servicos diversos, dentre eles, a
arquitetura, design de interiores e PDV (stands e comunicagdo visual em pontos de venda).

O design classifica-se na categoria da criatividade aplicada, ou seja, direcionada pela
demanda e apontada aos servigos, com objetivos funcionais e por esse cardter, atravessa
transversalmente a cadeia de valor do artesanato, da industria e servicos, interagindo com a
tecnologia, qualificando os direitos de propriedade intelectual. “Sem o design a maioria dos
bens e servigos nao existiria ou nao conseguiria se diferenciar no mercado” (SEBRAE, 2015).

A industria criativa do design abarca quatro categorias conforme a natureza das

atividades e correlagdes. Sao elas:

1. Patrim6nio material e imaterial — expressdes da cultura tradicional como o artesanato,
festivais e celebracdes; e pontos culturais;

2. Artes — artes visuais como pintura, escultura, fotografia e antiguidades; e artes
performdticas como apresentagdes de musica ao vivo, teatro, danga, Opera, circo,
marionetes;

3. Midia — midia editorial e impressa, como livros, jornais e outras publicacdes; e
audiovisuais como filmes, TV, radio e outras transmissoes;

4. Criatividade aplicada — design de interiores, grafico, de moda, de joias, de brinquedos;
midias como softwares, videogames e conteido criativo digitalizado; e servicos
criativos como arquitetura, propaganda, pesquisa e desenvolvimento (P&D) criativa,

recreativa e cultural, e outros servigos criativos relacionados (SEBRAE, 2015).
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Sado 15 segmentos criativos subdivididos e correlacionados, conforme demonstrados no

quadro 4.

Quadro 4 - Segmentos Criativos

Arquitetura e Engenharia Artes cénicas Tecnologia

Design — Artesanato Expressoes Culturais | Biotecnologia
Miisica

Artes Visuais Filme e Video P&D

Pesquisa & Desenvolvimento

Design de Moda Publicidade Computacio & Telecom
Artes e Antiguidades Mercado Editorial Software

Patrimo6nio Historico

Museus e Galerias

Fonte: SEBRAE (2015)

O SEBRAE (2015) aponta ainda que sdo trés grandes dreas que formam a cadeia da

industria criativa, assim identificadas:

/ ATIVIDADES RELACIONADAS

APOIO
N
BENS E SERVICOS AO NUCLEO \Z
Industrias e empresas de OFERTANTES
servigos fornecedoras de ]
materiais e elementos Bens e servicos de forma
\Z indireta ao nucleo

\FUNCIONAMENTO DO NUCLEO / \ /
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H4 quatro segmentos relacionados as artes simbdlicas, setores nos quais o uso da
iconografia e, nesse estudo especificamente, a sul-mato-grossense, pode ser explorada como

expressao de cultura e geracdo de renda. Sdo eles:

a. Arquitetura

Howkins (2014) enfatiza que, no setor da Arquitetura, os arquitetos sdo fornecedores da
criatividade que fomenta a construgdo civil, e seu papel artistico e econdmico pode envolver
desde um pequeno grupo seleto de profissionais renomados, com obras icOnicas até outros
tantos que projetam e constroem a grande massa de obras do mercado.

Descreve a arquitetura como uma atividade ligada aos direitos autorais e ressalta que se
distingue pelo fato de ndo “depender de palavras e em parte pelo fato dela ter alcangado sua
propria iconografia internacional, independentemente de qualquer nacdo ou cultura”
(HOWKINS, 2014, p. 113).

De acordo com Howkins (2014) a economia de um pais pode ser mensurada pelo
tamanho do mercado da construcdo civil, porém, destaca que pode haver um crescimento
desproporcional do nimero de escritérios de arquitetura em paises cujo setor e capital privados

sejam présperos e onde o sentido patridtico e corporativo seja evidenciado.

b. Artes
Nas artes, outro setor criativo de destaque, Howkins (2014) explica que o mercado €
diferenciado por lidar com obras originais, Unicas e raras, sendo a escassez 0 maior argumento

de comercializacdo desses objetos. Complementa relatando que

Como resultado, apesar de trabalhos artisticos terem as qualificagdes para
receberem direitos autorais, o0 comprador de uma obra de arte normalmente
compra apenas o objeto, e ndo o direito autoral a ela ligado. O artista € o
detentor do direito autoral. A prioridade dada ao objeto de arte significa que
varios artistas nao encorajam a cépia de seus trabalhos, mesmo podendo obter
beneficios financeiros disso. Além disso, a assinatura de um artista poderia ser
protegida separadamente como um desenho ou trabalho artistico (HOWKINS,
2014, p. 115)

Ainda sob a 6tica de Howkins (2014, p. 115), definir o nimero de artistas e seus ganhos
¢ tarefa dificil devido as significagdes do setor e a quantidade de transagdes comerciais feitas
entre particulares, sem a participacdo em leildes ou de galerias. Além disso, museus e galerias
oferecem armazenagem e “arquivos de arte de alta qualidade ou especializados”, uma vez que

sua principal atividade € proteger o patrimonio histérico e cultural, assim como novas obras.
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Essas obras conglomeram desde antiguidades até arte contemporinea, passando por
joias, mobilidrio, inclusive objects d’art (classificados originalmente como artesanato) e
representam cerca de US$ 11 bilhdes (HOWKINS, 2014).

Nesse mercado, segundo Howkins (2014), em especial das obras contemporaneas, 0s
compradores sdo internacionais, porém concentrados em poucos paises € dominados pelas
cidades de Nova lorque e Londres.

Desde 2000, “o mercado de arte contemporanea tem tido um boom, enquanto o mercado
de antiguidades teve um declinio” e que entre 60 a 80 mil pessoas se consideram artistas visuais,
porém poucos sobrevivem de seus trabalhos, ao passo que outras 60 mil trabalham como
ilustradores ou desenhistas (HOWKINS, 2014, p. 115).

O Brasil figura entre os paises mais importantes para a producao e fornecimento de arte,
ao lado da Franca, Alemanha, Japdo, Australia, Italia e China, cuja demanda esta nos paises

com maior nivel cultural e renda disponivel (HOWKINS, 2014).

c. Artesanato

O artesanato, setor criativo em ascensdo, se segmenta em dois mercados, sendo o das
artes, com pecas expostas em galerias e vendidas em leildes, onde os artistas produzem com as
mesmas habilidades e criatividade de outros meios, € o0 mercado do turismo e entretenimento,
“um mercado de massa”, em que as pessoas fazem e compram artesanato sem se preocuparem
“com a autoria ou estética formal, mas os avaliam pelo preco e utilidade, além da qualidade”
(HOWKINS, 2014, p. 117).

Howkins (2014, p. 117) explana que a produgdo artesanal deve atender aos critérios de
serem inéditas e apresentarem elementos de habilidade do artesdo para serem consideradas
artisticas e que em algumas culturas, como no caso da britinica, hd um debate permanente sobre
a diferenca entre arte e artesanato. Porém, a maioria das culturas € aberta ao artesanato enquanto
arte e valoriza seus artifices e produtos. “A melhor definicao € que o trabalho artesanal tem uma
funcdo e que um trabalho tnico pode ser tao bem feito e bonito a ponto de ser qualificado como

29

arte”.

d. Design

Segmento importante, presente em todos os processos de criagdo e fabricagdo de
produtos, também denominado desenho industrial.

A Industrial Design Society of America (IDSA) define desenho industrial como “a

criacdo e o desenvolvimento de conceitos e especificacdes que otimizem a fungdo, o valor, e a
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aparéncia dos produtos e sistemas para beneficio mutuo de usudrios e fabricantes” (HOWKINS,
2014, p. 118). Essa defini¢do abre o campo para diversas areas, desde o design de interiores
chegando a produtos de fabricacdo em escala industrial, sendo a0 mesmo tempo arte visual e
funcional.

Segundo aborda Howkins (2014), sem design ou alguns de seus elementos, a maioria
dos bens e servi¢os ndo existiriam ou seriam semelhantes entre si, e diferentemente das outras
artes, os produtos podem ser reconhecidos mundialmente mas seus criadores nao, visto que por
vezes sdo designers anOnimos, prestadores de servicos para grandes corporagdes.

O desenho industrial, conforme expde Howkins (2014), pode ser qualificado em trés
tipos de propriedade, sendo trabalho artistico permitindo obter direitos autorais; direito de
desenho industrial, o que se assemelha ao direito autoral para desenhos funcionais e desenhos
registrados, uma vez que apresentem elementos estéticos significativos. Nos trés casos, o tempo
de duragdo dos registro é mais curto, o que pode ser interpretado como o desenho ser mais uma
expressdao de manufatura industrial do que artistica.

Os paises com as maiores empresas de design sao os Estados Unidos, com trés empresas,
Canadd, Reino Unido, além da Alemanha e Japao perfazendo um total de 70% da geracdo de
renda do setor (HOWKINS, 2014).

Com base em pesquisa feita pela IDSA, Howkins (2014, p. 120) retrata que as quatro

habilidades mais procuradas em designers sao:

Solugdes criativas na resolucdo de problemas, esbogo conceitual em 2D
(desenho em duas dimensdes — plantas e vistas), excelente comunicacio
verbal e escrita e o processamento de materiais e manufaturas. As habilidades
em tecnologia da informacao apareceram em quinto lugar.

O Brasil, segundo dados do Diagnoéstico sobre o Design no Brasil, Ministério do
Desenvolvimento, Indudstria e Comércio (UNCTAD), Brasilia, 2014, estd em quinto lugar no
ranque mundial da economia criativa, superando paises como Itdlia, Espanha e Holanda, uma
posicao de destaque enquanto pais criativo.

Dentre os 14 segmentos criativos brasileiros, os que mais se destacam sdo de arquitetura
& engenharia que tem a maior representatividade, concentrando 230 mil trabalhadores (25% do
total) e de publicidade e design que empregam mais de 100 mil trabalhadores cada. Juntos,
esses trés setores concentram metade dos trabalhadores criativos brasileiros (SEBRAE, 2014).

Na andlise dos Estados, Sao Paulo e Rio de Janeiro se sobressaem com 311 mil

trabalhadores paulistas e 96 mil trabalhadores fluminenses no nticleo criativo e, os trés Estados
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da regido Sul, no setor de design, apresentam nimeros significativos em atividades do nicleo

criativo, como podem ser observados no quadro 5:

Quadro 5 - Trabalhadores de atividades do niicleo criativo

ESTADOS TRABALHADORES PERCENTUAL
MERCADO DE
TRABALHO
SAO PAULO 311 MIL 2.3 %
RIO DE JANEIRO 96 MIL 2.2 %
ATIVIDADE - DESIGN
SANTA CATARINA 20,4 %
RIO GRANDE DO SUL 17,2 %
PARANA 15,2 %

Fonte: SEBRAE (2014)

Para efeitos de comparacao, no Brasil como um todo, o segmento de design emprega

12,7% do nicleo criativo (SEBRAE, 2014).

Os quatro segmentos criativos destacados, arquitetura, artes, artesanato e design, sejam

por atividades especificas a cada segmento ou por atividades colaborativas, com &nfase para

essa modalidade, estdo sendo propulsores da geracdo de renda em comunidades com vocagao

na feitura de trabalhos das artes liberais, sem deixar de valorizar os saberes locais, ao contrario,

sdo justamente esses saberes, as expressOes culturais, que tornam as producdes unicas e

simbodlicas.



6 DISCUSSOES E RESULTADOS

Aquilo que um dia foi erudito pode se tornar popular, assim como aquilo que um dia foi

popular, pode se tornar erudito, conceitos mutaveis, variando de acordo com o local e o tempo.

6.1 Arte popular versus arte erudita

Eis uma discussdo que abre as portas para os apontamentos de Fonteles (2010) e que
leva ao significado das manifestagdes artisticas detentoras de originalidade e identidade,
florescendo os simbolos e signos de cada povo. Nas palavras de Fonteles (2010, p. 291) arte

popular versus arte erudita é

Uma velha questdo em que o artista pode apenas intermediar o didlogo entre
a fonte original — o popular — com sua inegéavel e vigorosa forca lidica e de
singular rigor estético, e a sofisticacdo no tratamento formal que o erudito
firma e requer. E preciso entdo compreender que ambos os polos sio
complementares e estdo habitados pela mesma forga criadora e ampliadora da
consciéncia, sobre o que se quer sentir e ser no mundo.

Fonteles (2010) faz uma narrativa cronolédgica abordando o didlogo inspirador com o
diferente que a arte popular trava com a erudita, e expde 0s acontecimentos e artistas mais
emblemdticos desde a Semana de Arte Moderna, de 1922, até a contemporaneidade. Essa
trajetéria aborda o significado dessa Semana para a arte brasileira, época em que eruditos,
literatos e artistas passam a olhar o Brasil com mais respeito, que transitava do arcaico para o
popular e dele para o erudito, de um modo nunca visto entre as nacoes.

Aleijadinho, segundo Fonteles (2010, p. 249) foi a primeira amostra de genialidade
modernista, transpondo a influéncia europeia, dando um novo sentido para a arte feita no Brasil,
“com um sentir brasileiro e universal como queriam Rubem Valentim e os irmaos Andrade —

Oswald e Mario”.
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Figura 1 - Detalhe do busto do Profeta Daniel,
em pedra sabdo, por Aleijadinho,
Santuario de Bom Jesus de Matosinhos,
Congonhas - MG

o

Fonte: Portal Sao Francisco (2017)

Nessa narrativa, Fonteles (2010) traz as obras e feitos de Tarcila do Amaral e Vicente
do Rego Monteiro com obras inspiradas na arte e mitologia indigena, cita Victor Brecheret que
toma como inspira¢do a arte marajoara para fazer “pictogramas rupestres”, Di Cavalcanti, com
pinturas que abordam temas da cultura brasileira e temas sociais como os operdrios e as festas
populares, além da sensualidade tropical e Anita Malfatti com pinturas de festas populares

caipiras de Sao Paulo, fechando a Semana de 1922.

Figura 2: Abapuru — Tarcila do Amaral

h W
Fonte: Portal Sao Francisco (2017)



80

Figura 3 - Mulheres com Frutas — Oleo sobre tela,
60 x 100 cm — 1932, Di C_yalcanti

——

Fonte: Portal Sao Francisco (2017)

Indo mais adiante, Fonteles (2010, p. 251) menciona outros pintores com “[...] esse
sentimento de Brasil” e destaca Alberto da Veiga Guinard (obras entre 1937-41), com “[...]
densidade poética e profundo lirismo na arte brasileira” e inclui neste rol, José Pancetti (obras
entre 1940-55), com suas marinhas, autorretratos, naturezas-mortas e o retrato de sua esposa.

Fonteles (2010, p. 251) cita Cicero Dias, que fez um desenho em vista aérea para a obra
Casa-Grande & Senzala (1933) de Gilberto Freire, menciona Filvio Pennachio que retrata
costumes e paisagens paulistanas e Candido Portinari, com pinturas e desenhos feitos na década
de 1950, que retratam a arte dos indios Karaja, festas tradicionais da cultura popular rural,
brincadeiras infantis e o drama dos retirantes nordestinos, além de Djanira com pinturas sobre
papel para os bilhetes da Caixa Econdmica Federal, em que recria as festas religiosas e civicas

do pais.

Figura 4 - Crianca Morta - Oleo sobre tela,
180 x 190 cm — 1944, Portinari

Fonte: Virus da Arte & Compainha (2017)
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Seguindo com sua narrativa, Fonteles (2010, p. 252) alude Alfredo Volpi como
fundamental presencga na reflexdo popular e erudita que “[...] recria a partir dos anos 50, as
imagens dos santos populares € em especial as bandeirinhas e mastros das festas juninas”, que,
por sua originalidade, sensibilidade no uso da cor e sofisticacao estética e poética, “Volpi, por
toda sua obra coerente e coesa, € o grande e definitivo pintor do Brasil, na passagem do moderno

para o contemporaneo” (FONTELES, 2010, p. 252).

Figura 5 - Volpi: pequenos formatos

Fonte: Mam/Volpe: pequenos formatos (2017)

Com o mesmo grau de importancia, como aponta Fonteles (2010, p. 253) estdo Ruben
Valentim, Ronaldo Rego e Mestre Didi (obras entre 1976-80), em suas representacdes de orixas
por meio de pinturas, relevos, esculturas, com referéncias iconologicas “afro-amerindia-
nordestina-brasileira e universal” e materiais como palha, contas, sementes, couro, buzios,

usados nos cultos.

Figura 6 — Igi Bojuto Onan Meta
A arvore vigia dos trés caminhos
Mestre Didi

Fonte: Portal do Governo/Secretaria da Cultura/Museu Afro Brasil (2017)
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Hélio Oiticica (obras em 1950-70), por intermédio de estética e caligrafia tunicas,
também fez a passagem do moderno para o contemporaneo quando retrata 0s morros cariocas,
o da Mangueira em especial, mostrando o improviso da vestimenta criativa “do morar nas

favelas do Rio de Janeiro” (FONTELES, 2010, p. 254).

Figura 7 — Metaesquema, guache sobre cartio
1950, Hélio Oiticica

Fonte: Percipiéncias/Os Metaesquemas de Hélio Oiticica (2017)

Nos anos 1950 e 1960, conforme apresenta Fonteles (2010), Aldemir Martins e
Descartes Gadelha continuam o didlogo entre erudi¢cdo e popular com obras que retratam a
cultura popular nordestina assim como seus personagens tipicos, inclusive com ilustracdes para
o livro Os Sertoes de Euclides da Cunha.

Na mesma linha dos artistas anteriores estdo Caribé Bernabd, argentino morador de
Salvador-BA, Mario Cravo Jr., Fernando Coelho, baianos e Emmauel Nassar, paraense, cujas

obras encerram signos, simbolos e cores da tradi¢do do povo (FONTELES, 2010).
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Figura 8 - Primeira Missa ou
Descobrimento, mista sobre madeira, 59 x 75 cm — 1956

Caribé Bernab6

Fonte: Primeira Missa ou Descobrimento (2017)

De acordo com Fonteles (2010), a arte contemporanea, depois do aporte do moderno,

trouxe outras consideragdes sobre a maneira de eliminar as diferencgas entre popular e erudito e

apresenta um elenco de artistas com suas obras icOnicas que demonstram essa articulagdo.

Dentre eles, estao:

Quadro 6 - Artistas Contemporaneos

ARTISTA

TEMA

OBRA - LOCAL

Valdir Sarubbi— 1971

Cultura Marajoara, Indigena

Painel

e Cabocla Labirintos Marajoaras
Estacdo Metr6 Barra Funda
AthosBulcio— 1989 Arte corporal indigena Painel de azulejos

Memorial da América Latina

Anna Bella Geiger — 1977

Inspiragdo em cartdes postais
dos anos 70

Contraposicdo de situacdoes da vida
indigena com fotos de sua vida cotidiana

Lygia Pape — sem data

Parédia sobre o Manto
emplumado Tupinambd, do
século XVII

Concerto Tupinambd

Tunga — sem data

Discussao sobre tacapes

TaCaPe— agrega imas a arma tradicional
indigena

Miguel Simao— 2006

Discussao sobre tacapes

Tacape-machado
Em madeira com uma garrafa de Coca-
Cola no lugar da pedra que fere

Xico Chaves — 1992

Performance

Tribos Extintas

Realizada durante a ECO-92

Enviar simbolicamente para a Europa a
mensagem dos massacres indigenas
ocorridos desde a colonizagdo
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Maria Tomaselli — 1990

Motivos indigenas
Motivos populares
Segredos dos
participantes

artistas

“A miséria € o luxo, o
profano e o religioso. As
cores da vida brasileira”.

OCA-Maloca

Obra ambiental

Feita com restos de demoli¢cdo de casas
populares e favelas
Externamente —
originais
Internamente — intervencdes de 46 artistas
— pinturas e objetos escondidos

materiais intactos e

Edval Ramosa — anos 70

Couro, madeira, plumdria e
tecelagem

Colecdo de obras
Elementos da cultura afro-indigena — do
caboclo do sertdo ao litoral

Gilberto Salvador — anos 70
Glauco Rodrigues

Carlos Vergara

Rubens Gerchman

Arte indigena

Pinturas

Roberto Micoli — 1990-95

Indigena
Penas de aves brasileiras,
micangas

02 objetos — O Manto Indigena e O Grande
Colar

01 instalagdo — O Grande Cocar — escultura
inspirada em um cocar indigena Kaiapé
Estacdo Metrd Repiblica

Roberto Evangelista — anos 80

Devastacdo da Amazdnia

Performances

Materdolorosa

Centenas de cuias para tacaca, com terra e
fogo, flutuando no rio Negro — uma
procissao artistico-ecoldgica

Siron Franco — 1990

Didlogo entre arte e

cidadania

Pinturas

Grandes instalacdes

Monumento as Nagoes Indigenas
Arredores de Goiania-GO

Arte e artesanato dos povos indigenas no
pais

Escolhido como Simbolo do Brasil nos 500
anos de redescobrimento

Destruido por vandalos em 2004

Fonte: Bené Fonteles (2010)

Ao se abrir parénteses e chegar aos artistas de Mato Grosso e Mato Grosso do Sul,

Fontele (2010, p. 264) faz referéncia a Clovis Irigaray (obras entre 1975-79) que desenha obras

hiper-realistas colocando indios em “situacdes modernas”, em confronto com a civilizagdo, a

Humberto Espindola, em 1989, com uma série de pinturas baseadas nas ceramicas dos indios

Kadiwéu, sem deixar de representar a bovinocultura, sua temdtica constante e, junto a esses,

Alcides Pereira dos Santos (obras entre 1970-90) destacando-se por “sua pintura vigorosa em

que mescla a forcga inevitdvel da urbanizacdo — que atinge veloz e ferozmente cidades como

Cuiabd — com o meio rural de onde se origina” (FONTELES, 2010, p. 265).



Figura 9 - Obra da exposicédo Irigaray
Arte Cidade no Palécio da Instrugdo, Cldvis Irigaray

— —

Fonte: Governo de Mato Grosso/ Noticias (2017)

Figura 10 - Série Kadiwéu, Acrilica sobre tela, 95 X 120cm
1998 — Colecao André Finge - Humberto Espindola
Y / -. ’ i‘f‘,' o

B A A 4> 4

Fonte: Humberto Espindola (2017)
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Figura 11 - As Plantagdes, 6leo sobre tela, 60 x 89,5 cm
1990 — Alcides Pereira dos Santos

Fonte: As Plantagoes (2017)

Nesse ponto, a critica Aline Figueiredo (apud FONTELE, 2010, p. 265), por meio de
seu trabalho, traz contribui¢des para se entender a arte do Centro-Oeste, e, em especial, a de

Alcides Pereira dos Santos, destacado em seu escrito que diz:

Do trabalho de Alcides, emana o conhecimento arcaico da sabedoria popular.
Na expressdo, a grafia prevalece a pintura, que acontece de permeio aos
trabeculados geométricos da composicdo de intuitivo racionalismo.
Figurativa, adtica, no entanto, segreda a obviedade da figura e quase sempre
libera a abstrag@o visual das formas. Esse senso compositivo de valorar o
espaco formal, d4 a expressdo a auddcia moderna. Tanto, que é dificil
denominé-lo de primitivo, sem incorrer em grosseria simplista. Considerando
que tantos artistas da vanguarda buscam exatamente estes resultados,
pergunto, ndo terd o ato espontaneo de obté-los 0 mesmo valor inventivo da
maneira erudita? Onde a cria¢do, no modo ou no fato? Nao ha engano, é no
fato.

Cabe ressaltar, que “no fato” estd embasada a iconografia sul-mato-grossense que é
abordada nesse estudo, a partir do olhar de Vinaccia (2002), cuja pesquisa percorreu oito
campos referenciais, divididos em temdticas que aludem a arqueologia, o artesanato, a
arquitetura, a cultura Kadiwéu, a cultura Terena, a fauna, a flora e os retratos, chegando a 67
(sessenta e sete) icones abstraidos de elementos naturais desse Estado, elencados no manual
Elementos da Iconografia de Mato Grosso do Sul (2002).

Vinaccia (2002) faz alusdo a importancia da imagem como meio de comunicagdo e

relata que antes do aparecimento da escrita, conforme mencionado anteriormente nesse
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trabalho, imagens reais ou figuras abstratas gravadas eram usadas pelo homem para que
houvesse difusdo de seus relatos.

Ainda hoje, esse método de transmiss@o por meio de signos se mantem e faz memorar
imagens, cores ¢ formas, com significado que “amplia o sentido da mensagem, estimula a
imaginacgdo, transmite, sem a intermediagdo das palavras, sensagdes e comportamentos ligados
a experiéncia concreta que teriamos frente ao objeto real” (VINACCIA, 2002, s. p.).

Dessa forma, Vinaccia (2002, s. p.) propde como fonte de inspiragdo, o uso desses
signos encontrados em bibliotecas, paredes de cavernas, fachadas de edificios, vitrines de
museus, artefatos, arte indigena, e sua aplicacdo em trabalhos que gerem frutos e consequente
desenvolvimento local, capazes de expor “[...] a variedade de simbolos e c6digos préprios da
cultura sul-mato-grossense’.

Para Fernandes (SEBRAE, 2002, s. p.) o artesanato de Mato Grosso do Sul “¢ a mais
viva expressdo das varias influéncias culturais que compdem seu cenario”, cujas matérias-
primas, cores e formas recebem forte influéncia das na¢des indigenas, paraguaia e boliviana,
devido sua posicao geografica, além da exuberincia pantaneira com sua flora, fauna, mitos e
tradicOes. Somadas a essas ascendéncias, migrantes mineiros, gatuchos, paulistas e nordestinos
“[...] com seus olhares, criaram um outro universo tao rico e diverso quanto a propria realidade”
sul-mato-grossense.

O Pantanal € constante e recorrente fonte de inspiracdo dos artesdos do Estado e, a
relagdo com a natureza, donde vem a matéria prima de seus trabalhos, representacdes da vida e
formas do meio ambiente que os rodeiam, faz com sejam retratados principalmente, exemplares

da fauna pantaneira (FERNANDES, 2002). Sob esta anélise, Fernandes (2002) destaca que o

[...] aspecto cultural representado no artesanato € um diferencial que o valoriza
[...] e que esta forma de expressdo é sobretudo uma atividade capaz de gerar
emprego e renda em um Estado com um magnifico potencial turistico como o
Mato Grosso do Sul.

A elabora¢do do manual citado, fez parte das agdes do Plano de Desenvolvimento para
o Setor de Artesanato de Mato Grosso do Sul (2002) e teve como objetivo, reunir e divulgar a
diversidade cultural, por meio de icones simbdlicos, para aplicacdo em produtos artesanais,
auxiliando na criacao de produtos singulares, com a identidade sul-mato-grossense. A inten¢ao
ndo se limitava aos trabalhos manuais, mas abranger cada setor da cadeia produtiva — industria,
comércio e servicos — para que houvesse incremento do desenvolvimento local (FERNANDES,
2002). Nesse momento, se torna necessario abordar os arranjos da atividade artesanal brasileira

ao longo de seu caminhar historico, para entendimento dos contetddos intrinsecos da produgdo.
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6.2 Cronologia do artesanato brasileiro

Aguiar e Parente (2012, p. 27) elucidam “que a histdria do artesanato estd coligada a da
civilizagdo, quando o homem deu inicio ao processo empirico de transmissao de praticas e
conhecimentos no campo dos grupos sociais”. Explicam que, “a producdo de bens materiais
estava ligada ao meio ou recursos ambientais naturais explorados pelo grupo e tais bens
produzidos, se convertiam moeda de troca entre as comunidades" (AGUIAR; PARENTE, 2012,
p. 27).

A Revolucdo Industrial, segundo as autoras, provocou mudangas, dentre elas, “a
dissocia¢do na relacdo entre o homem e o objeto produzido, desagregando as formas de
organizag¢do dos artesdos” (AGUIAR; PARENTE, 2012, p. 27).

No Brasil, a atividade artesanal tem origem nesse contorno e, de acordo com o que
descrevem Aguiar e Parente (2012), donatdrios e jesuitas trouxeram mao de obra da Europa e
a forca de trabalho do negro escravo vindo da Africa, situaco ocorrida devido ao fato de ndo
encontrarem colaboracdo dos grupos indigenas naturais do pais. “As Artes e Oficios foram
crescendo desde entdo, até que comecaram a se formar associacOes de oficiais e mestres,
chamadas de Bandeiras e Confrarias” (AGUIAR; PARENTE, 2012, p. 27).

No século XVIII, como relatam Aguiar e Parente (2012, p. 27), a riqueza gerada pelo
diamante e ouro nas Minas Gerais, Goids ¢ Mato Grosso fez com que “[...] os artesdos
atingissem alto grau de qualificagdo e capacitagdo”. Porém, no principio do século XIX, houve
uma crise de ordem politica, social e econdmica, que desencadeou em desemprego da
populacdo, desarticulando as estruturas organizadas dos artesaos.

Nas dltimas décadas, em virtude do modelo econdmico do Brasil, o setor artesanal nao
foi inserido enquanto setor produtivo econdmico, ficando relegado a categoria de atividade
“marginal ou passando a esfera do exotico” (AGUIAR; PARENTE, 2012, p. 27).

Tentativas de apoio e organizacdo vém sendo propostas ao longo desses anos todos e
conforme apontam Aguiar e Parente (2012, p. 31), “o primeiro documento que apontou para a
atividade artesanal como fonte de renda foi o Projeto de Lei para a criagdo do Banco do
Nordeste em 1951, que atentava para o crédito e organizagdo da produgdo”. Nos anos de 1956-
57, a Comissdo de Planejamento Econdmico do governo baiano criou a Subcomissdo de
Artesanato, que esbogou seus objetivos para o plano de expansdo econdmica da Bahia.

Celso Furtado criou e dirigiu a Superintendéncia de Desenvolvimento da Regido
Nordeste (Sudene), criada em dezembro de 1959 e regulamentada em marco de 1960, quando

ficou estabelecida a necessidade de um Plano Diretor plurianual que discriminasse os diferentes
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empreendimentos e trabalhos dos diversos setores, voltados ao desenvolvimento de cada regido.
A partir dessa a¢do, o artesanato passou a contar com sucessivos planos diretores da Sudene
(AGUIAR; PARENTE, 2012).

Outros projetos em alguns Estados nordestinos aconteceram a partir das agdes da
Sudene como a geracdo da Cooperativa dos Produtores Artesanais Ltda. (COPALA), no Rio
Grande do Norte, publicagdes com registros dos artesdos, suas técnicas e pesquisas, na Paraiba,
Sergipe e Ceard, e uma tentativa nacional, em 1961, por meio do Grupo de Trabalho de
Expansao do Ensino Industrial, do Ministério da Educac¢do e Cultura e do Projeto de Assisténcia
ao Artesanato Brasileiro (AGUIAR; PARENTE, 2012).

Nessa época, conforme relatam Aguiar e Parente (2012), multiplicaram-se os
treinamentos de técnicas artesanais pelo pais e foi feito um cadastro de todas as organizagdes e
cooperativas ligadas ao artesanato para serem inseridas no Programa Nacional de
Desenvolvimento do Artesanato (PNDA).

Entretanto, na década de 1980, houve um retrocesso desses programas devido a
“descontinuidade administrativa e a mudanca de orientacao nas linhas operacionais do PNDA”,
que voltaram “[...] suas agdes no ato de compra e venda do artesanato das comunidades
produtoras” (AGUIAR; PARENTE, 2012, p. 32).

Em 1985, o Ministério do Trabalho tentou reorganizar o PNDA, com énfase no artesao,
contudo, em decorréncia da transformacao politica e administrativa que o Brasil sofreu nos anos
1990, ministérios, autarquias e programas foram extintos, inclusive o PNDA (AGUIAR;
PARENTE, 2012).

A partir do reordenamento institucional do pafs, foi criado o Ministério da Acdo Social,
cuja acdo prioritdria constituiu-se na geragao de ocupagio e renda, época em que foi instituido
o Programa do Artesanato Brasileiro (PAB), sob a supervisdo da Secretaria Nacional de
Promog¢ao Social, posteriormente, Ministério do Bem-Estar Social (AGUIAR; PARENTE,
2012).

Aguiar e Parente (2012, p. 33) constatam que em 1995 houve nova alteracdo
institucional, momento em que o Ministério do Bem-Estar Social deixou de existir, e, “sob a
andlise da representatividade econdmica e social do setor artesanal para o Brasil, o governo
federal subordinou o PAB ao Ministério da Inddstria, do Comércio e do Turismo (MICT), por
meio da Secretaria de Politica Industrial.”

No final dos anos 1990, “as organizacdes de artesdos tornaram-se mais autonomas e

conscientes devido as acdes de apoio ao setor por meio dos entes federados, ONGs, movimentos
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sociais, universidades, bancos de fomento e organismos internacionais” (AGUIAR;
PARENTE, 2012, p. 33).

A partir dos anos 2000, Aguiar e Parente (2012, p. 33) enfatizam que o modo de perceber
o artesanato mudou, “deixando de ser visto apenas como exotico, poético, lidico ou folclérico,
para ser entendido como atividade com novas exigéncias de produgdo, organizagao do trabalho,
comercializacdo, e no uso de tecnologias e matérias primas”.

Os conhecimentos ticitos acumulados, as técnicas aprimoradas e a estruturacdo de
programas governamentais, conforme evidenciam Aguiar e Parente (2012, p. 33), fizeram com
que fosse necessario formalizar conceitos e estratégias para:

Padronizar e estabelecer os parametros de atuagdo do Programa do Artesanato
Brasileiro em todo o territério nacional por meio de ato legal que define a base
conceitual do artesanato brasileiro e que tem por finalidade subsidiar o
Sistema de Informacdes Cadastrais do Artesanato Brasileiro - Sicab,
desenvolvido pelo Programa do Artesanato Brasileiro, em parceria com as
Coordenacdes Estaduais de Artesanato (Portaria n°. 29, 5 de outubro de 2010,
da Secretaria de Comércio e Servigos do Ministério do Desenvolvimento,
Industria e Comércio Exterior).

Os acontecimentos historicos abordados mostram que o Estado fez intervencoes
verticais no setor, “[...] de maneira uniforme e centralizada”, tomando para si, o papel de
executor e por outro lado, debates, reflexdes, informacdes e acumulo de conhecimentos, fizeram
com que a conceituacdo e amadurecimento dos artesaos e organizacdes se estruturassem para a
consolidacdo de a¢des duradouras para o setor (AGUIAR; PARENTE, 2012, p. 33).

A atividade artesanal é ampla e estd presente em diversos segmentos da sociedade, sendo
assim, consoante ao que esclarecem Aguiar e Parente (2012), fica dificil delimitar e enquadrar
os conceitos e defini¢des do setor.

Como primeira linha definidora, pode-se citar “o processo produtivo, expressividade
cultural, matéria-prima, perfil do artesdo, forma organizativa, objetivo da produc¢ao, limite de
investimentos, forma de comercializagao e tipologia do produto” (AGUIAR; PARENTE, 2012,
p. 35).

Segundo Aguiar e Parente (2012, p. 35), o que distingue artesanato de arte popular é
que nesta, “[...] o carater unico de cada peca e a expressao personalizada do autor sobressaem,
evidenciando-o pelo seu estilo inconfundivel”, ao passo que na atividade artesanal, além
criatividade e expressividade, os fatores apresentados como definidores formam a configuracao

do setor.
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Entretanto, a inclusdo do pais na economia de mercado mundial, de acordo com o que
afirmam Aguiar e Parente (2012, p. 47), ocorreu a abertura para importacdo de produtos

industrializados e

As organizagdes do setor, na tentativa de identificar as necessidades dos
artesdos, promoveram agdes de aprimoramento para enfrentar a competicao,
dentre as quais, o resgate da expressdo cultural, novas técnicas, novos
produtos e novos mercados, em especial os voltados ao turismo e lazer
(AGUIAR; PARENTE, 2012, p. 47).

Além desses argumentos, a partir da ECO-92, entrou na discussio questdes ambientais,
com debates constantes sobre a extra¢do de matérias-primas e seu impacto na natureza, época
em que o SEBRAE do Distrito Federal institucionalizou o Programa Sebrae de Artesanato
(projeto piloto, estendido a todo Brasil) com o objetivo de integrar e apoiar o setor (AGUIAR;
PARENTE, 2012).

Dentre as acdes do Sebrae, Aguiar e Parente (2012, p. 47) descrevem que, “foram
realizadas as primeiras experiéncias de parceria entre artesdos e designers” cuja finalidade era
“[...] a valorizagdo e a difusdo de saberes populares e a introdugdo de novas tecnologias nos
processos produtivos, de modo a possibilitar a oferta de produtos adequados as tendéncias do
mercado consumidor”.

Nos anos 2000, com o afastamento do Estado enquanto apoio a atividade artesanal,
ficando a cargo dos Servicos Sociais Autdonomos, surgiu novas formas de organizagdo de
artesdos, novas técnicas, novos materiais, identidades regionais foram incorporadas, tendéncias
e “design agregados aos produtos, participacdo em feiras nacionais e internacionais, enfim,
estratégias comerciais para incremento da atividade que tornaram-se determinantes para
desenvolvimento do setor, comegaram a ser implantadas” (AGUIAR; PARENTE, 2012, p. 49).

Atualmente, de acordo com Aguiar e Parente (2012, p. 51), “a era p6s-industrial fez
surgir um novo tipo de organizacdo de trabalho onde criatividade, ética e gestdao sistémica,
agregados aos valores, atributos e conceitos devem incluir o homem em seu meio”. Além disso,
transformar os materiais “possibilitando materializar um objeto artesanal carregado de
simbolos, capaz de contrapor-se aos objetos industriais produzidos em escalas transnacionais,
sem aura, sem historia”, tornam a atividade peculiar e

Enfim, esse caminho reflete o sentido do trabalho, de estar na fronteira do
futuro e de avangar, a0 mesmo tempo, na conquista da liberdade. Mario de
Andrade traduz bem esse sentido: Ninguém se liberta de uma vez das teorias
avos que bebeu (AGUIAR; PARENTE, 2012, p. 51).
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Teorias “avos”, incrustradas na diversidade cultural de comunidades, enriquecedoras

das atividades que tem na arte o embasamento para seu desenvolvimento.

6.3 A diversidade cultural em Mato Grosso do Sul

6.3.1 As contribuicdes artisticas locais

A diversidade cultural das tradi¢des trazidas pelos migrantes e pelos imigrantes compde
a formacao cultural do sul-mato-grossense, porém, algumas preponderaram e contribuiram com

caracteristicas marcantes para as manifestacdes artisticas locais.

A musica e a culinaria sdo os principais componentes da ‘genética’ cultural de
Mato Grosso do Sul. Mas, diferentemente de muitas regides, onde também se
verifica grande diversidade humana e ambiental, a identidade cultural do
Estado, moldada pela mesticagem de costumes e tradi¢cdes, mesmo estando
associada aos legados migratérios e imigratdrios, mantém um forte tempero
regional (GOVERNO DO ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL/A
CULTURA/ A CULTURA DE MS, 2017).

O Estado tem uma das maiores reservas indigenas do pais, sendo 18 mil indios somente
da etnia Terena, cujos costumes estdo enraizados na cultura de Mato Grosso do Sul, e suas
pecas, sdo tradicionais na produgdo artesanal. Entretanto, ndo s6 a cultura indigena imprime
memoria, mas também outras producdes de artesanato, algumas delas tombadas como
patrimdnios imateriais, a Viola do Cocho, a propria ceramica Terena, o artesanato Kadiwéu e
os Bugres de Conceigdo sdo icones simbdlicos locais.

A gastronomia, a musica, o artesanato indigena e de artesdos tradutores de saberes
locais, as artes plasticas, festas populares e dancas, sdo simbolos cujos significados imprimem
a identidade do Estado.

Campo Grande possui uma variedade de estilos em seu artesanato, apresentando pecas
feitas em ceramica, cestarias e argila e também tem associacOes e grupos familiares que o
produzem, alguns com certificado de origem emitido por entidades competentes.

O artesanato indigena é representado por duas etnias: Terena e Kadiwéu.
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Figura 12 - Arte Terena

Fonte: Governo de Mato Grosso do Sul/Fundac¢do de Turismo
de Mato Grosso do Sul (2017)

Os Terena produzem pecas utilitdrias e decorativas como vasos, bilhas, potes, jarros,
animais da regido pantaneira (cobras, sapos, jacarés que sdo chamados de bichinhos do
Pantanal), além de cachimbos, instrumentos musicais e variados adornos.

O acabamento das pecas € feito com ferramentas rudimentares, seixos rolados,
espatulas, ossos, etc., € sdo modeladas manualmente com a técnica de roletes, porém em
algumas aldeias, usam atualmente, o torno de oleiro (sem motor elétrico) e argilas de diversas
cores dependendo da regido, sendo: preta, branca e vermelha e amarela.

Algumas fazem engobes (mistura de argila liquida, 6xidos e outros componentes que
pode ser aplicada em uma peca antes da esmaltacdo, utilizado em pecas cruas) para serem
usados na decoracdo das pecas, visando a obtencdo de cores contrastantes e realces
pictogréaficos. Os padrdoes dos grafismos usados sdo basicamente o floral, pontilhados,

tracejados, espiralados e ondulados (CERAMICA TERENA, 2017).
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Figura 13 - Trabalhos com madeiras, osso e chifre de gado

4

Fonte: Governo de Mato Grosso Do Sul/Fundagdo de Turismo
de Mato Grosso Do Sul (2017)

No Municipio de Bonito — Serra da Bodoquena encontram-se alternativas produtivas,
focadas na preservacdo ambiental e na criacdo de fonte de renda sustentdvel para a populacdo
mais carente da regido, com pecas feitas a partir da reciclagem do 0sso bovino, couro e restos
de madeira (figura 13). H4 uma manifestacdo forte na regido voltada para ceramica
confeccionada pelos indios Kadiwéu (figura 14) que produzem objetos utilitirios e decorativos
como potes, panelas, jarros, moringas, placas e animais. Importante ressaltar que, nos utensilios

usados para cozer alimentos, ndo € pratica aplicar decoracao.

Figura 14 - Ceramica confeccionada pelos indios Kadiwéu

Fonte: Governo de Mato Grosso Do Sul/Fundagdo de Turismo
de Mato Grosso Do Sul (2017)
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Na regiao do Pantanal, o artesanato rico e variado, apresenta pecas feitas em pedra,
arenito, osso e chifre de gado, ceramica, palha, argila, madeira, fio de buriti, caraguata,
granito, carandd, bambu, couro e baguacu.

Vale destacar o artesanato Terra Cozida do Pantanal, com ceridmicas moldadas no torno
ou na mao que expressam as riquezas naturais da flora, fauna e a rotina do homem pantaneiro,
e ainda a Arpeixe, grupo de mulheres pescadoras que usam a pele de peixe e a transformam em

acessorios femininos feitos a mao.

Figura 15 - Arpeixe (acessorios femininos)

Fonte: Governo de Mato Grosso Do Sul/Fundac¢do de Turismo
de Mato Grosso Do Sul (2017)

A Costa Leste de Mato Grosso do Sul apresenta técnicas tradicionais preservadas, algumas
aprimoradas, com matérias-primas da regido como madeiras, argila e fibras vegetais, pecas que

traduzem o dia a dia das comunidades locais:

1. Trés Lagoas: as gamelas em madeira de Dona Ana Vitorino; a ceramica artistica de
Edvaldo Marcio Vicente; o entalhe em madeira do Narciso; a cestaria em taboa de Dona
Maria do Rosdrio; e a tecelagem representada pela familia Nakamura e Dona Almerinda
Melo.

2. Aparecida do Taboado: ceramica do Sr. Eurico Pimenta e os balaios e baus do Sr. Birer.

3. Bataguassu, Nova Porto XV: bichinhos do Pantanal, familias que os oferecem na beira

da rodovia.
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Figura 16 - Ceramicas de Edvaldo Mércio Vicente

Fonte: Governo de Mato Grosso Do Sul/Fundag¢do de Turismo
de Mato Grosso Do Sul (2017)

Como a segunda maior populacdo indigena do Brasil encontra-se em Mato Grosso do
Sul, torna-se indispensdvel identificar tais nagdes, uma vez que t€m contribuido em grau

significativo com o artesanato local. Dentre elas, destacam-se:

Quadro 7 — Nagoes indigenas no Mato Grosso do Sul

Ofayé Xavante Donos de um territério que ia do rio Sucurid até as nascentes dos
rios Vacarias e Ivinhema, com mais de cinco mil indios, a nacio
Ofaié Xavante se resume hoje a 50 pessoas, em uma reserva no
municipio de Brasilandia.

Kadiwéu Durante centenas de anos dominaram uma extensdo do rio
Paraguai e Sdo Lourengo, enfrentando os portugueses e
espanhoéis que se aventuravam pelo Pantanal. Habitam os aterros
proximos as bafas Uberaba, Gaiva e Mandioré.

Guato Os Guat6, conhecidos como uma grande nagdo de canoeiros,
conseguiram recuperar nos Ultimos anos uma pequena parte de
seu territério com a demarcagdo da Ilha Insua ou Bela Vista.
Agora tentam resgatar sua cultura.

Guarani Remanescentes dos ervais da fronteira com o Paraguai e com uma
area superior a dois milhdes de hectares, a nagdo Guarani, do
tronco Tupi, tem sua populacdo dividida em 22 pequenas areas
em 16 municipios no sul do estado.

Kaiowa Eles vivem na regido sul do Estado e no passado eram milhares
ocupando 40% do territério de Mato Grosso do Sul. Pertencem
ao tronco lingiifstico Tupi e € um dos unicos grupos indigenas
que tem nogdo de seu territério.

Terena Agricultores, os Terena estdo concentradas na regiao noroeste de
MS. Pertencem ao tronco linguistico Aruak. Foram os ultimos a
entrar na Guerra do Paraguai e pode ser este 0 motivo de ndo
terem sido totalmente dizimados.

Fonte: Universidade Catélica Dom Bosco/ Museu das Culturas Dom Bosco (2017)
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A producgdo artesanal, rica e diversa, pode ainda, receber contribui¢des de outros setores
criativos correlatos, que, com olhares inovadores, podem alavancar a atividade, gerando seu

desenvolvimento.

6.4 Design brasileiro: artesaos, artistas, designers, arquitetos

No Brasil, profissionais dos setores criativos estdo desenvolvendo projetos e trabalhos,
alguns individualmente, mas referenciando elementos simbdlicos, outros em conjunto com
comunidades de diversas regides, com o conceito de promover encontros para “a revitalizagao
do artesanato popular, explorando, vivenciando o meio, a cultura de cada lugar do pais, trocando
experiéncias com eles, aprendendo modos e olhares, identificando a fortuna local” como alude
Crocco (s. d.), para que acontecam as puras misturas do saber artesanal e desenvolvimento

local. Dentre eles, sobressaem:

a. Heloisa Crocco

Nascida em Porto Alegre, RS, formada em desenho industrial pela Universidade Federal
do Rio Grande do Sul, é um dos principais nomes da jungdo design e artesanato no Brasil.

Uma das primeiras designers a incursionar no artesanato, em 1993, destaca-se pela
consisténcia, coeréncia e longevidade de sua trajetéria, atuando com produgdes nos segmentos
do couro, ceramica, cartonagem e moda, sempre explorando as possibilidades iconogréficas
que a natureza oferece.

No Projeto Topomorfose — Topo (o topo do corte no tronco - as entranhas), Morfose
(transformacdo) — a partir de um profundo estudo dos veios da madeira, Crocco (s. d.) observou
as caracteristicas de diversas espécies nativas do pais, estabelecendo padrdes e reconhecendo
origens visuais no artesanato indigena e popular. Além disso, pesquisou cortes € composicoes
com pequenos pedacos de madeira, pintando, desenhando, criando texturas e experimentando
técnicas, que sdo aplicadas em objetos, carimbos, mdveis e revestimentos, inclusive painéis e
murais. Suas padronagens reinem um grande acervo, sempre nos tons naturais associados a
madeira, aplicadas em ceramica, lougas, téxteis, cartonagem, couro € méveis. Vdrias de suas
estampas foram desenvolvidas como matrizes para linhas de produtos de empresas de diversos
setores.

Em Ouro Preto, Minas Gerais, foi convidada para resgatar o sentido do artesanato com

pedra sabdo, uma arca perdida,
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Na terra de Aleijadinho e com toda aquela riqueza arquitetdnica, os artesaos
esculpiam Cristo Redentor, Buda, piramides... Passamos a explorar as
referéncias da paisagem urbana para esculpir na pedra-sabdo e floresceu um
artesanato plenamente identificado com a histéria local (CROCCO, s.d.; s. p.)

Salienta ainda que seus trabalhos tem como objetivo a revitalizagdo do artesanato
popular, explorando, vivenciando o meio, a cultura de cada lugar do pais, “trocando
experiéncias com eles, aprendendo modos e olhares, identificando a fortuna local — arquitetura,
cores, geometrias, fauna, flora, sons, escrita, etc. — para que os artesdos a enxerguem e, assim,
a valorizem” (CROCCO, s.d.; s. p.). Nesse processo acontece um encontro, o que torna possivel
desenvolver em conjunto novos padrdes de design para os objetos que serdo criados — durante
e depois — com as matérias-primas locais.

Quando se busca fora das origens, ndo te pertence, nio se encontra o
significado. J4 quando tu olhas para o que ¢ teu, para a tua origem, a
compreensdo € tal que tu te aproprias e ndo deixas ninguém mexer, nem
estragar (CROCCO, s. d.).

Projetos principais: Vivéncia, em Marajo, com argila, couro, madeira, sementes, palha
da costa, fios e migangas em bordado; Mao Gaticha, com 13, em Bagé (esquila, lavagem, carda
e fiacdo para confeccdo de mantas e roupas), fibras vegetais na Serra gaicha (palha de trigo,
principalmente, trancada como pelos imigrantes italianos), couro e argila em diversas cidades,

materiais tao caros ao gaucho, entre outros.

Figura 17 - OB-00216 - PAINEL - Projeto Topomorfose
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Fonte: A Casa: museu do objeto brasileiro (2017)

Descrigao da obra pelo autor: “O Painel explora as diferentes texturas possibilitadas pela
juncdo dos elementos de madeira, executado pela associac@o de elementos obtidos de cortes de
topo de madeira, lisos ou jateados com areia, compondo diferentes texturas e efeitos visuais” (I

ENCONTRO DESIGN ARTESANATO — HELOISA CROCCO, 2002).
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Figura 18 - Utilitarios - Topomorfose

Fonte: Clarissa Schneider (2010)

O livro Projeto Topomorfose trata com muita propriedade o processo de criacdo de
Crocco, revelando seus conceitos de producdo de forma lidica e com todo o rigor formal. Neste
sentido, “as imagens apresentadas desvendam a relacdo afetiva e cotidiana com a madeira,
matéria-prima fundamental no seu trabalho, e a relacdo que se cria entre ela e a arquitetura, o

design e as artes plasticas” (ADELIA BORGES, 2002).
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Figura 19 - Heloisa Crocco — Topomorfose.
Pesquisa baseada nos desenhos da madeira.
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Fonte: Micha Chelle (2008)
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Figura 20 - Materiais de Acabamento Moradias.
Autor: Heloisa Crocco

Fonte: A Casa: museu do objeto brasileiro (2017)

Descricdo da obra pelo autor: “A tigela tem por finalidade principal comportar cereais
e sobremesas nas refei¢des didrias. A embalagem de madeira Marupd, permitida pelo Ibama,
foi desenvolvida para guardar as loucas, quando fixada na parede. As divisdrias internas levam
recorte anatdmico, para facilitar a retirada da tigela do armario, e o fechamento € feito com ima

neodimio” (HELOISA CROCCO, s. d.)

Figura 21 — Carimbos Topomorfose

Fonte: Vuelo (2017)

A Colecao Crocco Ogro Cor € um projeto de criacdo coletiva concebido pela artista e
designer Heloisa Crocco e pelo shaper de pranchas de surfe Ogro Perrone. A ideia desse projeto
e suas colecdes € explorar as possibilidades de aplicag¢do do design de superficie Topomorfose,
baseado nos desenhos dos veios da madeira, uma vasta pesquisa catalogada por Heloisa Crocco

(2014).
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Figura 22 - Estampa Crocco Topo

Fonte: As Patricias (2017)

b. Fellicia

Criada em 2011, comercializa produtos de Design para Inovagao Social, originados do
projeto de desenvolvimento sustentdvel implementado no nordeste do Brasil - no municipio de
Santa Luzia do Itanhy, regido de Sergipe - chamado Cultura em Foco.

Projeto elaborado, coordenado e executado pelo Instituto de Pesquisas em Tecnologia e
Inovacao (IPTI) com sede em Sdo Paulo e Sergipe, apoiado pelo Banco Interamericano de
Desenvolvimento (BID).

Tem como objetivo, promover as inclusdes social e econdmica da populacdo de baixa
renda por meio de um modelo baseado nos principios de Economia Criativa, com estratégia de
criar produtos de design contemporaneo com técnicas artesanais, inserindo a identidade local

prépria de cada comunidade beneficiada. Os aspectos mais importantes por trds da Fellicia séo o

profissionalismo, autonomia e empoderamento dos diversos artesdos do
nordeste do Brasil; criagdo de produtos de maneira sustentdvel, com alto valor
agregado, que utiliza técnicas tradicionais, se enquadrando em uma vertente
do design brasileiro contemporaneo; consolidacido de uma associagdo que estd
produzindo artesanato de design contemporianeo em comunidades com baixo
Indice de Desenvolvimento Humano (IDH); criacdo de um modelo de
negdcios inovador que opera através da relacdo entre sustentabilidade e
inovacdo, estruturada em trés pilares: pesquisa e inovagdo, produgdo e
comercializagcdo de produtos. Neste modelo, essas habilidades sdo realizadas
através de uma parceria entre a Instituicao de Pesquisa Tecnologia e Inovacao
(IPTD), a associacdo (Associacdo dos Artesdos de Santa Luzia Itanhy) e uma
empresa de comércio (Fellicia), onde cada uma das partes contribui para a
constru¢io e consolidacio de um modelo de desenvolvimento
verdadeiramente sustentdvel (FELLICIA, 2013, s. p.)
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“Empoderamento através da identidade local, habilidade de geragdes passadas, uso
sustentdvel, de matérias-primas naturais brasileiras e design contemporaneo” (FELLICIA,

2013, s. p.).

Figura 23 - Pendente de Junco:
pendente com cupula de fibra natural de Junco,
e eixo de madeira de Catuaba.

Fonte: Fellicia (2017)



Figura 24 - Colegdo “Cores da Chita”:
mantas de fuxico
com padrdes de diamantes inspirados
nos tecidos brasileiros de Chita,
projetado pelo Estidio Nada Se Leva.

Fonte: Fellicia (2017)

Figura 25 - Passadeira de palha de Coqueiro: produzida em tear manual
com fibras naturais e talas de coqueiro.
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Fonte: Fellicia (2017)
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¢. Rodrigo Ambrésio
Arquiteto e urbanista e designer, alagoense, desenvolve projetos experimentais e
identidades visuais — pecas de mobilidrio, com pegada ecoldgica — pecas de ferro fundido

reaproveitadas de usinas de cana-de-agtcar, artesanato e madeira certificada.

“Nao existem escultores s0, pintores s0, arquitetos s6. O acontecimento plastico realiza-

se numa forma una ao servigo da poesia” (LE CORBUSIER, s. p.).

Segue o mobilidrio ecoldgico por Rodrigo Ambrésio:

Figura26 - AR APUCA, 2014.

Fonte: Rodrigo Ambrésio (2017)

Descri¢do da obra pelo autor: “Arapuca armada virou banco, por enquanto... S3o mais
de 150 metros continuos de corda trangada cuidadosamente por entre os furos da chapa de aco

de refugo. Urupuca, arataca, viva os Guaranis!” (RODRIGO AMBR()SIO, s. d.).
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Figura27- AMELIA, 2014,

Fonte: Rodrigo Ambrésio (2017)

Descrig@o da obra pelo autor: “A banqueta Amélia tem forma singela, alegre e funcional.

X v , Inspira- i jardim. ui u ve e vazada, a
Expressa verdade, inspira-se na feira e ama o jardim. Possui estrutura leve e vazada, em se¢ao
quadrada. A mangueirinha de PVC que compde a trama confortavel do assento/encosto marca

0 momento em que o artesdo se beneficia da indudstria” (RODRIGO AMBROSIO, s. d.).

Figura 28 - K AETE, 2012.

Fonte: Rodrigo Ambrésio (2017)

Descricao da obra pelo autor: “A linha Kaeté captura a esséncia das formas encontradas
nos artefatos étnico-indigenas e as transporta para o ambiente cosmopolita. Une a
contemporaneidade e a leveza dos vardes de aco inox com o artesanato da cestaria em fibra

natural” (RODRIGO AMBROSIO, s. d.).
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Figura 29 - ZE L O, 2007.

Fonte: http://www.rodrigoambrosio.com/

Descri¢ao da obra pelo autor: “Em parceria com as rendeiras da Cidade Histdrica
Marechal Deodoro foi desenvolvido um novo ponto para o tipico rendado Filé. Inspirado no
tracado cartesiano puro desse artesanato genuinamente alagoano nasceu o ponto em forma de
"Z", o Zelo, uma maneira carinhosa de cuidar desse saber. O projeto valoriza o trabalho manual
como um todo e o resultado é uma peca de revestimento rica em tradi¢des, confeccionada a
partir do processo secular de fabricagdo de ladrilhos hidraulicos” (RODRIGO AMBROSIO, s.
d.).

Figura30-FATEIX A, 2012.
P—

Fonte: Rodrigo Ambrésio (2017)

Descri¢ao da obra pelo autor: “Na série Fateixa foram utilizados vardes de aco inox
“amarrados” de maneira bem humorada. Uma homenagem a improvisagao e simplicidade das
ancoras artesanais confeccionadas pelos pescadores do nordeste brasileiro” (RODRIGO

AMBROSIO, s. d.).


http://www.rodrigoambrosio.com/
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d. Sérgio J Matos

Nascido no Mato Grosso, designer de produto pela Universidade Federal de Campina
Grande (UFCG), em 2005, forjou uma “imbricada afetividade” com a terra nordestina, morada
e endereco profissional,

Desenvolve produtos peculiares, sobretudo, pelas tramas téxteis que “atam tradicoes e
amarram com orgulho registros do folclore, dos recortes extraidos do cotidiano e dos pedacos
de paisagens garimpados em viagens” (SERGIO J. MATOS, s. d.). O fio da cultura é a matéria-
prima essencial.

Design, mais que fungio abriga histéria, memoéria e lacos afetivos. E dessa percepgio —
forrada com a esséncia da brasilidade — que o designer se abastece e nutre o desenvolvimento
de produtos de mobilidrio e decoracdo. Tudo referendado no “caldeirdo cultural com tempero
mestico”. A base sélida da cria¢ao se apdia na regionalidade, na identidade que resiste ao tempo
e preserva técnicas e saberes ancestrais. O feito 2 mao, com calor humano, “estampa o selo da
originalidade” (SERGIO J. MATOS, s. d.).

A trajetoria — desde a abertura do estudio em 2010 — colabora para fortalecer a imagem
do design brasileiro. Abre rotas para a difusdo do conhecimento, em que a juncdo do design
com o artesanato resulta em consultorias dirigidas as comunidades artesds. Cada experiéncia
gera oportunidades empreendedoras e resgata sonhos individuais e coletivos. Fortalece, ainda,
a crenca nas habilidades herdadas dos antepassados e projeta a autoestima como combustivel
para aprimorar riquezas que estdo “na ponta dos dedos, na palma das mios” (SERGIO J

MATOS).
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Figura 31 - Fruteira: Colecdo Grades do Recife

Fonte: Sérgio ] Matos (2017)

Descrigdo da obra pelo autor: “Os gradis que guardam e ornam janelas, portas e varandas
forjam a inspiracdo. As formas curvilineas - algumas centendrias e elaboradas em ferro ainda
no inicio do século passado - estdo espalhadas pelas edificacdes dos bairros antigos da capital
pernambucana e reproduzidas na colecao Grades do Recife. Composta por vasos, lumindrias,
cestos e fruteiras, a linha de objetos cativa o olhar com a originalidade da amarracdo de fios
coloridos. O trabalho artesanal transforma o desenho rigido em poesia com memoria e historia

da arquitetura eclética” (SERGIO JMATOS, s. d.).

Figura 32 - Chaise Borborema

Fonte: Sérgio J Matos (2017)
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Descri¢do da obra pelo autor: “A estética longilinea evoca descanso e relaxamento. Na
leveza do aluminio, a Chaise Borborema acolhe a trama de corda naval que rememora os teares
artesanais que ainda tecem mantas, redes e tapetes no interior do Nordeste. Idealizada para areas
externas, a forma da cadeira produzida em cores diversas também recorda no traco a geografia
do Planalto da Borborema, regidio montanhosa que cobre o agreste paraibano” (SERGIO J

MATOS, s. d.).

Figura 33 - Poltrona Pirarucu

Fonte: Sérgio J Matos (2017)

Descrigao da obra pelo autor: “A imponéncia do maior peixe que habita as 4guas doces
do Brasil inspira o desenho vigoroso. O Pirarucu, simbolo da Bacia Amazodnica e protagonista
de lendas que cercam as comunidades indigenas e ribeirinhas da regido, batiza a cadeira
homonima cercada de referéncias e narrativas imersas na cultura local. No encosto de linhas
transversais, o ferro exalta a espinha dorsal da espécie que atinge mais de dois metros. O couro
que formata o assento exibe o mosaico impresso pela rigidez das escamas de traco curvilineo.
Leveza e forca equilibram-se na peca contemporanea inundada de simbolismos i¢ados pelo
designer Sérgio Matos. O “peixe vermelho” - tradu¢do do nome indigena na lingua tupi — é

alimento para a cultura e o design com identidade brasileira” (SERGIO J MATOS).
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Figura 34 - Cadeira Cobra Coral

Fonte: Sérgio Matos (2017)

Descri¢io da obra pelo autor: “O exotismo ondula em contornos e cores. E a marca da
cadeira Cobra Coral que toma assento no design ousado e provocativo. A estrutura de aco
inoxidével curva-se ao efeito hipnético do revestimento executado com corda naval nos tons da
serpente. O coral, preto e branco alternam-se num balé sinuoso e deixa transparecer o cuidado
de maos habilidosas por trds do cingir artesanal. No encosto da peca o entrelacamento enfatiza
leveza e movimento. Exalta a beleza da cobra coral que habita todo o territério brasileiro,
encerra mitos da floresta e serpenteia poesia na musica homonima de Caetano Veloso: “Para de
ondular, agora, cobra coral/ A fim de que eu copie as cores com que te adornas/ A fim de que

eu faca um colar para dar a minha amada/ A fim de que tua beleza, teu langor, tua

elegincia/Reinem sobre as cobras nao corais” (SERGIO JMATOS, s.d.).

e. Mauricio Arruda

Arquiteto, urbanista e designer, € proprietario de escritorio de design de produto, e atua
nas dreas do ensino e comunicagao.

Tem como objetivo, criar pecas que contenham boas histérias, com identidade

brasileira, atemporais, flexiveis, e com auténticas preocupacdes ambientais.
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Figura 35 - Cadeira Quintal
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Fonte: Mauricio Arruda (2017)

Descri¢do da obra pelo autor: “Cadeira Quintal: E possivel encontrar por quase todo o
Brasil variagdes sobre um modelo de poltrona de ferro tubular com revestimento de tubo
plastico colorido, em geral conhecida como Poltrona Espaguete. Ela estd presente em quintais,
varandas e até salas de estar onde a informalidade do nosso jeito de morar sdo marcantes. Sua
forma inspirou inimeros designers ao longo das dltimas décadas transformando essa peca num
classico do nosso design vernacular. A Quintal é uma releitura desse icone brasileiro. A
combinacdo da estrutura leve em aluminio com a resistente corda ndutica permitiu a criacio de
uma peca contemporanea com intimeros acabamentos, que valoriza nossa cultura e o processo
semi-artesanal tio caracteristico do design contemporaneo brasileiro” (MAURICIO ARRUDA,

s. d.).
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Figura 36 - Colecédo Ignéz

Fonte: Mauricio Arruda (2017)

Descricdo da obra pelo autor: “Colecdo Ignéz: A jarra, os pratos e as tigelas dessa
colecdo sdo uma releitura da super tradicional e brasileirissima fabrica de Monte Sido. Seus
desenhos originais de flores, pétalas, flechas e filetes foram desconstruidos criando novas
composi¢des mais contemporaneas. Um verdadeiro resgate a memoria afetiva da casa

brasileira” (MAURfCIO ARRUDA, s. d.).

Figura 37 - Colecdo Geraldo
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Descricdo da obra pelo autor: “Colecdo Geraldo: Os ladrilhos hidraulicos estio
presentes em todo territério brasileiro, de Belém a Porto Alegre. Apesar da sua origem ibérica,
o processo de fabricacdo atual sé se tornou possivel com a invengao do cimento Portland no
final do século XIX. A LADRILAR funciona préxima a margem do Rio Tieté, no bairro da Luz
desde 1922 e estd presente em muitas obras do Mauricio Arruda, desde a fundacdo de seu
escritorio em 2006, sendo um dos seus materiais preferidos de revestimento. A cole¢dao Geraldo
€ composta de 3 diferentes desenhos baseados na estética concretista brasileira, movimento no
qual a influéncia de Geraldo de Barros (1923-1998) € considerada essencial. Linhas e listras
simples compdem 3 desenhos diferentes com efeitos tridimensionais e atemporais. Os ladrilhos

podem ser customizados em 40 cores disponiveis na fbrica” (MAURICIO ARRUDA, s. d.).

f. Carol Gaya

Nascida em 1976, é destaque da nova geracdo de designers brasileiros. Arquiteta e
urbanista, aprendeu em um workshop com os Irmdos Campana que também poderia adentrar
no mundo do design, e o Brasil e a cidade de Sao Paulo, com toda sua diversidade e

transgressao, sdo suas inspiracoes.

Figura 38 - Chaise Cinto

Fonte: Boobam/Carol Gaya (2017)

Descri¢do da obra pelo autor: “A ideia da Chaise Cinto surgiu da pesquisa de materiais

existentes no nosso cotidiano. O cinto de seguranca feito de poliéster, com caracteristicas como
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resisténcia, o toque macio, brilho e cores do material, me levaram a projetar uma
espreguicadeira. O cinto, encontrado em tiras, me remeteu ao tramado das cadeiras de praia,
tao presentes na cultura brasileira. Decidi entdo me inspirar no formato das espreguicadeiras de
praia, com espaldar alto, ideal para relaxar, e busquei uma trama que remetesse "a histéria e
cultura do Brasil. A inspiracdo veio das tribos indigenas, a Tukano, e suas cestarias, a forma
mais pura de artesanato do nosso pais. Nesse tramado decidi usar diferentes cores do cinto para
a composi¢ao da trama, costurados um a um, cada qual com sua linha na mesma cor do cinto,
permitindo que cada composicdo seja unica. A espreguicadeira também pode ser produzida

compondo duas cores” (CAROL GAYA, s. d.).

Figura 39 - Espelho Agata

Fonte: Boobam/Carol Gaya (2017)

Descrigdo da obra pelo autor: “A linha AGATA originou-se da pesquisa de materiais
presentes no cotidiano e a transmutagdo de sua fung¢do. A dgata, muito encontrada em feiras de
artesanato, na forma de sino dos ventos, porta livros e porta copos, € um material natural de
extrema riqueza e banalizado pelo olhar. Essa constatacdo me levou a criar produtos que
valorizassem esse mineral rico e abundante no solo brasileiro. O espelho AGATA é feito com
chapas de cristal de dgata e espelho. A producdo deste objeto € artesanal e sua matéria prima

natural, o que confere cardter unico e exclusivo a cada peca” (CAROL GAYA, s. d.).
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g. Brunno Jahara e Ana Voss

Brunno Jahara € nascido e criado no Rio de Janeiro.

Formado em desenho industrial pela Universidade de Brasilia, mudou-se para a Itdlia
para estudos na Universidade de Arquitetura de Veneza. Sua formacao, misturada com a sua
propria "cadtica entrada no design brasileiro" fornece uma mistura multicultural da marca

Studio, atelier do designer.

Eu acredito nesta mistura, onde eu posso projetar algo que se comunica com
as pessoas em todo o mundo, diz ele. Quero encontrar solu¢des de projeto que
encontrar um equilibrio entre a sustentabilidade, inovagdo e artesanato — quer
seja em um sofd grande, um sistema de casa de banho ou uma nova colecdo
de 1ampadas (BRUNNO JAHARA, 2017)

Ana Voss € estilista e, juntamente com Jahara criaram a colecio Paleae Brasilis.

Figura 40 - Luminaria e Fruteira Paleae Brasilis
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Fonte: Kaza/Paleae-brasilis (2017)



117

Figura 41 - Lumindria Paleae Brasilis

Fonte: Kaza/Paleae-brasilis (2017)

Paleae Brasilis é o brasileirissimo projeto desenvolvido por Brunno Jahara e Ana Voss.
Ela, designer de moda, criou uma linha de acessérios praianos, enquanto ele, designer de
produto, concebeu uma cole¢c@o de pecas para a casa. Sdo lumindrias, pendentes de chdo e de

mesa que mixam a beleza organica da palha com a leveza do latdo.

h. Irmaos Campana

Nascidos em Brotas, no interior de Sdo Paulo, desde 1983, os irmaos Fernando e
Humberto Campana se langaram no universo do design, criando pecas de mobilidrio inusitadas,
com sede em Sdo Paulo, SP.

Na Poltrona Vermelha, obra mais conhecida dos autores, fizeram uso de uma corda de
tecido trangada de modo tnico sobre uma estrutura de ago, primeira peca a ser licenciada por
uma empresa italiana.

Cordas, couro, metais, madeira, piacava, acrilico, papeldo, vidro, fibras sintéticas e

naturais sdo materiais utilizados nas suas obras. Humberto Campana expde que

Materiais sdo personagens a procura de um autor”, fazendo referéncia a um
famosa obra de Luigi Pirandello. “Eu vejo os materiais dessa forma. Sao eles
quem vao nos conduzir ao projeto final. A possibilidade de trabalhar com um
material novo propde um didlogo com uma nova estética, um novo conceito.
Por isso que eles sdo importantes no nosso trabalho (CAMPANA, s. p.).
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Ainda, como destaca Campana (s. d., s. p.), “sempre propomos didlogos com a arte.

Queremos mostrar esse lado nosso, de fazer pontes entre as disciplinas, e ndo criar fronteiras”.

Figuras 42 e 43 - Poltrona Vermelha e Favela

Fonte: Campana (2017)
Colecdo Edra, Poltrona Edra, 1998: feita de corda de algodao e estrutura em aco.

Colecdo Ideal Home, Favela, 2004: instalacdo Ideal House — Feira de mdveis de

Cologne, Alemanha.

Figura 44 - Cadeira Banquete Jacaré

Fonte: Campana (2017)

Colecao Stuffed Toys, Cadeira Banquete Jacaré, 2002: Cadeira feita de jacarés de peldcia

costurados a mao em estrutura de aco inoxidavel escovado.
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Figuras 45 e 46 - Cadeira Harumakie e Poltrona Cangaco

Fonte: Campana (2017)

Colecdo Sushi, Cadeira Harumaki, 2002: feita de rolos de sushi — confeccionados
artesanalmente com carpete, borracha, EVA, tecido e tapete antiderrapante — cobrindo
parcialmente uma estrutura de aluminio escovado.

Colecao Cangaco, Poltrona Cangaco, 2015: feita de vime sintético tramado em estrutura
de aco inoxidével, coberta artesanalmente por couro — colaboragcdao do mestre artesdo Espedito

Seleiro.

Figura 47 - Aparador Boca Horizontal

Fonte: Campana (2017)

Colecdo Boca, Aparador Boca Horizontal, 2013: feito de couro bovino e espelho em

bronze.
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Fonte: Campana (2017)

Colecdo Cobogd, Mesa Cobogd, 2009: feita de terracota, resina e ago.

i. Marcelo Rosembaum

Em seu escritorio de design, arquitetura e inovacdo, Rosembaum atribui valores a partir
de ideias originais, inserindo a identidade cultural naquilo que faz.

Desde 2010 desenvolve a metodologia do Design Essencial, que se traduz na capacidade
de olhar para uma cultura, descobrir, despertar e potencializar os seus valores e saberes através
do design.

O A Gente Transforma € um projeto que atua em comunidades do Brasil e tem um plano
de atuagdo para 5 (cinco) regides a ser implementado através do Instituto A Gente Transforma
e da Rosenbaum®.

Desde 2014 € curador do Clube de Design do Museu de Arte Moderna de Sdo Paulo,
um novo olhar sobre as possibilidades do design como ferramenta de transformacao.

Principais projetos: Vale do Ribeira, Varzea Queimada, Yawanawd, Fundagdo Bradesco

— Fazenda Canuana, com destaque para:

1. Projeto Vale do Ribeira:

Foi parte do Curso Design Essencial, criado para dividir, pela primeira vez, as
experiéncias e metodologias do A Gente Transforma e saberes que grandes
mestres nos passaram ao longo desses anos. A imersdo no Quilombo
Ivaporunduva fez parte do Curso Design Essencial. Equipe A Gente
Transforma e alunos do curso foram viver na prética tudo o que trocaram e
aprenderam. Ouvimos as histérias de Ivaporunduva e pensamos maneiras de
contribuir com a criagdo de novas formas de contar as tradi¢cdes do lugar. Em
parceria com o ISA - Instituto Socioambiental criamos a web série
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#RibeiraEssencial, uma campanha pela titulagdo das terras quilombolas. O
Vale do Ribeira é uma regido formada por 23 municipios paulistas e 7
municipios paranaenses, que guarda em seus parques e reservas naturais de
mata atlantica (ROSENBAUM/PROJETOS/VALE DO RIBEIRA, 2017).

2. Projeto Varzea Queimada:

A Gente Transforma é um projeto que usa o design para expor a alma
brasileira, um mergulho na cultura dos povos que formam o nosso pais. E um
resgate de histérias do passado para recriar o presente e construir o futuro sob
novas bases, livre e sustentdvel. O projeto é uma criagdo coletiva, que envolve
muitas mentes e almas, cheias de fé, esperanca e criatividade. O Bradesco
viabilizou este projeto aprovado pelo Ministério da Cultura, patrocinando o
livro, o documentdrio e o sife Varzea Queimada - Espirito, matéria e
inspira¢do. Um povoado de 900 pessoas, membros de uma mesma familia que
continuam casando entre si no sertao do Piaui
(ROSENBAUM/PROJETOS/AGT VARZEA QUEIMADA, 2017).

a) Colec¢ao Toca

Resultado do projeto Véarzea Queimada, a Colecdo Toca apresenta homens que
trabalham com a borracha, reciclando pneus, criando joias e pecas de decoracdo e a criagdo de
pecas de palha de carnadba, uma atividade feminina. O projeto tem como objetivo gerar renda
para a comunidade e dar visibilidade a produgdo artesanal local, tendo a parceria da Prefeitura
de Jaicos, Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas, Sebrae no Piaui; Governo do
Estado e Revista Casa Cldudia (AZ DECOR/DESIGN ACESSIVEL PARTE I, 2014)

Da reciclagem da borracha de pneus velhos, os homens de Véarzea Queimada criaram
produtos como tapetes, colares, chaveiros, anéis e rosarios € as integrantes da Associacao das
Mulheres Unidas de Véarzea Queimada, utilizam a palha de carnatiba para a criagdo de pecas

como tabuleiros, bogoids, tapetes, colchdes e mascaras (CIDADE VERDE/NOTICIAS, 2017).

b) O artesanato e o turiSmo comunitario

A medida que o projeto ganhou corpo, Varzea passou a despertar interesse em pessoas
que queriam contribuir ou conhecer o projeto relacionado ao artesanato. O A Gente Transforma,
em parceria com o Projeto Garupa e a Fundacdo Casa Grande, desenhou um modelo de turismo

comunitdrio com o objetivo de trazer esse desenvolvimento com autonomia.



Figura 49 - Pecas AGT — A Gente Transforma:
Tapete Vereda - trancado de palha de carnatiba pelas mulheres artesas de
Virzea Queimada - Piaui; Bogoi6 de Argolas
- ' - . ;'.:

L

Fonte: Casa e Jardim (2014)

Figura 50 - Cesto Bogoio
Associacio d mulheres de Varzea Queimada - 2014

Fonte: AZ Decor (2014)
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Figura 51 - O trabalho desenvolvido pela comunidade
de Viarzea Queimada, no Piaui.

Fonte: Tecto (2012)

Colecdo Toca - Toca da Borracha e Toca da Palha, “traz 30 pecas de decoracdo e joias
produzidas em parceria com comunidades que guardam séculos de conhecimento. Sua principal
caracteristica estd em atender os requisitos da Nova Economia: inclusiva e sustentavel”

(TECTO/NOTICIAS/VARZEA QUEIMADA, 2012).

Figura 52 - AG973CL2 - Poster Carol Trentini, Rosario

Fonte: Marco 500 (2017)



Figura 53 - Pendente Runuirunuahu: 11 jiboias pequenas de micangas
se enrolam numa trave de madeira pupunha esculpida a mao

Fonte: Casa Vogue (2013)

Figura 54 - Detalhe do trabalho de micangas nas jiboias pequenas,
pendente Runuarunuahu

Fonte: Casa Vogue (2013)
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Figura 55 - O pendente Runuakené representa a jiboia,
um dos animais mais sagrados para os yawanawas —
a malha gréfica de micangas
rebate a luz emanada pela mangueira de LED
embutida na canopla metélica superior

4 7

Fonte: Casa Vogue (2013)

Figura 56 - Detalhe da malha grafica de migangas do pendente Runudkené

Fonte: Casa Vogue (2013)
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6.4 Processos de inovacao no artesanato

A habilidade para inovar envolve processos de aprendizagem em diversas dreas,
culminando no saber fazer artesanal.

Sob esse aspecto, as expectativas do mercado motivam processos de criacdo e
atualizacdo de produtos, atividades complexas, que requerem a cooperacdo de profissionais
experientes e comprometidos — designers, arquitetos, artistas populares ou eruditos — que,
atuando em ““parceria com os artesdos, respeitando sua imaginagdo, sua cultura, seu local e a
origem de seus conhecimentos, somados ao talento e a capacidade criativa, além de
procedimentos técnicos, gerenciais, comerciais e financeiros”, devem resultar em incremento e
desenvolvimento local (SEBRAE, 2015).

Ainda sob a narrativa do Sebrae (2015), a criacdo de linhas de produtos, com estética
acurada, dirigida ao mercado consumidor de maior poder aquisitivo ou ao cliente moderno, cuja
inteligéncia de consumo faz a distin¢do entre o luxo obsoleto e a valorizagdo do genuino —
Apres Luxe (pds-luxo), pode ser, em algumas condi¢des, uma opc¢do para valorizagdo dos
produtos e incremento de producio, sem perder, no entanto, a iconografia que caracteriza sua
cultura de origem. Sendo assim,

Os processos que tornam a producdo mais dgil e competitiva, adequando-se
as novas exigéncias do mercado, tanto do ponto de vista da qualidade, quanto
da técnica, devem ocorrer mantendo as caracteristicas e os valores tradicionais
de cada ndcleo artesanal. Muitos produtos artisticos s@o ancestrais e devem
ser preservados, mesmo que apenas como testemunho vivo da cultura
(SEBRAE, 2015).

Os estudos e as pesquisas das bases do produto, além do acesso as novas tecnologias
para o aprimoramento no modo de fazer, que envolve conhecimentos, equipamentos € novos
processos de produgdo, sdo premissas para que sejam alcangados os resultados esperados, quais
sejam, expressao de cultura e geracao de renda (SEBRAE, 2015).

A busca da qualidade no artesanato, de acordo com as considera¢des do Sebrae Nacional
(2015, s. p.) “se apoia em um conjunto de agdes interdisciplinares integradas” e destaca que “a
aproximagao entre design e artesanato no desafio de melhorar a produgdo e a vida do artesao”
[...], amplia “os horizontes do fazer artesanal, sem perder a perspectiva de sua historia”.

Uma das tentativas para que essa inovacao no artesanato fosse incorporada a producao
sul-mato-grossense se deu com a criacdo do manual Elementos da Iconografia de Mato Grosso
do Sul (2002), conforme descrito anteriormente, e, para tanto, Vinaccia (2002) juntamente com

o Sebrae MS (2002), com sua pesquisa iconografica, prop0s a utilizacao dos 67 (sessenta e sete)
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icones selecionados e abstraidos dos campos referenciais, em planos téxteis e objetos de trés
dimensdes, cujo objetivo era ser fonte de inspiracdo para aplicacdes artesanais nas mais diversas
linhas de produtos, inclusive em rouparia e loucaria da rede hoteleira local, ressaltando a
identidade e cultura do Estado.

O processo criativo dessa pesquisa, estd exposto no Manual Aplicativo — Elementos da
Iconografia do Mato Grosso do Sul - SEBRAE/MS (2002), exemplificado no préximo tépico,
no qual serdo demonstrados a sequéncia e temas da pesquisa — locais, processo grafico, selecao

de cores, cores padrao — catalogacdo/registro Pantone®.

Quanto ao Processo Criativo — SEBRAE MS (2002), a primeira abordagem da pesquisa
iconografica em Mato Grosso do Sul, foi a defini¢do das regides investigadas e fornecedoras
das imagens simbdlicas para abstracdo e criacdo de estamparia, conforme demonstrado na

figura 57.

Figura 57 - Areas de pesquisa:
Oeste - Corumba — Ladario, Forte Coimbra, Porto Murtinho;
Centro — Rio Verde do Mato Grosso, Campo Grande;
Leste — Trés Lagoas; Sul — Dourados, Deoddpolis, Gléria de Dourados

Fonte: Elementos da iconografia de Mato Grosso do Sul (SEBRAE, 2002)

Em uma segunda etapa, de acordo com a sequéncia apresentada na Figura 58, a partir
dos icones escolhidos, o manual descreve o processo grifico desde a selecdo das pecas,

passando pela abstragao do icone, até a obtengao da estampa e suas aplicagdes.
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Figura 58 - Processo grifico:
1. Selecdo da peca; 2. Identificagdo do grafismo;
3. Abstragdo do icone; 4. Conversao a gréfico P/B;
5. Conversao a cédigo de pontos;
6 e 7. Aplicacdo em estampado; 8. Aplicagdo em trés dimensdes

Fonte: Elementos da iconografia de Mato Grosso do Sul (SEBRAE, 2002)

O terceiro passo do processo criativo trata da escolha das cores empregadas nas
estampas, sendo nove cores extraidas de nove temas diferentes, todas correlacionadas aos locais
pesquisados. As cores foram catalogadas e registradas na Pantone®, empresa sediada em
Carlstadt, Nova Jersey, EUA, mundialmente conhecida pelos seus sistemas e tecnologias para
0s processos que envolvem cores com reproducio precisa, como linguagem padrao nas etapas
de selec@o, comunicagdo e controle de cores (PANTONE COLOR INSTITUTE, 2017).

As Figuras 59 e 60 mostram as cores selecionadas, catalogadas e registradas na empresa

Pantone®:
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Figura 59 - Sele¢éo das cores

Fonte: Elementos da iconografia de Mato Grosso do Sul (SEBRAE, 2002)

Figura 60 - Cores padrio: catalogacdo/registro Pantone®:
2985, 7452, 375, 3252, Red 032, 145, 1495, 109, 300

Fonte: Elementos da iconografia de Mato Grosso do Sul (SEBRAE, 2002)



130

Na quarta fase, estdo os 8 (o0ito) topicos da pesquisa, nas quais foram destacados os
icones de cada tema, de acordo com as regides selecionadas, conforme demonstrados na Figura

61:

Figura 61 - Temas de pesquisa:
arqueologia, artesanato, arquitetura,
cultura kadiwéu, cultura terena, fauna, flora e retratos

arqueologla artesonato

arquitetura cultura kadiwéu

%%
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Fonte: Elementos da iconografia de Mato Grosso do Sul (SEBRAE, 2002)

A seguir, serdo demonstrados como exemplo nas Figuras 62, 63, 64, 65 e 66, o tema
Arquitetura: Corumba, MS, a sequéncia do processo grafico, desde a selecdo do icone até a

definicdo da estampa para aplicacdo em estampado e trés dimensdes em objetos utilitarios.
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Figura 62 - Arquitetura: Corumba — fotografias de registro

Fonte: Trilogia do Patriméonio Historico e Cultural Sul-mato-grossense — Rubens Moraes da Costa
Marques (2000) e Corumbd — Historia Construida do Pantanal — Coreto do Jardim da Independéncia —
Elementos da iconografia de Mato Grosso do Sul (SEBRAE, 2002)

Figura 63 - Conversio a grafico P/B
Coreto — Jardim da Independéncia (1917), Corumbd

e

Fonte: Elementos da iconografia de Mato Grosso do Sul (SEBRAE, 2002)
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Figura 64 - Conversao a cédigo de pontos
Coreto — Jardim da Independéncia (1917), Corumba

Fonte: Elementos da iconografia de Mato Grosso do Sul (SEBRAE, 2002)

Figura 65 - Aplicacdo em estampado
Coreto — Jardim da Independéncia (1917), Corumba
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Fonte: Elementos da iconografia de Mato Grosso do Sul (SEBRAE, 2002)
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Figura 66 - Aplicac@o em trés dimensdes
Coreto — Jardim da Independéncia (1917), Corumba

Fonte: Elementos da iconografia de Mato Grosso do Sul (SEBRAE, 2002)

O resultado desse processo criativo proposto pelo Manual Aplicativo — Elementos da
iconografia de Mato Grosso do Sul (SEBRAE MS, 2002) oferece inimeras possibilidades de
utilizacdo das estampas desenvolvidas, que poderiam ou podem ser fonte de inspiragdo para
véarios produtos desde artesanais — objetos de arte ou utilitdrios, revestimentos para uso na
arquitetura — pisos e revestimentos para parede (ceramicos, ladrilhos hidraulicos, papéis de
parede), tecelagem — tapecarias, ou, indo mais além, em uma escala industrial, rouparia para
cama, mesa e banho para uso como enxoval na rede hoteleira do Estado, dando €nfase a cultura

e identidade local.



7 CONSIDERA COES FINAIS

Apresentar expoentes da arte erudita a partir da Semana da Arte Moderna até a
contemporaneidade; elencar as contribuicdes de designers brasileiros; pensar acerca do
processo de inovagdo no artesanato, acima de tudo das contribui¢des artisticas locais, tendo
como foco o Manual Aplicativo — Elementos da Iconografia do Mato Grosso do Sul —
SEBRAE/MS (2002), foram os objetivos deste trabalho, que nortearam a realizacao da pesquisa
tedrico-conceitual e situaram as consideracdes finais aqui expostas.

Situar as artes — artesanato, design, arquitetura — nos mercados de producdo e consumo,
significa tentar entender as transformacdes ocorridas em todo o mundo nos dltimos anos e as
implicacdes no modo de producao dos paises em desenvolvimento. As mudangas tecnoldgicas,
com a substituicdo da mao de obra pouco qualificada por equipamentos, com produgdo em
série, a comunicacdo em tempo real, globalizada, abrindo as fronteiras para o mercado
consumidor, levam a um esfor¢co para desenvolver produtos especificos para necessidades
especificas, dentro de padrdes e referéncias culturais locais.

O artefato, objeto resultante do oficio artesanal, ndo € somente arte mecénica
(produzida), mas também arte liberal (criada), pois deve reunir as habilidades e conhecimentos
do artesdo para que esse artefato tenha identidade, apuro técnico, engenho e arte, expressando
cultura e, por ter significado, possa resultar em geracdo de renda para quem o produz.

A arte popular e o artesanato podem ancorar os referenciais simbolicos e culturais que
os consumidores procuram como diferencial de consumo, ndo com custos reduzidos, mas com
valores agregados por serem exclusivos, singulares, com histéria prépria, que, com o suporte
do design, podem se tornar alvo, inclusive dos chamados clientes modernos, interessados no
que € essencial e original.

Novos movimentos surgem e dentre eles, o que estd sendo chamado de Pds-luxo — o
luxo com razdo de ser — a conscientizacdo de que a verdadeira grandeza estd em locais,
momentos e vivéncias, em produtos que valem o que custam por sua autenticidade, que nao
sejam momentaneos ou modismos, mas que sejam unicos, pensados, com acuidade na producao
e escala, eventos que reiteram ainda mais os valores locais auténticos.

Respeitadas as devidas condicdes e tradi¢des, os trabalhadores das comunidades
manifestam de forma artistica, a experiéncia cultural acumulada, permitindo visualizar as
inimeras potencialidades do trabalho e movimentos de fomento dessas atividades criativas que

representam meios de Desenvolvimento Local.
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A produgdo artesanal, presente em todo territério nacional, representa atividade
econOmica relevante — cerca de 67% dos municipios brasileiros, segundo dados do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) — seja na producio, seja na comercializacio, tém
o0 artesanato presente na economia, o que reitera a importancia da atividade, ndo s6 por gerar
renda, mas por reconhecida expressdo de identidade local e de diversidade cultural, uma vez
que enriquece o patrimdnio simbdlico e artistico.

Os novos consumidores, os chamados clientes modernos, estdo demandando renovagao
de produtos, atrelando-os aos novos conceitos de viver, estilos de morar, consumir, lan¢ando
um desafio para os artistas-artesdos, que € incorporar design e novas tecnologias aos artefatos,
sem que a identidade local se perca.

No entanto, pode-se criar um paradoxo, pois se 0 artesanato necessita se modificar para
atender as exigéncias do consumidor, pode correr o risco de perder a identidade cultural. Por
outro lado, a preservacao intransigente dessa identidade poderia implicar a redu¢dao da demanda,
o que geraria reflexos negativos sobre a producdo artesanal.

Posto isso, parece que ha desafios para o setor, podendo-se citar em primeiro lugar,
manter o artesdo em sua atividade, em seguida, adequar sua producao as dinamicas desse novo
mercado, aliando os conhecimentos de profissionais do design, da arquitetura e afins, com uma
atitude renovadora que se manifeste em novos produtos, processos e métodos, como estratégia
de sobrevivéncia, mas sem perder as riquezas locais, definitivamente relevantes e significativas.

O mercado, cada vez mais ativo e mundializado, solicita implementacOes da atividade
artesanal e as dificuldades que o setor apresenta, elencadas a seguir, precisam ser observadas e
revistas para que haja crescimento e valoriza¢io do artesanato brasileiro.

Dentre as principais dificuldades, estdo a inconstincia e baixo volume de producao,
relacionado a sazonalidade de demanda em regides turisticas; a inconstancia na qualidade —
acabamento, tamanho, peso e formato; o custo fixado sem critérios — acima dos precos do
mercado internacional e intermedidrios (compradores/revendedores dos produtos) no processo
de comercializagao; a falta de informagdes ou dados confidveis sobre as demandas do mercado
— distanciamento do artesdo em relacido ao publico consumidor, fazendo com que a produgdo
fique dissociada da venda e dificultando renovacdo de produtos e a falta de definicdo de
publico-alvo — fato que gera perda de eficiéncia.

A diversidade e renovagdo dos produtos artesanais ainda sdo vagarosas € 0s conceitos
de colecdes ou familias de produtos vém sendo inseridas aos poucos, em algumas regioes do
Brasil, por meio dos designers e arquitetos que estdo levando seus conhecimentos académicos

e experiéncias profissionais as regides com aptiddao inata, porém com baixa estrutura para
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producdo, divulgacdo e comercializacdo de seus produtos.

A deficiéncia de organizacdo da producdo e de espirito associativista como meio de
formar grupos de interesse econdmico autossustentdvel dos artesdos, dificulta o aceite de
encomendas de maiores volumes que exijam trabalho cooperativo e o agravante do baixo nivel
educacional inibe a capacitacdo, a qualificacdo ou requalificacdo profissional, o que deixa a
atividade artesanal menos inserida no mercado consumidor.

Contrapondo os aspectos negativos citados, hd vdrios pontos favordveis para
implementagdo, desenvolvimento e valorizagdo da atividade artesanal, que podem elevar o
status dessa producdo, prover seus autores e incrementar o desenvolvimento de varias regides
do Brasil, inclusive em Mato Grosso do Sul. Aliar a tradicdo ao contemporaneo, refor¢cando a
identidade cultural, incorporar o design, novas tecnologias, resgatar e valorizar os saberes
populares, podem ser os caminhos para novos mercados.

A disposicdo dos governos federal e estaduais em implementar programas de apoio e
promocdo do artesanato, dentre eles a sangdo da Lei “do Artesdao” n°. 13.180 de 22 de outubro
de 2015, que dispde sobre a profissdo do artesdo e entidades autdbnomas, a exemplo do Sebrae,
da subsidio aos processos de criagao, producao e comercializacdo, ao incremento da capacitagdao
para a feitura de produtos distintos e, por consequéncia, a disponibilidade de mao de obra, tendo
como alvo os jovens, a fim de que seja evitada a migragdo para os grandes centros urbanos,
premissas essas, para o desenvolvimento do capital humano e implemento da economia criativa
local.

Aliados a essas acOes, fazer valer o patrimonio, a identidade cultural, colocando-os em
evidéncia, tirar partido da singularidade e das diferencas, fardo com que a produgdo artesanal
esteja em harmonia com os mercados mais dindmicos e, como consequéncia, gerardo maior
renda as seus produtores.

O desenvolvimento da atividade do artesanato pode ser a via para a constru¢do de uma
sociedade menos desigual. Essas necessdrias conversdes de atitude, come¢cam pela base, pelo
desejo individual de adotar uma nova postura diante da vida e de valores vigentes.

Compreender a dimensdo e a importancia das atividades que emergem do povo, e que,
ao conjugarem arte e trabalho transformam-se em uma nova referéncia, colocam em destaque
maneiras de viver e de dar respostas as necessidades humanas. Decerto, pode ser uma nova e
ambiciosa dimensdo da producdo artistico-artesanal, que, aliada aos segmentos criativos com

énfase no design, serem direcionados para o Desenvolvimento Local.
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