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SILVA, Erika S. O turismo gastrondmico em Campo Grande-MS com perspectivas de
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RESUMO

O turismo vem aumentando consideravelmente nos ultimos anos, a facilidade de locomocgio e
o conhecimento de lugares por meio de midias digitais se tornou um atrativo para os viajantes,
neste contexto, a gastronomia assumiu um papel relevante com a promog¢do da alimentacao
diversificada, propiciada pelas diferentes culturas que ressaltam seus ingredientes tipicos € 0s
promovem como atrativo turistico. O reconhecimento da gastronomia como patrimonio
cultural se observa no processo de identidade e memoria do povo, refletindo diretamente na
alimentacdo, no modo de saber-fazer e na utilizacdo de produtos tipicos da regido que se
encontra. Este estudo destaca a importancia da gastronomia como atrativo turistico e objetiva
levantar o potencial gastrondmico da cidade de Campo Grande-MS sob a Otica de
universitarios. Neste cendario, apresenta inicialmente o estado do conhecimento relacionado ao
turismo gastrondmico, discute os conceitos de turismo, patrimdnio cultural e histdrico e sua
relacdo com a gastronomia, apresenta o turismo como vetor de Desenvolvimento Local e por
fim, analisa os dados obtidos por meio de pesquisa semiestruturada aplicada na comunidade
universitaria. Infere-se que grande parte dos universitarios tem por hébito alimentar-se fora de
casa e sempre a procura de uma gastronomia diversificada como atrativo turistico semanal e a
cidade de Campo Grande-MS oferece essa possibilidade em razdo de uma gastronomia que €
influenciada pela miscigenacao cultural com enfoques na gastronomia.

Palavras-chave: Gastronomia. Turismo. Patrimonio Cultural. Campo Grande-MS.
Desenvolvimento local.
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ABSTRACT

Tourism has been increasing considerably in recent years, the ease of locomotion and
knowledge of places through digital media have become an attraction for travelers, in this
context, gastronomy has played a relevant role with the promotion of diversified food,
provided by different cultures that highlight their typical ingredients and promote them as a
tourist attraction. The recognition of gastronomy as a cultural heritage is observed in the
process of identity and memory of the people, reflecting directly on the food, the know-how
and the use of typical products of the region. This study highlights the importance of
gastronomy as a tourist attraction and aims to raise the gastronomic potential of the city of
Campo Grande-MS from the perspective of university students. In this scenario, it initially
presents the state of knowledge related to gastronomic tourism, discusses the concepts of
tourism, cultural and historical heritage and its relation with gastronomy, presents tourism as
a vector of Local Development and, finally, analyzes data obtained through semistructured
research applied in the university community. It is inferred that most university students have
a habit of going out to eat and always look for a diversified gastronomy as a weekly tourist
attraction, and the city of Campo Grande-MS offers this possibility due to a gastronomy that
is influenced by the miscegenation with a focus on gastronomy.

Keywords: Gastronomy. Tourism. Cultural heritage. Campo Grande, MS. Local development
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1 CONSIDERACOES INICIAIS

Devido aos seus aspectos identitarios, a gastronomia tem valor cultural em meio ao
territério vivido, ressaltando-se a identidade e memoria local por meio da alimentacdo e
partindo-se do pressuposto que a comida ndo sé € necessaria para a subsisténcia humana,
como também pode ser utilizada como atrativo turistico.

Nesta dissertacdo, tem-se por objetivo geral analisar a importancia da gastronomia
relacionada ao turismo gastrondmico e especificos: 1) Pesquisar o estado de conhecimento
sobre a temética relacionada ao turismo gastrondmico; ii) Apresentar o0 embasamento tedrico
conceitual sobre o turismo, o patrimdnio cultural e histdrico e sua relagdo com a gastronomia ;
111) Discutir o turismo gastrondmico como vetor de Desenvolvimento Local; iv) Pesquisar e
analisar a percep¢do universitiria de Campo Grande-MS com relacdo a gastronomia e sua
relacdo com o patrimdnio histérico cultural com perspectivas de Desenvolvimento Local
visando a multiculturalidade, tendo em vista o perfil da capital de Mato Grosso do Sul.

Algumas questdes norteiam esta pesquisa e se voltam aos seguintes questionamentos:
Qual a percep¢do gastrondmica da comunidade universitaria da cidade de Campo Grande-
MS? Como a pratica gastronOmica como atrativo turistico pode favorecer o Desenvolvimento
Local?

Tem-se por hipdtese que a gastronomia diversificada que se encontra na cidade de
Campo Grande- MS pode propiciar a exploracdo de seus potenciais turisticos utilizando a
variedade alimentar encontrada como atrativo para pessoas que passam pela cidade, tanto a
trabalho porque permanecem pelo menos uma noite, quanto a passeio por seguirem viagem
para o interior do estado ou outras localidades.

O habito rotineiro da populacdo de se alimentar fora de casa, mostra que um dos
fatores principais que contribuem para essa pratica se deve ao grande hibridismo cultural
encontrado na cidade desde sua fundagdo. No entanto, o aumento da busca por conhecimento
gastronOmico através de programas de televisdo, blogs de gastronomia e sites tem contribuido
para o desenvolvimento rapido dos corredores gastrondmicos pela cidade, propiciando o
surgimento de empreendimentos diversos em diferentes regides da cidade como restaurantes e
bares, facilitando a busca dos clientes.

A alimentacdo é primordial para sobrevivéncia do corpo fisiolégico humano, além de

remeter a identidade cultural e memoria do povo, dessa forma, a gastronomia é um dos meios
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que mais auxiliam no Desenvolvimento Local, pois tem um giro rpido de capital e carrega
conhecimento cultural do territério onde se encontra. No enfoque desta dissertacdo, busca-se
conceituar a gastronomia como patrimonio cultural e suas vertentes elencando-a como
ferramenta de desenvolvimento humano, social e local.

Justifica-se a escolha desta tematica pelo apreco ao patrimdnio cultural e sua busca por
turismo gastrondmico. Assim, mediante pesquisas, observou-se um potencial na gastronomia
campo-grandense-MS que com aten¢do e dedicagdo necessaria de politicas publicas pode-se
tornar um eficiente atrativo turistico para a cidade favorecendo o Desenvolvimento Local.

A pesquisa possui abordagem quali-quantitativa, buscando complementar os dados
coletados com a fundamentacdo tedrica para alcancar maior riqueza de informacoes.
Objetivou-se proporcionar uma visao geral da tematica em estudo, envolvendo, desta maneira,
andlise de conteudo, levantamento bibliografico e documental.

Foi realizada em quatro etapas: levantamento bibliografico; coleta de dados por meio
do mapeamento das dissertacdes defendidas entre os anos de 2012 a 2016 buscadas no Banco
de Teses e Dissertacdes da CAPES, mapeamento das obras publicadas sobre a gastronomia,
aplicacdo, tabulacdo e andlise dos dados obtidos por meio da aplicacdo de questionario
semiestruturado em cerca de 330 universitarios da capital sul-mato-grossense.

O primeiro capitulo traz o estado de conhecimento sobre o tema turismo
gastrondmico, relacionando todo o processo e levantamento bibliografico da pesquisa. Nele
decorre o desenvolvimento detalhado da pesquisa exploratéria e bibliografica, que foi feita
por meio do acesso virtual ao banco de dados no Banco de teses e dissertacdes no site da
CAPES. Apos busca inicial e devido a grande quantidade de contetido, foram necessarios
vérios refinamentos nos arquivos encontrados, e para ndo dispersar do tema e extrair apenas
as informacdes relevantes houve uma divisdo das instituigcdes que mais publicaram dentro da
tematica abordada. Apds isso cada dissertacdo foi analisada para a construcdo do
conhecimento a respeito do turismo gastrondmico.

O segundo capitulo aborda os principais conceitos formados por estudiosos, da area de
turismo, patrimonio cultural e histérico. Nele observa-se que o turismo s6 se constitui devido
ao deslocamento do territério de convivéncia para outro, € a permanéncia nesse novo lugar
deve ter uma duragdo minima de quatro horas. J4 o patrimonio cultural é existente em todos
os lugares, o que constitui a sua existéncia € um conjunto de bens materiais ou imateriais que
sao reflexo da populagdo que habita ou habitou o local. Pode-se encontrar o patrimonio

cultural refletido na heranca do saber-fazer, manifestacdes populares, eventos, cultos, festas
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tipicas, gastronomia, rituais e tudo aquilo que é herdado de geracdo para geracdo, e que possa
ser identificado como identidade e memoria de um povo.

O patrimdnio cultural estd inserido no contexto do turismo, por conter diversos
elementos de atracdo turistica. Em meio as grandes procuras o mais buscado ainda é o
patrimonio histérico arquitetdnico, seguido pelo turismo litoraneo, mas em ambos € inevitavel
a apreciacdo da gastronomia local. A alimenta¢do é uma necessidade fisioldgica do ser
humano, mas pode diversificar-se muito, dependendo do local que esta inserida, sofrendo
mudancas efetivas mediante ao bioma em que se encontra.

O terceiro capitulo apresenta o contexto do turismo gastrondmico para a cidade de
Campo Grande —MS, buscando entender como esse processo acontece em outras cidades,
municipios e paises e qual a relacdo das politicas publicas diante esse tema, de que forma se
pode favorecer o Desenvolvimento Local para potencializar o turismo gastrondmico campo-
grandense.

O quarto e ultimo capitulo demonstra o resultado da analise dos dados coletados,
referentes a aplicacdo do questiondrio semiestruturado na comunidade académica, de quatro
institui¢des universitarias na cidade de Campo Grande-MS. Nele se observa o aumento do
fluxo turistico local e internacional, a busca pelo turismo cultural, e o aumento da demanda
gastrondmica tanto pela populacao local quanto para os visitantes.

O Desenvolvimento Local € retratado em meio a relacio homem-territério dentro do
contexto de capital social, pois abrange fun¢des individuais e coletivas sociais que tem
objetivos comuns e que em cooperacdo se promovem dentro do territorio campo-grandense.
Trabalham num sistema de sociedade-espaco-tempo resultando no Desenvolvimento Local.

A gastronomia por sua vez funciona dentro do capital social promovendo uma
melhoria de vida das pessoas e da sociedade em geral relacionando o momento atual e

perspectivas futuras, constituindo relacdes com o Desenvolvimento Local.



2 GASTRONOMIA: CONSIDERACOES PONTUAIS

Os trabalhos académicos independentes do tema e dos objetivos necessitam do
conhecimento da producio existente, cuja finalidade é reconhecer os avancos e limites do que
até entdo foi produzido e relacionado a um tema de estudo.

Na acepcao de Peixoto (2007), ha indmeras areas que tém dedicado atengdo especial
na busca de diminuir o estado de dispersdo gracas aos investimentos mais recentes das
bibliotecas na elabora¢do de catdlogos eletronicos que possibilitam o levantamento ou
mapeamento.

Esta dissertacdo, portanto, parte da busca pelo conhecimento, elencando que no
decorrer das décadas, as producdes tedricas vém sendo ampliadas a cada dia. Algumas
praticas de publicagdes implantadas pela comunidade cientifica fazem com que
constantemente os bancos de dados cientificos sejam abastecidos com informacgdes de

pesquisas atualizadas.

Dessa forma o estudo de temas mesmo que recorrentes, possui uma abrangéncia
muito maior, pois os pesquisadores passam a ter acesso ao que ja foi publicado podendo
analisar as pesquisas existentes, reestruturar a pesquisa em andamento, expandir ou inovéa-las
cada vez mais. Para que essas publicacdes tenham fundamentacdo, existem sites de
publicacdes especificos com um banco de dados extenso no qual os trabalhos passaram por
varias selecoes que ddo suporte a teoria da pesquisa. Na busca pelo estado de conhecimento,
foi acessado o Banco de teses e dissertacdes da CAPES com a finalidade de realizar-se o

levantamento dos temas relacionados com esta dissertacao.

2.1 Gastronomia- estado de conhecimento

Os trabalhos académicos de qualquer tema precisam levantar conhecimentos de
producdes ja existentes, chamado de levantamento do estado da arte, que reconhece os
avancos nas producdes do conhecimento sobre um tema de estudo. Neste contexto, Peixoto,
(2007), Ferreira (2002) acrescentam que devem ser utilizadas principalmente fontes de
consulta disponiveis em forma de resumos ou catalogos de fontes. O objetivo do estado da
arte ¢ “mapear e discutir certa producdo académica em determinado campo do

conhecimento”.
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Neste contexto, Ferreira (2002) afirma que o ponto em comum €é mapear uma
producdo académica em varios campos de conhecimento. Em seus estudos, o pesquisador
concluiu com as produgdes académicas, segundo, quando identifica e quantifica os dados
bibliograficos, na intencdo de mapear as producdes, delimitando periodos, locais, e areas de
producdo. Sendo assim, o pesquisador lida com dados objetivos e especificos que remetem a
pesquisa, nesse momento é possivel verificar o amadurecimento das producdes da pos-
graduacao, vinculados a determinadas entidades e 6rgdos no pais.

O pesquisador constata que as pesquisas crescem, ampliando-se e multiplicando-se, e
mudando os envolvidos, assim como os locais de produ¢do. J4 em um segundo momento o
pesquisador analisa acerca das possibilidades referentes as producdes, tem acesso as
tendéncias, escolhas metodoldgicas e tedricas, diferenciando os trabalhos entre si em uma
determinada area do conhecimento. As perguntas sdo respondidas: “quando”, “onde” e
“quem”. Nesta etapa as dificuldades sdo inimeras, como organizar o material e fazer a leitura
dos resumos.

Ampliando esta discussdo, Peixoto (2007) afirma que o conhecimento do estado da
arte permite identificar as problematicas para a pesquisa e ampliar os conhecimentos de um
determinado campo. J4 investigagdes sobre a denominacdo de “estado da arte” podem ser
mais abrangentes ou mais restritas, dependendo das fontes de informacdes empregadas, sobre
este assunto, Nobrega -Therrien (2010) ponderam que, no estado da arte, utilizam-se
“predominantemente resumos e catdlogos de fontes de produgdo cientifica”.

Alguns pesquisadores do “estado da arte” tomam posi¢des diversas: alguns lidam com
certa tranquilidade no mapeamento que se propde a fazer da producdo académica a partir dos
resumos publicados em catidlogos das institui¢des, ignorando todas essas limitagdes que o
proprio objeto oferece; outros optam por uma unica fonte, por exemplo, 0s resumos
encontrados na ANPED'; e ha ainda aqueles que, num primeiro momento, acessam as
pesquisas por meio dos resumos, e, em seguida, vao em busca dos trabalhos na integra.

Investigacdes acerca da denominacao de “estado da arte” podem ser mais abrangentes
ou mais restritas quanto as fontes de informacdo utilizadas. Segundo Romanowski e Ens
(2006), uma pesquisa dessa natureza deve compreender o levantamento em distintas fontes de
informacao, tais como artigos de periddicos, trabalhos em eventos, relatorios de pesquisa,
dissertacOes e teses de uma area de conhecimento. Quando a investigacao se limita somente a

um tipo de publicacdo cientifica, Romanowski e Ens (2006) afirmam se tratar de um “estado

! ANPED- Associacao Nacional de Pos-Graduagao e Pesquisa em Educacio.
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do conhecimento”, em vez de um “estado da arte”, outros autores, contudo, consideram nao
haver distingdo entre “estado da arte” e “estado do conhecimento” (FERREIRA, 2002;
TEIXEIRA, 2006). Apresentamos a seguir as teses e dissertagdes pesquisadas no Banco da
CAPES.

2.2 O banco de teses e dissertacoes-CAPES

Com relagdo a tematica, objeto desta dissertacdo: Turismo gastrondmico foi utilizado
o Banco de teses e dissertacdes da CAPES?. Em primeiro momento no refinamento realizado,
foram inseridas as palavras chaves para a busca: “Turismo Gastrondmico + Patrimonio
Histérico Cultural + Gastronomia”, obtendo-se de imediato 124868 (cento e vinte e quatro mil

oitocentos e sessenta e oito) dissertagoes e teses relacionadas.

Em um segundo refinamento foram selecionados os periodos 2012 a 2016, relativo
aos ultimos 5 (cinco anos) obtendo-se um resultado de 51.011 (cinquenta e um mil e onze),
considerando-se ainda um volume muito grande de trabalhos, observou-se a necessidade de

mais refinamentos.

No terceiro refinamento, a selegdo foi feita por meio da “Grande area do
conhecimento”, e 4rea de conhecimento: “Ciéncias Sociais Aplicadas” resultando em 3.451

(trés mil quatrocentos e cinquenta e um) dissertagdes e teses.

Um novo refinamento foi necessario, partindo-se entdo para o quarto refinamento,
relativo a 4rea de conhecimento” mais especifica que foi “Turismo”, dentro do quadro das 12
opgoes (Administracdo, Arquitetura e Urbanismo, Ciéncia da Informagdo, Comunicagao,
Demografia, Desenho Industrial, Direito, Economia, Museologia, Planejamento Urbano e

Regional, Servico Social e Turismo) resultando em 87 dissertacdes e teses.

Por fim, para ndo dispersar sobre o conhecimento a respeito da temaética, devido a
pesquisa abranger varias areas de atuacdo foi feito um ultimo refinamento, baseado na
aproximagdo com o tema da dissertacdo, a partir do “Titulo, Resumo e palavra-chave” de cada
dissertacdo, dessa forma a pesquisa pdde selecionar 34 (trinta e quatro) dissertacdes de

mestrado, as quais possuem uma afinidade com o tema desta dissertagao.

? CAPES- Coordenacio de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior.
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Conforme a finalizagdo do processo de refinamento, para entender melhor do

conteido apresentado, buscou-se organizar as dissertacdes por instituicdo, a fim de

compreender melhor o enfoque de suas areas e linhas de pesquisa sobre o tema em busca.

Segue o Quadro 1 abaixo:

Quadro 1 — Dissertagdes refinadas da Universidade do Vale do Itajai- UNIVALI

UNIVERSIDADE DO VALE DO ITAJAI (UNIVALI)

ANO| AUTOR TITULO PALAVRA-CHAVE
Valeria A cidade e a fazenda: memoria Turismo; Campo Maior-PI;
1| 2016 | Cristina alimentar campo-maiorense e sua | Memoria Alimentar; Patrimdnio
Cunha Lima potencialidade turistica. cultural
rimoni Itural em torn m .
. OpEniiiei o el t.u alem torno d eu Turismo; Cultura; Engenhos de
Marina Tete engenho de farinha em balneério . . A
2 | 2016 .. . Farinha; Patrimo6nio Cultural;
Vieira Camboriid/SC: saberes e fazeres como .
o . Turismo Cultural
motivagao turistica.
Luciana A culinéria caigara e a pratica da Hospitalidade; Culinéria Caigara;
312016 | Marchetti hospitalidade nos restaurantes Restaurantes; Diferencial
da Silva especializados em peixes e frutos do | Competitivo; Qualidade de
mar da baixada santista. Servigos.
A ecogastronomia: estudo para
incremento da atividade turistica nos
412015 Ronaldo povoados de Barreirinhas-MA, Turismo; Lenc¢dis Maranhenses;
Luiz Beleze | municipio onde se situa a maior parte | Ecogastronomia; Barreirinhas.
do PNLM (Parque Nacional dos
Lenco6is Maranhenses).
Gustavo A culinéria tipica austriaca na cidade | Turismo; Culinéria Tipica
512014 Adolfo de treze tilias (SC) e sua contribui¢do |austriaca; Gastronomia; Treze
Maresch para o turismo. Tilias.
Rafael O uso da gastronomia alema como | Turismo; Hibridismo;
6 | 2014 Beuther fator de atratividade turistica em S3o | Gastronomia Alema; Sao Bento do
Bento do Sul (SC). Sul.
Michelle Aproveitamento gastrondmico de | Peixes; Restaurantes; Métodos de
712012 | Kormann da pescados ocednicos de ocorréncia local | cocgao; Gastronomia; Litoral de
Silva em cardapios de restaurantes no litoral | Santa Catarina; Qualificagao
de Santa Catarina. Profissional.

Fonte: Elabora¢do pessoal

A Universidade do Vale do Itajai- UNIVALI tem no Programa de pds-graduagao, o

Mestrado académico em Turismo e Hotelaria, com conceito Capes (5,0) atualizados no ano de

2017. Sua area de concentracao ¢ “Planejamento e gestdo do turismo e da hotelaria” com as

linhas de pesquisa em “Planejamento do destino turistico” e “Gestdo das empresas de

turismo”. Suas dissertagdes em geral ressaltam uma preocupagdo com a preservacdo do

patrimdnio histérico elevando a cultura alimentar e suas tradi¢des, acreditando que a

preservacdo dos mesmos auxilie no Desenvolvimento Local da regido.
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A dissertacao “A cidade e a fazenda: memoria alimentar campo-maiorense e sua
potencialidade turistica” de autoria de Valeria Cristina Cunha Lima apresenta a memoria
alimentar do municipio piauiense de Campo Maior, ressaltando o valor das fazendas de gado
existentes na regido. Dessa forma sua proposta é a de obter subsidios para a organizacdo de
atividades turisticas na regido, mostrando toda sua tradicdo alimentar e consequentemente
preservando o patrimdnio cultural do povo. O método qualitativo utilizado ressalta que a
populacdo se constitui em verdadeiros guardadores da memoria alimentar local e a andlise dos
dados coletados seguiu o modelo praticado por Geertz (1997) e encontrado na obra “A
interpretagdo das culturas”. Mediante a essa expressiva memoria alimentar que existente em
meio do povo de Campo Maior-PI, acredita-se em um legado cultural que somente necessita

de organizagdo turistica para fornecer desenvolvimento e visibilidade local.

Marina Tete Vieira em sua dissertagdo “O patrimdnio cultural em torno de um
engenho de farinha em balneario Camborid/SC: saberes e fazeres como motivacao turistica”,
observa a necessidade de mostrar que o municipio de Balneario Camborid-SC tem outros
atrativos além das praias e por-do-sol, que podem ser explorados para o fluxo turistico. A
pesquisa mostra o ultimo engenho de Farinha de Taquaras em funcionamento da regido, e os
seus modos de saberes e fazeres que giram em torno do engenho e sua perspectiva para o

turismo no Desenvolvimento Local.

A dissertacdo “A culindria caicara e a pratica da hospitalidade nos restaurantes
especializados em peixes e frutos do mar da baixada santista” da autoria de Luciana Marchetti
da Silva objetiva a exploragdo dos fatores que influenciam a culiniria caicara e toda
hospitalidade que a acompanha nos estabelecimentos em que sdo oferecidos peixes e frutos do
mar na Baixada Santista. A gastronomia local reflete todo o patrimonio historico e cultural do
povo retratando suas vivéncias e herangas, e contribuindo para o Desenvolvimento Local. No
sec. XX, com a globalizacdo e industrializacdo os habitos alimentares foram alterados
formando uma padronizacdo dos alimentos oferecidos, no entanto no séc. XXI comecou-se a
observar a necessidade de valorizar temas como, a sustentabilidade voltando a atencdo para a
cozinha regional e o uso de alimentos organicos. A hospitalidade busca oferecer servigos de
qualidade para essa tendéncia, pois interferem representativamente na culiniria caicara e em

seus alimentos tipicos.

A dissertagdo de autoria de Ronaldo Luiz Beleze, intitulada “A ecogastronomia:

estudo para incremento da atividade turistica nos povoados de Barreirinhas - MA, municipio



21

onde se situa a maior parte do PNLM- Parque Nacional dos Leng6is Maranhenses”, apresenta
na cidade de Barreirinha - MA, a principal atividade turistica que € a visitacdio no PNLM.
Para a consecugdo desta atividade € necessaria a permanéncia dos turistas em média trés dias
na cidade e o trajeto inclui a passagem por seis povoados, e inclui trés fases sendo a primeira
o conhecimento dos aspectos geo-histéricos e econdmicos da cidade de Barreirinha e seu
entorno. A segunda fase mostra como a gastronomia de cada povoado reflete no turismo
sendo usada como geradora de renda; a terceira fase traz a interacdo dos povoados na pratica
da econogastronomia. A finalidade entdo € a exploracdo da econogastronomia, termo cunhado
por Carlo Petrini, simbolizando uma alimentacdo natural ao homem que ao mesmo tempo
preserva a biodiversidade, os modos de comercializacdo dos mesmos, além de intensificar o

fluxo turistico juntamente contribuindo para o Desenvolvimento Local de Barreirnhas - MA.

Ao buscar compreender a peculiaridade da culindria austriaca que foi trazida por
imigrantes de Tirol para a comunidade de Treze Tilias-SC, o autor Gustavo Adolfo Maresch
atentou-se para observar como a influéncia da culinéria austriaca se incorporou na cozinha
tipica da cidade de Treze Tilias, identificando as caracteristicas austriacas, seguindo as
adaptacOes recorrentes da regido, mas incluindo as caracteristicas dos povos instalados no
local, ressaltando a importancia da gastronomia para a comunidade e elencando a culinaria

para o estimulo do turismo local.

Beuther (2014), na dissertacdo “O uso da gastronomia alemad como fator de
atratividade turistica em Sdo Bento do Sul (SC)” apresenta a imigracdo do povo alemio na
cidade de Sao Bento do Sul-SC como um grande influente na cultura local, alterando a
arquitetura, costumes locais, alimentacdo e saberes. Isso proporcionou uma cultura local
diferente do resto da regido de Santa Catarina, agucando a curiosidade do turismo para a
cidade. A pesquisa apresenta uma analise critica diante dos bens intangiveis, mas com o foco
na gastronomia alema desenvolvida na cidade, a fim de ressaltar o patrimodnio historico,
descrever as herancas patrimoniais e gastrondmicas deixadas pelo hibridismo criado entre os
povos desenvolvidos na regido, buscando a perspectiva de auxiliar no desenvolvimento do

turismo da regido.

Por fim, no Quadro 1, a dissertagdo intitulada “Aproveitamento gastronomico de
pescados oceanicos de ocorréncia local em cardapios de restaurantes no litoral de Santa
Catarina” de autoria de Michelle Kormann da Silva trata da produ¢@o nacional de pescados

catalogando cerca de 139 espécies de peixes capturados no litoral pela pesca industrial e
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artesanal. Objetivando analisar o aproveitamento gastrondmico de peixes nos carddpios dos
restaurantes dos municipios do litoral catarinenses, o autor afirma que dentre os onze tipos de
métodos de coccao empregados pelos estabelecimentos visitados dois foram os mais citados:

o fritar e o grelhar/chapear.

Quadro 2 — Dissertagcdes refinadas Universidade de Brasilia UNB

UNIVERSIDADE DE BRASILIA (UNB)

ANO| AUTOR TITULO PALAVRA-CHAVE
Magna Feira Central de Ceilandia e Feira Central de Ceilandia (FCC),
1 | 2016 | Pereirada | Gastronomia Regional: Patrimdnios do | gastronomia regional, Lugar de
Silva Distrito Federal memdria, patrimonio.
Thalita Os inventarios do patrimdnio alimentar Turismo Gastronémico;
2 | 2016 |Kalix Garcia brasileiro: possibilidades para o Patrimo6nio Alimentar Brasileiro;
Santana incremento do turismo gastrondmico? Cultura Alimentar.
Alexander Festival "Mistura" (Lima/Peru): nova Turismo. Agricultura.
3 | 2015 | Malaver janela de inclusdo dos agricultores Gastronomia. Evento.
Copara familiares pelo turismo gastronémico. Sustentabilidade.
Estrada Geral do Sertdo: potenciais Turismo. Estrada Geral do
Barbara e . ~ s .
4 | 2015 . . turisticos de um caminho quase Sertdao. Memoria. Comunicacao.
Lins Lima . . .
esquecido. Cicloturismo
Ana Paula Patrimonio Cultural x Atrativo Gastronomia paraense: Turismor
5 | 2015 Caetano Turistico: O Caso da Gastronomia em a pa ’ ’
p p Patrimonio cultural.
Jacques Belém do Para
Tain4 Das panelas das nossas avos aos Produtos agroalimentares
6 12012 | Bacellar restaurantes de alta gastronomia: os tradicionais. Valorizacdo. Alta
Zaneti processos sociais de valorizagdo de gastronomia. Dispositivos de
produtos agroalimentares tradicionais. julgamento. Mercados.

Fonte: Elabora¢do pessoal

A Universidade de Brasilia (UNB) tem o programa de Pos-graduacdo de Mestrado
profissional em Turismo com &rea de concentragdo em Cultura e Desenvolvimento Regional,
suas linhas de pesquisa sdo “Cultura e sustentabilidade no turismo” e “Desenvolvimento,
Politicas publicas e Gestdo no turismo”, tem avaliacao de conceito 05 (cinco) pela CAPES e
boa parte das pesquisas desenvolvida no programa relacionam a gastronomia ou alimentagao

como complemento ao Desenvolvimento Local pelo turismo.

Magna Pereira da Silva aborda na dissertacdo “Feira Central de Ceilandia e

Gastronomia Regional: Patrimonios do Distrito Federal”, a regido administrativa de Brasilia-
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DF onde nasceu a cidade de Ceilandia e junto a ela a Feira Central de Ceilandia (FCC), lugar
reconhecido pela populacdo e que tem fluxo turistico devido a gastronomia de origem
nordestina desenvolvida na regido. Por ter se constituido em meio a dois movimentos de
erradicacdo de invasdo e erradicacdo de favelas nas décadas de 1960 e 1970, se formou num
ndcleo de expressdo cultural de gastronomia nordestina. Enfatiza na pesquisa a anédlise
cultural do ponto de vista histérico e social propiciada pela comida apresentada como

identidade e memoria, favorecendo a atividade turistica.

Thalita Kalix Garcia Santana (2016) afirma que a procura pelo tema gastrondmico
aumentou consideravelmente para a populacio brasileira, e esse interesse se da de diversas
formas como: blogs direcionados, programas de televisdo e sites gastrondmicos. No entanto,
observa em sua dissertagdo intitulada “Os inventarios do patrimdnio alimentar brasileiro:
possibilidades para o incremento do turismo gastrondmico?” uma homogeneiza¢do aos
padrdes alimentares internacionais, porém, ainda uma grande demanda do Brasil em explorar
sua gastronomia local para o turismo. Com isso foram analisados projetos e agdes culturais

que promovem o turismo gastrondmico e desenvolvimento agrario.

Alexander Malaver Copara (2015) analisa o Festival Gastrondmico de Mistura em
Huéanuco (PERU), atendo-se as dimensdes socioecondmicas e culturais da sustentabilidade.
Viabiliza a contribuicdo da comunidade de agricultores familiares no desenvolvimento do
turismo local, e identifica que os produtos produzidos nas comunidades de Hayllacayan e
Malpaso que fazem parte da regido de Huanuco, ji sdo reconhecidos por chefs gourmet e nas
grandes cidades e capital do Peru. Esse conhecimento é um atrativo para turistas nacionais e
internacionais, favorecendo o desenvolvimento e melhores oportunidades para pequenos

produtores.

Barbara Lins Lima (2015) aborda na dissertagcdo “Estrada Geral do Sertdo: potenciais
turisticos de um caminho quase esquecido”, as poucas lembrancas que se tem de uma rota que
interligava a Bahia ao interior do Brasil, passando pela Estrada Geral do Sertdo e atravessando
mercadorias, viajantes, ouro e gado antes da construcdo de Brasilia. Com uma extensdo de
300 quilémetros que cruzava a regiao norte do Distrito Federal e circulando ao redor de
alguns municipios que cairam no esquecimento, acompanhou muitas historias durante sua
existéncia. Apesar de ndo ser divulgada a Estrada Geral do Sertdo ainda existe, € no seu
entorno se encontram VAarios atrativos turisticos ambientais e culturais como museus,

cavernas, cachoeiras, trilhas além de festas populares dos municipios. Com o aumento de
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ciclistas, surgiu a pratica do ciclo-turismo que estdo encontrando na regido esses atrativos
turisticos e explorando em busca de memodrias existentes, isso faz com que haja mais
investimentos na area e conhecimento pela populacdo favorecendo o desenvolvimento dos
municipios.

A dissertagdo “Patrimonio Cultural x Atrativo Turistico: O Caso da Gastronomia em
Belém do Pard” de autoria de Ana Paula Caetano Jacques aborda a temdtica da gastronomia
como indispensavel ao turismo, da mesma forma que o turista sempre estd em busca da
gastronomia. Parte do principio que a gastronomia deve ser vista como representacdo do
patrimOnio cultural geral, mesmo sabendo que se trata de um bem de sobrevivéncia
fisioldgico. Na busca por gastronomia tipica, a gastronomia paraense passou a ser oferecido
como produto de atrativo turistico do Estado do Pard, e Belém por ser a capital surge como
producdo e consumo de patrimonio cultural e identidade da gastronomia local. Assim, se cria

uma discussdo sobre a valorizacdo do produto “gastronomia paraense” como atrativo turistico.

A dissertagdo “Das panelas das nossas avos aos restaurantes de alta gastronomia: os
processos sociais de valorizagdo de produtos agroalimentares tradicionais” de autoria de Taind
Bacellar Zaneti Tempor objetiva entender as relacdes estabelecidas entre os valores:
simbodlico, moral e econdmico dos produtos agroalimentares tradicionais no campo da alta
gastronomia. Neste contexto, assume como elemento essencial o papel do chef como
elemento chave na construcao da confianca dos consumidores assim como elemento essencial
para a constru¢do da escolha, por meio das informagdes sobre a qualidade, a tradi¢do, a
tipicidade e a singularidade dos produtos. O autor enfatiza a relacdo existente entre a
gastronomia vista entre a tradicdo e a modernidade; é o saber tradicional transformado em
objeto de desejo a partir da aplicacdo de técnicas, estéticas e ambiente inserido. Tempor
(2012) explicita, no entanto, que a diferenca entre o discurso de responsabilidade social e
Desenvolvimento Local contrasta com uma pratica que ergue muros ao invés de pontes entre

os circuitos que levam a inserc@o destes produtos na alta gastronomia.
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Quadro 3 — Dissertagcdes refinadas da Universidade Anhembi Morumbi -AM

UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI (AM)
ANO| AUTOR TITULO PALAVRA-CHAVE
Renato Luis O sommelier de vinhos no mercado Sommelier de vinhos;

1 | 2016 | daRocha enogastronomico de Sao Paulo: Enogastronomia; Mercado
Duarte hospitalidade e prética do vinho; Hospitalidade.
Marilia A mandioca como patrimonio Comensalidade; Sistema

2 | 2015 Malzoni gastronomico: do artefato a Culinério; Artefato;
Marchi comensalidade Mandioca; Tipiti.

Fonte: Elaboracdo pessoal

A Universidade Anhembi Morumbi-AM em seu programa de Pds-graduagdo tem
Mestrado em Hospitalidade, com uma area de concentracdo em Hospitalidade e duas linhas de
pesquisa sendo uma: Dimensdes e contexto em hospitalidade e a outra em Hospitalidade na

competitividade em servigos.

Renato Luis da Rocha Duarte (2016) na dissertacdo “O sommelier de vinhos no
mercado enogastronomico de Sao Paulo: hospitalidade e pratica” discute a econogastronomia
como a arte de saber harmonizar vinhos e sabores dos alimentos em uma mesma refeicao,

agregando prazer, conhecimento e felicidade ao ritual da confraternizacao alimentar.

Mediante isso, analisa ndo sé as caracteristicas necessarias para ser um sommelier de
vinhos e como ele interage na hospitalidade da econogastronomia na cidade de Sao Paulo,
como também os servigos de sommelier que agregam valor ao estabelecimento sendo um
atrativo aos clientes, fidelizando a frequéncia e indicacdo dos mesmos. Na conclusdo da
pesquisa afirma que a agregacdo de valor e melhor hospitalidade ao estabelecimento obtido
por um sommelier trazem vantagens profissionais para aqueles que se especializam na

profissao.

A mandioca como patrimdnio gastrondmico: do artefato a comensalidade (2015) de
autoria de Marilia Malzoni Marchi, enfatiza a qualidade comercial da culinaria da mandioca
no Brasil, como um bem histérico cultural e de heranca. Apresenta estudos que abordam os
meios de preparo e producdo dos seus derivados alimenticios que sdo exaustivamente
consumidos pela populacdo brasileira em diversas regides. Observa que a compreensdo da
comensalidade sobre a mandioca favorece o enriquecimento cultural, pois relaciona desde a
prética agricola a producdo e degustacdo sendo de grande importancia no desenvolvimento

regional.
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Quadro 4 — Dissertacdes refinadas da Universidade Estadual do Ceara- UECE

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CEARA (UECE)

ANO| AUTOR TITULO PALAVRA-CHAVE

mitles dls Confeitarias, quitutes e sabores da oferta Sl dle alhimon gtio.
1 | 2016 Sousa -4 Confeitaria. Turismo

turistica de fortaleza- Ceara.

Magalhaes gastrondmico
Valoniade | A gastronomia das barracas da praia do | Gastronomia, Barracas da
2 | 2016 Araujo futuro como atrativo- turistico de Praia do Futuro e atrativo
Oliveira Fortaleza. turistico-cultural
Tereza
Maria A Gastronomia do Ceara como atrativo | Gastronomia. Turismo.
3 | 2016 e . Pt p
Pacheco turistico. Atrativo turistico. Ceara.
Marques
Gastronomia. Turismo
Eline Alves O bairro turistico gastrondmico da Cultural. Alimentos e
4 | 2016 Varjota em Fortaleza: Desvendando a | Bebidas. Restaurante.
Soares . .. . ..
cozinha tradicional cearense Cozinha Tradicional
Cearense

Fonte: Elaboracdo pessoal

A Universidade Estadual do Ceara (UECE) tem mestrado em Gestdo de Negocios
Turisticos, com conceito CAPES 03 (trés) area de concentracdo em “Gestdo dos negdcios e
dos territérios turisticos” e linhas de pesquisa em “Politica, estratégia e gestdo dos negocios

turisticos” e “Turismo, territorio e Desenvolvimento Local”.

Munike de Sousa Magalhdes (2016), na dissertagdo “Confeitarias, quitutes e sabores
da oferta turistica de Fortaleza -Ceara” alega que a alimentacao fora do ambiente de casa vem
aumentando durante os ultimos anos e isso influencia consideravelmente o turismo, ja que
ambos se relacionam. Na cidade de Fortaleza-CE, o turismo vem se desenvolvendo e a
procura de servigos aumentando, a gastronomia por sua vez, ao carregar identidade e memoria
local vem tendo grande procura. Como exemplo € observada a Confeitaria Colombo no Rio
de Janeiro, que € vista como um destino turistico ao oferecer uma boa hospitalidade carioca e
produtos tipicos da regido. Dessa forma, visualiza as confeitarias de Fortaleza com grande

potencial para o atrativo turistico, no oferecimento de produtos tipicos e cultura local.

Valonia de Araujo Oliveira (2016) autora da dissertacao “A gastronomia das barracas
da praia do futuro como atrativo- turistico de Fortaleza™ aborda a orla maritima de Fortaleza e
sua extensa rede de restaurantes que oferecem iguarias tipicas da regido, tendo uma vasta
gastronomia para os turistas usufruirem. A orla maritima destaca-se como um dos principais

pontos turisticos da cidade, neste contexto, a praia do futuro atrai muitos clientes a fim de
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experimentar as iguarias tipicas do mar. Numa anélise sobre o potencial das barracas da Praia
do Futuro como atrativo turistico, observou que elas oferecem todo o suporte para servir como
oferta turistica. As barracas oferecem dentro da gastronomia local, diversos produtos tipicos
no qual o cliente ndo precisa se deslocar do local que estd para fazer sua alimentacdo.
Fortalece o nicho de mercado e promove a valorizagdo da cultura cearense através da

gastronomia.

Tereza Maria Pacheco Marques (2016) busca na dissertagdo “A Gastronomia do
Ceard como atrativo turistico” analisar a gastronomia cearense como atrativo turistico por
meio do apoio institucional que € oferecido ao turismo nas cidades, para que seja consolidada
a atividade turistica e consequentemente vire atrativo ndo s6 nacional como internacional. A
autora investiga alimentos tipicos como a lagosta, rapadura, o carneiro e a tapioca como
atrativos turisticos gastrondmicos e observa a necessidade de mais investimento das politicas

publicas no incentivo na capacitagdo empreendedores para o desenvolvimento satisfatorio.

Na dissertacio “O bairro turistico gastrondmico da Varjota em Fortaleza:
Desvendando a cozinha tradicional cearense”, a autora Eline Alves Soares tem como local os
restaurantes do bairro da Varjota em Fortaleza/CE e identifica as preparacOes culinarias da
cozinha tradicional cearense tradicional da serra, do sertdo e do litoral assim como os
ingredientes dos principais pratos. Conclui que no bairro Varjota ha maior concentracido de

preparagdes culindrias sertanejas.

Quadro 5 — Dissertagdes refinadas da Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN)

UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO NORTE (UFRN)

ANO| AUTOR TITULO PALAVRA-CHAVE
Jose da Paz |, . Um g SRE N patrl,rn onio Patrimonio Cultural; Turismo;
1 | 2016 histérico-cultural e seus usos turisticos nos | ;. . . .
Dantas Historicidade; Cachaca.

alambiques do Rio Grande do Norte

O Turismo de base local como um

Juliana possivel indutor de desenvolvimento rural: | Desenvolvimento rural.
2 | 2012 | Chicico da uma analise da realidade e das Turismo de base local.
Felicidade potencialidades no distrito de Dondo- | Regides periféricas
Mocambique
Juliana Inovacgdo nos empreendimentos turisticos:
Cristina de uma andlise das praticas na cadeia Empreendedorismo. Inovagio.
3 | 2012 . At L . . . .
Moura produtiva turistica do municipio de Tibau | Cadeia produtiva do turismo.

Soares do Sul, Rio Grande do Norte, Brasil
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Jefferson Perfis estratégicos e percepc¢ao da Perfis estratégicos. qualidade.
4 | 2012 | Cavalcante | qualidade: um estudo nos restaurantes da |restaurantes. SERVPERF.
Ferreira rota turfstica de natal-RN Turismo

Fonte: Elaboracdo pessoal

A Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN) tem no programa de Pos-
Graduacdo o Mestrado em Turismo, com uma das areas de concentracdo em Turismo,
Desenvolvimento e Gestdo e linha de pesquisa em “Turismo e desenvolvimento regional” e

“Gestao em turismo”.

Na dissertacdo “Um brinde a cachaga: o patrimonio histérico-cultural e seus usos
turisticos nos alambiques do Rio Grande do Norte”, Jose da Paz Dantas (2016) propde uma
andlise sobre o valor da cachaca enquanto patrimonio histdrico e como atrativo turistico no
estado do Rio Grande do Norte. Relacionando uma questio que liga o turismo cultural com a
gastronomia, a cachaga se apresenta como produto de identidade local detendo o saber e fazer,
além de tecer relagdes politicas, econdmicas e sociais. A pesquisa foi realizada em cinco
alambiques da regido os quais apresentaram uma historicidade, para isso foi trabalhada a
memoria dos proprietirios de cada estabelecimento. Entdo se observa a viabilidade dos

alambiques para o turismo cultural do estado do Rio Grande do Norte.

Quadro 6 — Dissertagdes refinadas da Universidade Federal do Parana (UFPR)

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA (UFPR)

ANO| AUTOR TITULO PALAVRA-CHAVE
Cassiano O pigeeses dAe ‘Furlstlﬁf: ageD dos balrr(?s Turismo; Turistificagdo; Imagem
de Santo Antdnio de Lisboa, Sambaqui e . . At
1 | 2016 | Borges da ) . . .. de destino; Via Gastrondmica do
Fonseca Cacupé, e a criagdo da via gastronomica Sol Poente
do sol poente, em Florian6polis (SC) ’
. Baixa Gastronomia: Dinamicas de
Marina ... ~ . . .
. consumo e as possiveis interelagdes com | Baixa Gastronomia — Turismo —
2 | 2015 Rossi . .
Ferreira o turismo — Uma analise com base nos | Consumo — Bares e Restaurantes
estabelecimentos de Curitiba/PR
" Analise do turismo como vetor de
Araré .
Azambuja desenvallvimentis lozal Turismo, Desenvolvimento e
3 | 2015 Vilanovja Estudo da cadeia produtiva do turismo Cadeia P’ro Jutiva
. na localidade de Brasilia — ilha do Mel —
Junior , .
Parana — Brasil.

Fonte: Elaboracio pessoal
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A Universidade Federal do Parand (UFPR) tem o programa de pés-graduacdo de
mestrado académico em Turismo de conceito CAPES 03 (trés), area de concentracdo em
“Turismo e desenvolvimento” e linha de pesquisa em “Turismo, Sociedade e Meio Ambiente”

e “Organizagoes Turisticas Publicas e Privadas”.

Cassiano Borges da Fonseca (2016) na dissertacdo “O processo de turistificagdo dos
bairros de Santo Antdnio de Lisboa, Sambaqui e Cacupé, e a criacio da via gastrondmica do
sol poente, em Florianopolis (SC)”, discute o processo de turistificacdo na observagdo dos
bairros de Santo Antdnio de Lisboa, Sambaqui e Cacupé na cidade de Floriandpolis. Enfatiza
o papel do setor publico na impulsdo do turismo na cidade e o investimento de recursos em
empreendimentos transformadores nas estruturas e hospitalidade, responsdveis pela elevacao

da identidade e memoria da regido.

A dissertagdo “Baixa Gastronomia: Dinamicas de consumo e as possiveis inter-
relacdes com o turismo — Uma analise com base nos estabelecimentos de Curitiba/PR” de
Marina Rossi Ferreira (2015) elenca que a gastronomia e suas diversas formas de
manifestagdes, se caracterizam por meio da vivéncia do individuo em um territorio, no
entanto € por intermédio dessa relacdo da gastronomia que se entra em contato imediato com
uma cultura desconhecida, absorvendo sua identidade e memorias envolvidas na alimentagdo
do local. O turista se integra a outras culturas pela alimentag¢do, observacdo da paisagem
urbana, participagdo de festas e eventos populares entre tantos outros. Com o aumento do
fluxo turistico, a procura por bares e restaurantes amplia, faz com que cres¢am as opcoes de
empreendimentos especializados na area gastrondmica. Reflete que a baixa gastronomia se
sustenta sob trés aspectos que sdo comida, preco e atendimento, entdo a gastronomia esti
diretamente ligada a cultura e hospitalidade que € o principal fator para que exista o atrativo

turistico.

Araré Azambuja Vilanova Junior (2015) busca por intermédio do turismo, analisar os
fatores que auxiliam o Desenvolvimento Local do Brasil e sub-regides. Observa como os
servigos e politicas publicas contribuem para o desenvolvimento da cadeia produtiva turistica,
considerando como cada localidade oferta seus servicos turisticos, e, isso resulta em geracao
de renda. A capital do Brasil- Brasilia apresenta uma vasta variedade de atrativos turisticos,
por ter apoio das politicas publicas detém uma boa infraestrutura para servir seus turistas. Para

que a cadeia produtiva turistica funcione em qualquer lugar, sdo necessérios quesitos basicos
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como variedade de meios de transporte, hospedagem, restaurantes, paisagem urbana atraente,

boa gastronomia, boa hospitalidade e oferta de diversos servigos.

Quadro 7 — Dissertacdes refinadas da Universidade de Caxias do Sul (UCS)

UNIVERSIDADE DE CAXIAS DO SUL (UCS)
ANO| AUTOR TITULO PALAVRA-CHAVE
As comidas regionais no Mercado | Turismo; Gastronomia
Sabrine | Publico Central de Porto Alegre/RS: |Regional ‘Gaucha’; Bar e
1 {2016 | Amaral O Bar e Restaurante Gambrinus e a | Restaurante Gambrinus;
Silva interface com o turismo € a Mercado Puablico Central;
gastronomia Porto Alegre/RS, Brasil.
Turismo; Economia
Tauana A economia criativa analisada na | Criativa; Souvenir
2 | 2016 | Macedo de | produ¢do do souvenir gastronomico: | gastrondmico “Maria
Paula um estudo sob o viés cultural. Fumaga”; Regido turistica
“Uva e Vinho”.
Caroline | Gostos, Aromas e Sabores: memorias | Historia. Identidade local.
3 12015 Rigo e turismo gastrondmico em Bento | Culinaria. Gastronomia.
Nardin Gongalves Ensino de Histéria

Fonte: Elaboracao pessoal

A Universidade de Caxias do Sul (UCS) tem o programa de poOs-graduacdo em
mestrado em Turismo e hospitalidade com conceito CAPES 04 (quatro) area de concentracao
em “Desenvolvimento regional do turismo” e linha de pesquisa em “Turismo, organizagdes €

sustentabilidade” e “Turismo, cultura e educacao”.

Sabrine Amaral Silva (2016) propd6s uma andlise sobre o restaurante gatdcho
Gambinus, que oferece uma gastronomia regional e € um grande contribuinte do turismo em
Porto Alegre. Fica localizado no mercado publico central, é tombado pelo municipio como
patrimOnio historico por manter a venda de produtos culinarios locais e ser um dos atrativos
turisticos mais visitados. A culindria gaticha oferecida no restaurante como “prato do dia” é o
atrativo que mais atrai os turistas, sdo refei¢cdes especificas que se utilizam de alimentos

tipicos da regido favorecendo a identidade e desenvolvimento do povo gaticho.

Tauana Macedo de Paula (2016) explora a economia criativa como base para ajudar a
desenvolver e agregar valor simbdlico e comercial a produtos e servicos que necessitam da
criatividade como base. No turismo, um dos modelos criados na economia criativa € o
souvenir gastrondmico, ele tem as caracteristicas culturais necessarias e recorda o turista de

momentos a serem recordados e lugares, além de ser uma 6tima lembranca para presentear.
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Caroline Rigo Nardin (2015) eleva a alimentacdo como a expressdo mais sensivel
sobre a cultura, devido a riqueza de caracteristicas entre aromas, sabores, texturas e cores. E
nesse processo de alimentar-se que o ser humano evoca seus instintos, prazeres € memorias
mais profundos tornando o momento por mais breve que seja um ritual. Utilizou como analise
a culindria italiana, trazida ao Brasil pelos imigrantes italianos da regido de Bento Gongalves,

e usou essa memodria coletiva gastrondmica como instrumento de transformacido para o

turismo gastrondmico.

Quadro 8 — Disserta¢des refinadas da Universidade de Sao Paulo (USP)

UNIVERSIDADE DE SAO PAULO (USP)

ANO | AUTOR TITULO PALAVRA-CHAVE
Maraisa Turismo gastrondmico na Amazonia | Belém-Pard;Culinaria
1 12016 | Andrade paraense: as perspectivas de paraense;Oferta
de Castro consolidacdo do destino Belém-PA | gastrondmica; Turismo;Turis
sob a analise da oferta mo gastrondmico
Isabella Gastronomia. Restaurantes.
2 12012 | Raduan A gastronomia paulistana: O local e o | Alimentacdo e cultura.
Masano global no mesmo prato Alimentagao e consumo. Sao
Paulo

Fonte: Elaboracdo pessoal

A Universidade de Sao Paulo (USP) possui o Mestrado em Arquitetura e Urbanismo
mais antigo do Brasil, conta com 08 (oito) areas de concentracdo sendo elas:i) “Designer e
Arquitetura”, ii)“Habitat”, iii)“Historia e fundamentos da arquitetura e do urbanismo”,
iv)“Paisagem e Ambiente”, v)“Planejamento urbano e regional”, vi)“Projeto de arquitetura”,

vii)“Projeto, espago e cultura” e viii)*“Tecnologia da Arquitetura”.

Suas linhas de pesquisa se estendem por: 1i)“Indicadores e fundamentos sociais do
habitat”, ii) “Participagdo social e politicas publicas a producao e gestdo do habitat”, iii)
“Formas de provisao na edificacdo, urbanizagdo e infraestrutura”, iv) “questdes fundiarias e
imobilidrias, moradia social e meio ambiente”, v) “Memoria, praticas e representagdes”, vi)
“Cultura, producdo material e instituicdes”, vii) “Estética, historiografia e critica”, viii)
“Paisagem e sociedade”, ix)“Sistemas da paisagem”, x)“Economia, sociedade e territorio”,
xi)“Politicas publicas e urbanas”, xii) “Urbanismo e planejamento”, xiii) “Producdo da
arquitetura”, xiv)“Arquitetura e cidade”, xv)“Projeto de arquitetura: teoria e método”,

xvi)“Projeto, espago e cultura”, xvii)*“Conforto ambiental, eficiéncia energética e ergonomia”,
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xviii)“Processo de produ¢do da arquitetura e do wurbanismo/ representagdes”’ e

xix)“Tecnologia da construgao”.

Maraisa Andrade de Castro (2016) em sua dissertacdo “Turismo gastrondmico na
Amazonia paraense: as perspectivas de consolidagao do destino Belém - PA sob a anélise da
oferta” discute a relagdo da alimentacdo como possibilidade de imersao cultural apds analisar
turismo e a gastronomia, pois a transcendéncia do comer ultrapassa a questdo fisiolégica.
Assim, visa ao turismo gastrondmico como uma consequéncia do turismo cultural, porque
segue as demandas culturais do povo e esti em meio as manifestagdes de patrimdnio
historico. A gastronomia deve ser vista ndo s6 como um atrativo turistico, mas como parte de
uma demanda que agrega valor ao Desenvolvimento Local. Mediante este contexto, a
avaliacdo do turismo gastrondmico em Belém-PA, se forma pelo levantamento da oferta
gastrondmica da regido ponderando suas principais caracteristicas, a concluir que a agregacao
do destino turistico e a gastronomia local oferecida exploram o desenvolvimento de

perspectivas locais.

Com relacdo aos Programas de Pos-Graduacao em Mestrados, percebe-se, portanto, a
evolucdo de tematicas voltadas ao turismo:

Nesse cendrio, as pesquisas em Turismo também passaram por um processo
de evolugdo e amadurecimento. As IES, especialmente as universidades,
voltaram-se a discussdo sobre a importincia e os caminhos da pesquisa em
Turismo no Brasil. Esse processo resultou, na década de 1990, na publicacdo
do primeiro periédico cientifico em Turismo — a revista Turismo em Andlise
— e no fortalecimento da linha de pesquisa “Turismo e Lazer” do programa
de Mestrado e Doutorado em Ciéncias da Comunicacdo da Universidade de
Séao Paulo — USP (REJOWSKI, 2010).

Diante do levantamento feito observa-se a diversidade de 4reas que possuem uma
interface com a gastronomia, e uma delas € diretamente relacionada a prética do turismo em
suas diversas variagdes. Observa-se o quao importante é o tema nas questdes de
sobrevivéncia, do melhor funcionamento do organismo, da qualidade de vida, da inovacdo, do

fluxo monetério, do produto de renda, do planejamento urbano e social, da heranga cultural e

prazer.



33

2.3 O estado de conhecimento — obras publicadas

Com relag@o as obras publicadas sobre gastronomia e turismo gastrondmico foram

pesquisadas as seguintes producdes:

Figura 1 — A fisiologia do gosto

Um sobrevivente da Revolucdo Francesa Jean Anthelme Brillat-Savarin, nascido em
1755 e falecido em 1826 foi um precursor sobre discussdes de “gastronomia”. Frances,
formado em Direito e Politica se apaixonou pela drea gourmet, sendo reconhecido como
gastronomo e epicuristista3, sua paixao pelo prazer da alimentacdo o fez se desdobrar pela

pesquisa da origem dos sabores e o reflexo que ela causa no ser humano.

O livro “A fisiologia do gosto” retrata com sabedoria, delicadeza e amor a origem da
culiniria Francesa com sua gastronomia refinada e as praticas alimentares de almocos,
jantares, festas e banquetes, em que a celebracdo da existéncia em si e pela convivéncia que
era feita ao redor de muita comida e bebida. Savarin se tornou um culto poeta gastrondomico
dotado de um bom gosto agudo, ele relata em suas vivéncias possuir uma prosa de boa

qualidade sempre regada a um bom vinho e bom humor.

} Epicurismo € um sistema filos6fico, que prega a procura dos prazeres moderados para atingir um estado de
tranquilidade e de libertacdo do medo, com a auséncia de sofrimento corporal pelo conhecimento do
funcionamento do mundo e da limitacdo dos desejos. Disponivel em: <https://www.significados.com.br>.



34

Figura 2 —Gastronomia: uma breve histéria ilustrada

Como bom pirajuiense paulistano Ariovaldo Franco se formou em sociologia pela
universidade de Paris e se especializou em demografia. Viveu em diversos lugares como
Paris, Espanha, Alemanha, Escandindvia e no Sudeste Asitico e toda essa vivéncia de lugares
lhe trouxe um interesse crescente pela gastronomia e principalmente pelas cozinhas nacionais

e regionais que menciona em suas obras.

No livro “Gastronomia- Uma breve historia ilustrada” ele se ateve as vertentes
culindrias que no decorrer dos séculos de mistura e troca de influéncias, foram contribuindo
para a formacdo da cozinha e gastronomia mundial. Mostra a relacdo entre o homem e o
alimento em suas diversas origens, além de discorrer sobre a transformacao alimenticia pelos
séculos e os meios de transportes que eram usados. Tudo isso relatado de uma forma simples,
continua com muito bom humor e diversas ilustragdes as quais retratam o cotidiano alimentar

da época descrita.

Figura 3 — Gastronomia e Turismo
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Da colecao ABC do Turismo, o livro “Gastronomia e Turismo” traz a relacdo da
gastronomia e o turismo por meio da cultura alimentar, tem enfoque no constante aumento do
consumo de alimentos no mundo todo e nos diversos estilos de vida com seus ritos e rituais
gastronOmicos, as festividades e eventos promovidos com o atrativo gastrondmico como
quesito principal elevando a cultura alimentar local, as rotas gastrondmica sdo ponto principal

para a pratica do turismo tanto mundial quanto regional ou local.

Figura 4 — A Histéria da Gastronomia

Produzido pelo SENAC/DN*, orgdo que oferece indmeros cursos na area de
gastronomia em diversos polos no Brasil , o livro “A histéria da gastronomia” traz uma linha
temporal sobre a questdo gastrondmica e alimentacdo humana até os dias atuais, elencando
todo o fendmeno da globalizacdo, as diferentes realidades alimenticias e as tendéncias atuais.
Traz a proposta de inovacdo gastronOmica como perspectiva para uma alimentagdo mais

sauddvel, e que ao mesmo tempo nao perca o sentimento de prazer dos grandes banquetes.

Figura 5 — Turismo, historia e gastronomia.
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* SENAC/DN: ()rgﬁo executivo da Administracdo Nacional do Senac, o Departamento Nacional (DN) ¢é
responsavel pela coordenacdo das politicas e diretrizes nacionais da instituicdo, fomentando programas de
abrangéncia nacional e a¢cdes educacionais nos departamentos regionais (DRs).
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Esta obra foi organizada por Ana Maria de Paris Possamai e Rosana Peccini,
compde-se de nove artigos e uma entrevista, com temas voltados a gastronomia, mas com
olhares multidisciplinares perpassando pela antropologia, geografia, historia, sociologia e
turismo. Estes diferentes olhares evidenciam a fertilidade desta tematica ao apresentarem
abordagens gerais, estudos de caso em pesquisas desenvolvidas em cursos de pds-graduacdo.
A perspectiva cultural aliada a perspectiva simbdlica cultural, ressalta os habitos alimentares,

sob a perspectiva da memoria, da tradicdo e da identidade.

Figura 6 - Brasil: gastronomia, cultura e turismo.

BRASIL

Esta obra representa um verdadeiro mosaico dos sabores brasileiros. A partir de
pesquisa profunda, a autora Eva Ribenboim Steinbruch selecionou sessenta receitas tipicas de

varias regides brasileiras, priorizando pratos tipicos feitos com ingredientes regionais.

A influéncia africana se faz presente nos peixes preparados na regidao do Nordeste, do
Sudeste traz a tradicional feijoada além dos pratos a base dos frutos do mar, sem se esquecer

das comidas tipicas da regidao do interior de Minas e de Sao Paulo, como o feijdo tropeiro.

Da regido Centro-Oeste vem as comidas feitas a base do milho, banana ou peixes do
rio e a regido sul é representada pelo churrasco gaucho, pelos pratos a base de camardes de
Santa Catarina e pelos pratos tradicionais das influéncias alemdes e italianas. O livro €
enriquecido por belas ilustracdes feitas pela propria autora além de fotografias muito bem
selecionadas além de um glossario com informacdes complementares sobre os pratos

apresentados.
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2.4 O estado de conhecimento — A relacdo com Desenvolvimento Local

No decorrer do levantamento bibliografico feito em busca do estado do conhecimento
sobre a gastronomia, foram observadas rela¢des entre o Desenvolvimento Local e economia.
Ficando claro que para que seja implicado o Desenvolvimento Local é necessirio que a

comunidade privilegiada obtenha uma boa qualidade de vida e poder econdmico sustentavel.

O desenvolvimento deve refletir o progresso da sociedade como um todo,
em suas multiplas dimensdes e ndo apenas na dimensdo econdmica. Deve
empregar o enfoque sist€émico, para uma visdo abrangente (MARTINELLI E
JOYAL, 2004, p.52).

O Desenvolvimento Local por ser um processo endogeno se contrapde a ideia de
globalizagdo, pois essa separa social e economicamente grande parte da populacdo. Para De
Paula [s.d.] o Desenvolvimento Local acontece de forma singular, pois sua identidade
distingue e diferencia o territério. Busca reconhecer, valorizar e potencializar suas qualidades

criando vantagens quanto a outros territorios.

Com a finalidade de promover e potencializar o Desenvolvimento Local, a
gastronomia ja € explorada em diversos paises, nos quais cada cidade apoia e ganha
juntamente com a implantacdo dos corredores gastrondmicos ou pontos turisticos culturais.
Oliveira, Moraes e Marques, (2016, p.175) afirmam que “[...] em Campo Grande-MS na
Avenida Bom Pastor que ¢ denominada corredor “Turistico Cultural”, possui um apelo para
as comidas regionais e em conjunto a realizacdo de eventos em geral, promovendo uma

melhoria das opg¢des turisticas oferecidas na cidade”.

Para Avila (2000) devido a curta trajetéria histérica da tematica do Desenvolvimento
Local, ainda se necessita de um periodo maior de estudos com buscas mais aprofundadas que
ajudem na compreensao sobre os elementos que traduzem o bem estar humano.

A singularidade da forma como acontece o desenvolvimento local estabelece portanto,

uma relag¢do profunda com a identidade e consequentemente, com o territdrio.



3 O TURISMO, O PATRIMONIO CULTURAL E HISTORICO E SUA RELACAO
COM A GASTRONOMIA (DO GERAL AO LOCAL)

Nao se consegue abordar a palavra turismo sem agregar uma boa gastronomia,
edificacdes de patrimonio histdrico, deslocamento do seu local de origem e conhecimento de
outras culturas. O processo de alimentagdo do ser humano pode ser uma coisa simples ou
mais requintada, dependendo da ocasido se monta todo um ritual para que ele aconteca. Os
detalhes sdo essenciais assim como a escolha certa dos alimentos e bebidas que serdo servidos

e a forma de recepcionar os convidados durante a refeicao.

A cultura existente em cada territério pode ser expressa por meio da alimentagao,
apresentando a memoria e identidade ao consumidor. Dessa forma, pode ser potencializada e
servir de atrativo turistico, ajudando efetivamente no Desenvolvimento Local. Diversos paises
promovem festas culturais e eventos gastronOmicos para atrair turistas, além de movimentar a
populacdo local aumenta o fluxo de diversas regides, principalmente as vizinhas porque ndo
necessitam de um deslocamento tdo grande e demorado.

No Brasil, existem diversos eventos grandes espalhados pelas regides onde a
gastronomia se encontra em evidéncia, € comum encontrar nas cidades mercados municipais,
os quais costumam explorar a flora local e oferece-la de diversas formas tanto em souvenirs
como em comidas tipicas.

Um fator importante na potencializacdo da gastronomia € o crescimento do turismo
na busca por turismo cultural com a colaboracdo das politicas publicas e participacdo efetiva
da sociedade. Nos dltimos anos a administracdo publica voltou suas atenc¢des para as questoes
culturais, observando a dedica¢do da populacdo em explorar seus atrativos turisticos culturais

e assim favorecer as relacoes culturais e o Desenvolvimento Local.

Nos ultimos anos é possivel observar uma quarta “onda” da Administragido
Publica, com maior énfase na participacdo da sociedade na formulagao,
implementagdo e acompanhamento das politicas ptblicas, além de um novo
padrao de relacdes entre Estado, mercado e sociedade civil. Na mudanga do
lean state para o novo modelo, o activating state, a énfase mudaria: de um
Estado visto como um negécio, com forte aversio a burocracia, orientado ao
“consumidor-cidaddo”, que busca qualidade e eficiéncia, orientado por
resultados, onde a questdo central é “encontrar os pregos € 0s incentivos
corretos”, para um Estado “ativador” da sociedade (no sentido da “cidadania
ativa”), cujos valores cruciais sdo a coesdo social, politica e administrativa, a
participagdo da sociedade, o engajamento civico (SANTOS, 2003, p.10).
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Com trabalho em conjunto da sociedade e das politicas publicas na potencializacao
do turismo gastrondmico o capital social € praticado. Santos (2003) relaciona o capital social
com problemas da vida social e acdes coletivas, mas que se ambas as partes envolvidas
trabalharem com o objetivo em comum e em cooperagdo gera o desenvolvimento do

territorio.

3.1 A gastronomia e suas potencialidades: olhares globais

Um trago marcante de uma cultura € a sua gastronomia, isso pode ser afirmado ao se
analisar as caracteristicas fisicas locais, que sdo incorporadas a cozinha.

Peccini (2013) em seu artigo cita Pitte (1993) ao explicar que a palavra gastronomia
¢ de origem francesa e foi citada pela primeira por Arquestrato no século IV a.C. O termo
gastronomia é ampliado por Brillat-Savarin (1995) como o “campo que engloba todas as faces
da alimentag@o e a culinéria € o campo em que se prepara os alimentos com arte”.

Na procura do homem por alimento, foi-se explorando o mundo e conhecendo as
tipologias existentes de animais e vegetais em terras inicialmente desconhecidas. A priori, a
busca era por satisfacio fisiolégica, e hoje se busca ndo s6 alimentar o corpo como encontrar

prazer no ato da refei¢ao.

Franco (1986) pondera que paises como Grécia e apdés Roma refinaram a
gastronomia a um nivel mais requintado. Com tantos estudiosos sobre o assunto, a Grécia teve
numeros consideraveis de escritores gastronOmicos muito notiveis, dentre eles Aristoteles foi
0 autor mais contemporaneo. A pesca tem tradicdo e foi a principal fonte de renda da
populacdo durante muito tempo, adquirindo uma gastronomia leve e saudavel.

A costa muito recortada da Grécia, em relacio a area de seu territério,
€ mais extensa que de qualquer outro pais da Europa. A pesca na
civilizacdo do Egeu era uma das principais atividades. Os motivos

maritimos na decoracdo das vasilhas, tradicio ornamental pré-
helénica, revelam a importancia da pesca na Grécia (FRANCO, 1986,

p-17).

O solo grego é formado por muitas montanhas, poucas planicies e pela deficiéncia de
rios, fazendo com que a regido nao favorecesse a criagdo de gado e a pratica da agricultura
extensiva. Os gregos também desenvolveram diversos tipos de paes enquanto Roma sé veio a
ter padarias no séc. II aC. Franco (1986) relata que os gregos acrescentavam na massa dos

paes aromatizantes, ervas, frutas e 6leos vegetais enaltecendo os sabores. Durante o Império
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Romano, a maior parte dos padeiros era grego ou de origem grega, 0s romanos, no entanto,
eram grandes apreciadores de carnes, de porco, cordeiros, bovina, frangos e todo tipo de aves
(FRANCO, 1986). O mercado de especiarias cresceu junto a expansdo do Império Romano,
tornando-se os senhores do mediterraneo.
O clima mediterraneo limitava a venda de peixe fresco as cidades
costeiras. Os pobres comiam principalmente peixe salgado, muito
mais do que na Grécia antiga. Os ricos s6 comiam peixe salgado se

proveniente de Cadiz ou da Sardenha, considerados os melhores
produtores (FRANCO, 1986, p. 23).

Desde seu inicio, a civilizacio chinesa ja prezava por uma boa mesa com alimentos
refinados e preparos distintos. Seus pesquisadores traziam a literatura gastrondmica com
muita sutileza e organizacdo. Além de poetas, seus escritores eram gourmets”, hi quatro mil
anos e as refeicoes se concretizavam com grandes cerimOnias. Alguns lideres eram grandes
cozinheiros e prezavam pela preservacdo da gastronomia local, buscando sempre enfatiza-la
da melhor forma possivel diante a populagdo, “trata-se talvez do tnico pais do mundo em que
sabios, filésofos, pensadores, politicos e poetas escreveram tratados sobre a alimentagdo, e

organizaram coletaneas de receitas culinarias (FRANCO, 1986, p57).

Conftcio foi um grande gourmet, que por meio de suas observacdes sobre 0 homem
e sua forma de se alimentar, denominou regras para a preparagdo e a apresentacdo dos
alimentos nos utensilios das refeicdes. O ritual confucionista classico prezava pela
hospitalidade, harmonia e a amizade durante a cerimdnia de refeicdo, pois a culinaria chinesa
se caracteriza pela beleza, aromas, sabores e principalmente pelo contraste de cores e texturas.
Segundo Franco (1986), a China como precursora da civilizagdo do Extremo Oriente
influenciou toda a regido ao seu redor e teve relagdes comerciais estreitas com a India no séc.
V e VI deixando suas marcas culturais.

Na gastronomia, herdou-se da China o respeito e apreco pelas matérias-primas, que
junto a influéncia indiana combinou seus sabores e aromas numa extensa variedade de
ingredientes para refinar seus alimentos. Camboja, Laos e Vietna sdo lugares que também
absorveram as influéncias gastrondmicas chinesas, porém Birmania se rendeu a culiniria
indiana (FRANCO, 1986, p58). O império de Shrividjaia foi integrado durante 400 anos por

Malésia, Indonésia que desenvolveu uma culindria e linguagem marcada pela originalidade.

5 Z 2 . s . . A .
Gourmet € o nome que se dia um estilo de culindria mais elaborada, requintada e que atende as exigéncias do
consumidor com gosto mais apurado em relacdo a qualidade e apresentacao do prato ou da bebida.
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A China apesar de surpreender por uma culinéria tdo refinada e variada tem um
histérico de escassez e fome, por isso tudo que fosse comestivel era utilizado e ndo podia ser
desperdi¢ado. Franco (1986) elucida que além da escassez, a China sofreu com a falta de
lenha e por isso normalmente se gasta mais tempo no preparo dos alimentos que em sua
coc¢do. Os chineses foram os primeiros a observar que a boa cozinha depende dos chefs, mas
que a educagdo do paladar é fundamental para a relacdo dos aromas, sabores e consisténcia,
assim alcangando o prazer.

Revel (1996) apresenta duas fontes de cozinha, a erudita, das classes mais ricas, ela
reinventa, experiéncia e inventa, a segunda é a popular, mais familiar, que tem como ponto
alto utilizar produtos locais e das estacOes, além de evidenciar suas tradi¢cOes e produtos
locais. O autor menciona que cozinhar € um monumento historico que revela vestigios do
passado e € transmitido de geracdo a geracao, por isso ndo € essencial ser um grande chef.

Schluter (2003) traz o milho relatado como um dos cereais mais antigos, no México
ja era cultivado ha 5 mil anos e no Peru encontraram vestigios de 2.500 anos. No Brasil, seu
cultivo se deu pela regido sul por volta do séc. XVI, foi conhecido pelos aborigenes que
misturavam com mandioca para preparar outros derivados como farinha, pamonha, canjica

todos atualmente conhecidos pela culinaria local.

3.2 A gastronomia e suas potencialidades: olhares nacionais

O Brasil é um pais que se formou com pessoas advindas de diversas culturas, que
junto a elas trouxeram seus conhecimentos religiosos, culturais e alimenticios como sabores,
métodos de preparo e temperos. Barczsz e Amaral (2010) relatam que o fato dos estados
brasileiros terem essa diversidade cultural é o que os fazem mais atraentes, sua gastronomia
tipica é motivo de deslocamento para muitos individuos e que assim praticam o turismo
gastronomico. Peccini (2013) afirma que durante os domingos e feriados os moradores de
Caxias do Sul-RS, se deslocam para a cidade de Nova Petropolis que é uma cidade vizinha
para degustarem o tradicional café colonial.

O café colonial é originario da cultura alemd e € muito praticado na regido sul do
Brasil, devido a colonizagdo. Comumente praticado, é uma refeicdo farta com uma grande

diversidade de comidas e que pode ser servida self service®, geralmente é consumida no café

6 Self service: expressdo em inglés que significa na lingua portuguesa “servico proprio” ou “autosservigo”.
Disponivel em: <https://www.significados.com.br/self-service/>.
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da manha para que o corpo fique bem preparado fisiologicamente para as fun¢des do decorrer
do dia. Porém, isso ndo impede que seja servido durante o dia todo, em alguns locais ele é
servido no horario do lanche da tarde.

Azevedo (2010) elucida que a cozinha brasileira foi embasada em trés povos, 0s
indigenas, o portugués e o africano. Outro imigrante que também deixou sua identidade na
culinéria brasileira foi a italiana, as massas sao muito populares no pais.

Peccini (2013, p.24) alega que a alimentac@o no espaco que se desenvolve o turismo
deve estar ao alcance de todos e uma alimentagdo mais familiar como “paes (hamburguer,
pizzas) e grelhados com guarnicdes simples (bifes com puré de batatas, ou bifinhos com
batata frita) além de massa de gosto suave sem o excesso de condimentos (espaguete com
molho de tomate com manjericdo, espaguete na manteiga) ” devem ser ofertados. Ja para
pessoas de idade mais avancada sdo recomendados os restaurantes por quilo, que possibilitam
a escolha de alimentos de acordo com as necessidades fisiologicas, mas ainda permitem a
degustacdo dos alimentos regionais.

Peccini também apresenta o queijo de Minas como patrim6nio imaterial, pois ele
considerado comida [...] de tradicdo, de identidade e com valores regionais [...], ele também &
feito de forma artesanal, € foi preservado todas as qualidades do produto.

O autor acima citado apresenta também o acarajé, que por sua pratica tradicional e
por estar profundamente ligado aos africanos, tem caracteristicas historicas, além de
memorias e saberes, ja que ainda que nao tenham trazido nenhum pertence de suas terras além
das roupas do corpo, eles garantiram “[...] a memoria sobre o modo de fazer e preparar as
suas comidas, passadas oralmente de geragdo em geragdo”, por isso o que € importante € o
modo de fazer e ndo o produto.

Azevedo (2010) em sua pesquisa feita em Xique-Xique, Juazeiro, Petrolina e Barra
concluiu que a maior parte da populacio sobrevive da pesca do rio Sao Francisco, além disso,
a carne de bode também é bem popular nessas regides. Em Petrolina, existe um centro
gastronomico chamado bododrémo.

Silva et al. (2012) apresenta em suas pesquisas a mandioca, uma espécie nativa do
Brasil que tem a sua distribuicao de 4% no Centro-Oeste, 7% no Sudoeste, 17% no Sul, 25%
no Norte e 46% no Nordeste que se destina 50% para producdo de farinha, 30% consumo de
mesa € 10% na fabricacdo de amido. Em algumas regides ela é conhecida por aipim ou

macaxeira, ela ja era cultivada antes dos colonizadores. Ela € associada a carne, peixe, porcos
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e aves e em alguns casos substitui arroz, milho e feijao (LEANDRO, 2003 apud SILVA et al,
2012).

Na constituicdo da cozinha brasileira, a raiz da mandioca foi acrescentada
também aos pratos de imigrantes associada a outros habitos e necessidades
alimentares e todo um conjunto de praticas. Estas praticas alimentares com o
uso da mandioca expressam (considerando o habitus) a dimensdo simbodlica
e material de uma sociedade, quando sua populacdo habitua-se a certos
'pratos' (comida) apds anos de adaptacdo frente as possibilidades materiais
de aquisicao associadas a memdria e aprendizado afetivo de cultivo e uso de
certos alimentos desde a infincia (MINTZ, 2001).

Wandscheer, Lindner e Souza (2008) apresentam em sua pesquisa as festividades do
municipio de Silveira Martins - RS, citam que elas possibilitam habitos e costumes do
passado dos imigrantes italianos, festas que ja haviam na época das bisavos dos moradores,
que se reuniam com os vizinhos e comiam as mesmas coisas de hoje, porém, com menos
pessoas que atualmente. As programagdes sdo voltadas mais as familias italo-brasileiras, com
tradicOes e costumes passados de geracdo a geracdo. A caracteristica destas festividades € que
sdo feitas em igrejas, e seu entorno capelas, basilicas, santuarios enfatizando a cultura {talo-
brasileira.

A gastronomia como alimentacio é uma questio multidisciplinar’, ela se relaciona de
diversas formas sendo um leque de possibilidades. Para Peccini (2013), o turismo
gastrondOmico se forma por meio do deslocamento para busca de uma alimentacio
diferenciada, o povo franc€s traz muito bem essa pratica se deslocando na busca dos grandes

chefs de cozinha e alimentos diversificados.

3.3 A gastronomia e suas potencialidades: olhares locais

Campo Grande - MS € uma capital com uma tipologia cultural interiorana, o
entretenimento da populagdo € a pratica da alimentagdo tanto diariamente quanto
eventualmente, e o que favorece essa pratica gastrondmica é o seu hibridismo cultural, a
cidade se formou por meio de habitantes advindos de outros estados e muitos descendentes de
povos de outros paises.

Além de contar com o Mercaddao - Mercado Municipal onde se encontra comidas

tipicas regionais e diversos alimentos contidos no bioma cerrado, ainda oferece o Festival

Multidisciplinar: Reunir muitas disciplinas com um objetivo em comum. Diversas disciplinas no mesmo campo
de conhecimento. Disponivel em: < https://www.meusdicionarios.com.br/multidisciplinar>.
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Gastrondmico de Comida de Bar, restaurantes tipicos como a Casa do Peixe, Fogo Caipira,
Cantina Romana, fora os corredores gastronomicos espalhados pelas regides da cidade.

A busca pela gastronomia local € tdo grande na cidade que se desenvolveram nos
ultimos anos os “corredores gastrondmicos”, que sdo ruas de bairros e centro que devido a
grande quantidade de bares e restaurantes instaladas formam um corredor, na maior parte
delas sdo ruas estratégicas de acesso aos bairros e com grande fluxo diario.

O festival gastrondmico Bar em Bar em MS estd em sua 11* edi¢do, concorrem no
estado cerca de 39 bares e restaurantes, ao longo de um meés, os consumidores escolhem pela
Internet o melhor prato. O evento objetiva evidenciar os bares como ponto de encontro de
familias, amigos e casais e que queiram estar em locais agraddveis para relaxar e degustar
sabores diferenciados.

Figura 7 — Cartaz festival gastrondmico bar em bar MS

Fonte: Jornal Topmidia Ne\X‘/si. (2017). o

Figura 8 — Aperitivos do festival gastrondmico bar em bar MS

topmidia nCws

Fonte: Jornal Topmidia News (2017).
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Figura 9 — Bar participante do festival bar em bar MS

~topmidia NEWS

Fonte: Jornal Topmidia News (2017).

O Restaurante Casa do Peixe situado na Rua, Dr. Jodo Rosa Pires N°1030 bairro
centro, € considerado o local mais especializado em servir peixes e pode ser citado como uma
das atracOes turistas gastrondOmicas mais importantes de Campo Grande ou mesmo de Mato
Grosso do Sul. Teve seu inicio ao lado da antiga estacdo ferrovidria de Campo Grande- MS
ha 30 anos e hoje se encontra instalada em frente a Praca das Araras, ponto turistico da capital
da capital. A casa oferece o famoso rodizio de peixes, além de pratos especiais, sendo que os

mais requisitados sao “peixe a urucum” e “costela de pacu”.

Figura 10 — Restaurante Casa do Peixe

Fonte: http://casadopeixe.com.br (2017).

O circuito gastrondmico surgiu na cidade de Campo Grande - MS, em comemoracao
ao aniversario da cidade. Ele acontece no més de Agosto, € a ideia é que cada estabelecimento
ofereca um prato especial da casa a um preco baixo, favorecendo a degustacdo de qualquer
classe econdomica. O evento é uma parceria entre a Associagdo dos Empresarios da Avenida

Bom Pastor (Assempave) e a Prefeitura, com intuito estimular o comércio na regido. A


http://casadopeixe.com.br/
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abertura é feita na Praca do Peixe que fica localizada na mesma avenida em meio aos
estabelecimentos, e traz eventos culturais da regido como cantores sul-mato-grossenses,

8 ~ ~ . o
dancas, teatros, stand up” e apresentacdo dos pratos que sdo oferecidos no circuito.

10 a 12 de agosto - 2017
Fonte: http:-www.campogrande.ms.gov.br (2017).

Figura 12 — Perspectiva [ Av. Bom Pastor

Z S |
- A /~ . L .
Fonte: Jornal Campo Grande News (2017).

® Sstand up: significa ficar de pé; levantar-se. Stand up também é um tipo de espetaculo de humor, onde o
individuo faz sua performance em pé, por isso recebe esse nome. https://www.significados.com.br/stand-up/.
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Figura 13 - Perspectiva II Av. Bom Pastor

Fonte: Jornal Correio do Estado (2017).

Mato Grosso do Sul por sua vez ndo deixa a desejar, existem varios eventos
gastronOmicos que evidenciam a cultura local e movimentam o fluxo turistico da cidade que o
oferece. O turista geralmente passa pela capital Campo Grande-MS antes de partir para os
municipios vizinhos em busca de evento gastrondmico como a Festa da linguica de Maracaju
em Maracaju-MS, o Porco no rolete em Sao Gabriel do Oeste-MS, O Festival Gastrondmico
Sabores das Américas (Fegasa) em Corumba-MS, Festa do Peixe em Dourados-MS, Festa da
Cana em Sonora-MS, Festival de inverno e festa da Guavira em Bonito-MS e o Festival do
Soba em Campo Grande.

Considerado um dos maiores e tradicionais eventos da gastronomia de Mato Grosso
do Sul, a Festa da Linguica em Maracaju estd em sua 23° edi¢ado, (Figura 14) atraindo turistas
ndo s6 do Estado como também de diferentes regides do Brasil, conquistando o registro IG
(Indicacdo geografica), selo este conferido a produtos com qualidade tnica em funcido de
recursos naturais como solo, vegetacdo, clima e “saber fazer”, a linguica abriu as portas para o
mercado internacional.

Figura 14- Festa da Linguica de Maracaju -MS
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A festa do Porco Rolete (figura 15), ja em sua 24° edi¢do, na cidade de Sdo Gabriel
do Oeste € referéncia no Estado de MS, é realizado no Centro de Tradi¢des Gaticha (CTG)
Chama Crioula, a festa atrai milhares de turistas da regido e de demais cidades brasileiras

também com atrativos diversos: shows, bailes, apresentagdes culturais.

Figura 15- Festa da Linguica de Maracaju - MS

Fonte: www.fotoeartes.com.br (2017).

O Festival Gastrondmico “Sabores das Américas” (Fegasa) em Corumbi-MS é
realizado anualmente a partir de atividades gastrondmicas gratuitas para a populacdo
corumbaense e para visitantes, além de oficinas, palestras-shows sobre a diversidade da
gastronomia sul-americana.

Esta atividade oportuniza a Corumba também a possibilidade de mostrar sua cultura por
meio dos diferentes sabores, ressaltando-se o tradicional Quebra Torto, refeicdo tradicional
dos boiadeiros pantaneiros. Trata-se de um café da manhd tipicamente pantaneiro, bem
comum nas fazendas de MS, é composto de arroz carreteiro, ovos, farofa; sofre variacdes nos

hotéis da regido com mais variedades de pratos, conforme figura 16:

Figura 16- Festival Gastrondmico Sabores das Américas (Fegasa)



http://www.fotoeartes.com.br/
http://www.fotoeartes.com.br/
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A Festa do Peixe em Dourados — MS ja estd em sua 13* edi¢@o e consta de alguns
atrativos como: a Feira do Peixe Vivo, que comercializa pescado direto do produtor, e a
Parapesca — campeonato de pesca envolvendo pessoas portadoras de deficiéncia, shows,

diversdes, além de uma praga de alimentacao oferecendo pratos diferenciados de peixes.

Figura 17- Parapesca

Fonte: \%/ww.fdgc;éarggsféom.b; (501

O Festival do Soba em sua 13? edicdo acontece na Feira Central situada na Rua 14 de
Julho, N°3351 no centro de Campo Grande —MS e tem como atragc@o principal o sobd, prato
tradicional trazido pelos imigrantes japoneses € que se tornou o prato simbolo de Campo
Grande a partir de algumas modificacdes relativas a temperos e tipo do macarrdo. A festa atrai
anualmente visitantes de todas as regides do Brasil assim como do interior de Mato Grosso do
Sul e local; além da gastronomia, traz também shows musicais, dancas, exposicdes de

Origami, Ikebana, Artefatos Japoneses e produtos da Parada Nerd.

Figura 18- Festival do soba



http://www.fotoeartes.com.br/
http://www.fotoeartes.com.br/
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Figura 19 - Festival do soba- feira central

Fonte: www.fotoeartes.com.br (2017).

3.4 A relacao turismo e gastronomia como fator de desenvolvimento

Nio se sabe exatamente a origem do turismo, s6 que em certo momento as pessoas se
sentiram a vontade para se deslocar conforme seu gosto e conveniéncia. Dessa forma, o
patrimdnio exerceu um papel fundamental, pois foi a busca de muitos viajantes sonhadores
com sede em conhecimento de novos horizontes. Para Schluter (2003), mesmo que em grande
parte ainda falte informacdo empirica sobre o turismo baseado em patrimonio, lugares
historicos estio entre os atrativos mais buscados, principalmente o turismo internacional.

O primeiro dicionério a dar a definicdo do que era Turismo, foi o Oxford
English Dictionary no século XIX, dando o significado de viagem a lazer.
Foi o economista austriaco Herman Von Shullard (1910) que disse que o
Turismo, “é a soma das operagdes, principalmente de natureza econdmica,
que estdo diretamente relacionadas com a entrada, permanéncia e

deslocamento de estrangeiros para dentro ou fora de um pais, cidade ou
regido” (SHULLARD, 1910 apud RAPOUSO, 2002).

Atualmente, o turismo € praticado como atividade secular’ tendo como principal
fator a apreciacdo da cultura local e gastrondmica. Schluter (2003) alega que o maior fluxo
turistico ainda € no mercado internacional, por manterem uma tradicio na busca de
conhecimentos patrimoniais, naturais, culturais e gastrondmico. A busca pelo legado

monumental arquitetonico ainda é maior, mas que se estiver vinculado a outros eventos

culturais sdo favorecidos. Segundo Peccini (2013) os franceses ndo hesitam em se deslocar

% Secular: Que possui muito tempo; carater daquilo que é muito antigo: cultura secular. Disponivel em: <
https://www.dicio.com.br/secular/>.
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para ter uma boa alimentagao, eles buscam o prazer da alimenta¢do onde for necessario e com

os melhores chefs de cozinha.

O turismo € um movimento de pessoas que intensificam o contato intercultural, por
isso, pode contribuir para a apreciagdo da diversidade cultural, estimulando o mutuo respeito
entre culturas. O turismo também pode ser uma “oportunidade para a paz, o entendimento e o
conhecimento entre diferentes sociedades ¢ nac¢des” (BRUNT e COURTEY, 1999).
Gastronomia e Turismo caminham juntos, pois para fazer turismo € preciso pensar em outros
itens como a alimentacdo (AZEVEDO, 2010).

A gastronomia de um povo € influenciada pelos fatores econdmicos, ambientais,
sociais e culturais, além de representar caracteristicas fisicas dos locais onde se vive, crencas
politicas e religiosas, formacao étnica (AZEVEDO, 2010). Com o avanco da globalizacdo, é
possivel ter acesso a informacdes e produtos que possibilitam a expansio do turismo,
principalmente devido a possibilidade de escolher o destino, selecionando sua culinéria,
cultura e prazer. A culinéria de cada cultura tem seu significado e estd repleta de identidade,
tradi¢cdes, memorias, transmitidas por meio do alimento. A busca pelo prazer leva a vontade
de conhecer novas culturas gastronomicas (AZAMBUJA, 2001).

A gastronomia desempenha um papel na satisfacdo da experiéncia do turista € como
parte do patrimdnio cultural do destino (IGNATOV e SMITH, 2006). Portanto, esta tipologia
do turismo refor¢a a importincia dos ingredientes locais, aprendendo e apreciando seu proprio
consumo, e a importancia dos recursos culinarios.

Uma das consequéncias do turismo cultural gastrondmico € a possibilidade de
crescimento das regides envolvidas, possibilitada pela experiéncia da culinaria local e
conhecimento por outros turistas da mesma, portanto atraindo mais turistas e aumentando a
renda da populacdo local (AZEVEDO, 2010).

A relacdo que se cria entre gastronomia e turismo ndo € tdo simples como parece,
pois, sdo duas economias distintas, e € formado todo um checklist de protocolos para atendé-
los. Peccini (2013) discorre sobre a organizacdo para receber os chamados turistas
gastronOmicos, em que a compreensdo do ambiente fisico que serd servido o alimento e sua
distribuicdo tem que ornamentar com o que sera oferecido. O espaco fisico onde se pratica o
habito alimentar influéncia muito no sabor e no contexto da refeicdo consumida. As
adequacdes de bares e restaurantes de patrimdnio histérico proporcionam um conforto e
interacdo entre sentimento de pertenca ao espacgo fisico ocupado, o alimento consumido e o

sentimento de prazer.
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Partindo das ideias de Beni, (2006) e Krippendorf, (2001) que afirmam o lugar da
alimentacdo como um dos principais setores no turismo, por ser a alimentacdo uma das
principais atividades que os turistas realizam em viagens; se faz necessario contextualizar a
importancia da gastronomia no turismo. No entanto, ndo se deve encarar a exploracdo da
gastronomia no sentido cultural como uma mera ferramenta de atrativo turistica, visando seu
potencial de atrativo e for¢a para perpetuar hdbitos e modos de fazer por geragdes garantindo
a continuidade das tradigdes de um povo juntamente com sua historia. Para Braz e Veiga
(2011) os hébitos alimentares de um povo denotam entre as cores e sabores outros valores que
sdo de carater social tais como: religido, etnia e historia, fortalecendo a ideia de pertencimento
do lugar.

Diferentes autores afirmam que a gastronomia de uma sociedade constitui
uma linguagem mediante a qual estd expressa sua estrutura de maneira
inconsciente. Geralmente as sociedades utilizam para preparar seus pratos
elementos que se desenvolvem bem na area em que residem e que polarizam
a afetividade e o enfoque simbdlico, dando origem em certas ocasides a uma
verdadeira cultura, como por exemplo, o milho (SCHLUTER, 2003, p. 26).

E importante enfatizar a importancia da gastronomia como atrativo cultural e turistico
bem como uma forma de se perpetuarem memorias afetivas e simbdlicas que garantem a
tradi¢do de um povo, de uma regido. Neste contexto, Martinelli (2004) observa que no mundo
competitivo € necessario a diferenciacdo das regides e comunidades reforcando a importancia
do Desenvolvimento Local, e visando aspectos sociais e econdmicos. As transformagdes do
territério em suas formas de organizacdo anulam todo um passado de conceitos adquiridos e

se obrigam a descoberta de novas técnicas de categoria de analise.



4 O TURISMO GASTRONOMICO COMO VETOR DE DESENVOLVIMENTO
LOCAL

Pode-se considerar patrimonio histérico de um povo seus hébitos alimentares com
potencial turistico existente e relacionado a memdria inconsciente que resgata lembrancas e
sentimentos de prazer, saudade 3 de dor entre varios outros. Dentro do contexto de
Desenvolvimento Local, a exploragdo da gastronomia local serve como atrativo turistico,

elencando a multiculturalidade existente e favorecendo a rotacdo de fluxo econdmico.

O desenvolvimento se favorece com relacdes construidas que levam em conta
aspectos sociais e econdmicos do local em que acontece. As distingdes criadas entre
comunidades que ja tem estabelecido sua identidade e memdrias sociais contribuem
efetivamente no desenvolvimento ajudando sua articulacio em meio a0 mundo. Em busca
desse desenvolvimento a relagdo com as politicas publicas € necessaria tornando mais eficaz o

Pprocesso.

Para viabilizar a funcionalidade desse processo, foi feito um levantamento com a
populacdo universitaria local, verificando o cotidiano e costumes culturais. Dessa forma

observa-se como a demanda campo-grandense aumentou diante a procura por gastronomia.

Dessa forma buscou-se a relagdo entre o turismo com suas diversas faces, e a
gastronomia, elencando todo o processo de desenvolvimento nos udltimos anos com seus

meios de expressao cultural.

4.1 O turismo e sua relacao com a gastronomia como vetores de Desenvolvimento Local

Segundo o o6rgdo responsavel pela Organizacio Mundial do Turismo- OMT

7z

(UNWTO) por suas siglas em inglés) (2017), o turismo € considerado chave de
desenvolvimento, prosperidade e bem-estar, obtendo a cada dia um nimero de destinos cada
vez maior pelo mundo. Muitos paises se abriram a essa nova tendéncia investindo em
empregos, empresas, exportacdes e infraestrutura buscando o progresso socioecondmico.
Ao longo das dltimas seis décadas, o turismo experimentou expansao e
diversificagdo continuas para se tornar um dos setores econdomicos maiores e

de mais rapido crescimento no mundo. Muitos novos destinos surgiram além
dos favoritos tradicionais da Europa e da América do Norte (OMT. 2017.

p.2)
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Martinelli e Joyal (2004) mencionam que o pensar historicamente sobre o tema de
Desenvolvimento Local, ndo € relacioni-lo apenas com a economia mensurando enfoque no
aspecto competitivo. Devido a um pensamento pré-estabelecido sobre as questdes financeiras
a maior parte da populacdo instantaneamente liga a palavra “desenvolvimento” as questdes
tributarias, geracdo de receita e giro de moeda. O desenvolvimento é um fator consequente da
globalizacio.

Porém a globalizagdo, ao contrrio daquilo que se poderia pensar a primeira
vista, vem justamente reforcar a importincia do Desenvolvimento Local,
visto que cria a necessidade da formacdo de identidades e de diferenciagdo
das regides e das comunidades, para enfrentarem um mundo de extrema
competitividade (MARTINELLI e JOYAL, 2004 p.3).

E essencial que se pense no desenvolvimento relacionado diretamente num contexto
local trazendo as inter-relacdes construidas entre aspectos sociais € econdomicos. Para que haja
o Desenvolvimento Local € necessaria a criacdo da identidade, distingOes entre comunidades e
regides para que se relacionem em meio a0 mundo. Segundo Martinelli e Joyal (2004), a
busca por estratégias econdmicas faz com que as comunidades, regides e paises sejam
competitivas, mas que o ponto de vista econdmico constroem uma mutagao eficaz no mercado
explorando suas potencialidades, inovando e buscando eficiéncia simultinea no contexto
mundial favorecendo a globalizacao.

Devido ao crescimento constante de empresas no mercado prestando servigos, em
diversos houve um aumento na competitividade e a produtividade, sendo necessaria a busca
por inovagdes para atender niveis maiores como exportagdes. Dessa forma torna-se necessaria
a criacdo de um ambiente sistémico para que todos os tipos de inovagdes sejam inseridos no
ambiente e articulem entre si.

Os pequenos negdcios sdo em maior quantidade e mais vulnerdveis, assim sdo
obrigados a ser mais competitivos e dinAmicos por disputar entre si € com grandes empresas
(MARTINELLI e JOYAL, 2004). As microempresas diariamente trabalham com o desafio de
serem mais competitivas, pois se julga que as grandes empresas possuem maior preparo e
recursos para se manterem no mercado do mundo globalizado. No entanto, é o fator inovacio
e a harmonia sistémica que fazem ambos se manterem.

Neste contexto, a questdo do turismo como vetor de desenvolvimento, tem no
turismo a sua mola propulsora. Mesmo diante de choques ocasionais o turismo mantém seu
crescimento ininterrupto demonstrando forga e resiliéncia. O fluxo de turistas internacionais

aumentaram desde 1950 que era de 25 milhdes no mundo todo em 1980 passou para 278
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milhdes, 2000 para 674 milhdes e 2016 apresentou 1,235 milhdes. Consequentemente, a
receita cresceu juntamente com o fluxo turistico, rendendo nos destinos visitados em 1950
USS$2 bilhdes, 1980 US$104 bilhdes, US$495 bilhdes € em 2016 US$1,220 bilhdes de ddares

em todos mundo.

Figura 20 - Crescimento do Turismo Internacional 2016

Fonte: OMT 2017

A OMT (2017) divulgou dados nos quais demonstram que o turismo internacional
que gerava US$216 bilhdes em exportacdes mediante a prestacio de servigos de transporte de
passageiros a nao residentes em 2016 passou para US$1,4 trilhdo, com uma média de US$4
bilhdes ano. Em 2015, o turismo representava 6% das exportacdes mundiais de bens e
servigos em 2016 ja era € responsavel por 7%, crescendo mais rapido que o comércio mundial
nos dltimos cinco anos. O crescimento em 2016 de 3,9% no turismo internacional atingindo
1.235 milhdes em todo mundo, representou o sétimo ano consecutivo de crescimento acima
da média ap0s a crise econdmica de 2009, até entdo desde a década de 1960 ndo havia sido
registrado uma sequéncia de crescimento ininterrupto.

O turismo internacional seguiu a demanda com a tendéncia de anos anteriores com
muitos destinos para serem explorados, mas todos compartilhando o crescimento geral devido

muitas vezes a demanda ser maior por cidades onde o transporte aéreo € acessivel.

Na regido da OMT, a Asia e o Pacifico lideraram o crescimento em 2016
com um Aumento de 9% nas chegadas internacionais, seguido por Africa (+
8%) e as Américas (+ 3%). A regido mais visitada do mundo, a Europa (+
2%) mostraram resultados mistos, enquanto os dados disponiveis para o
Oriente Médio (- 4%) indica um declinio nas chegadas.As receitas do
turismo internacional cresceram 2,6% em termos reais (tendo em flutuagdes
da taxa de cambio da conta e inflacdo) com ganhos totais em os destinos
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estimados em US $ 1.220 bilhdes em todo 0 mundo em 2016 (1.102 milhdes
de euros) (OMT. 2017. p.3).

Continuamente liderando no ranking de chegadas internacionais em 2016, estdo os
paises Fanca, Estados Unidos, Espanha e China, sendo que a maior receita econdmica se
divide entre Estados Unidos e Espanha, logo seguidos pela Tailandia e China. A OMT (2017)
mediante o relatério de longo prazo espera um crescimento de turistas internacionais em todo
mundo de 3,3% ao ano, elencando 2010 a 2030 com expectativa final de 1,8 bilhdes.

A gastronomia carrega multiplas possibilidades de alimentacdo e de forma especial
se destaca em suas inter-relacdes com o turismo, podendo ser considerada fator de
sobrevivéncia humana nutrindo corpo e alma. Tema fundamental para o atrativo turistico,
pode a gastronomia sozinha ser motivo de deslocamento humano na busca por experiéncias de
sabores gastrondmicos. Em muitos casos é colocada no centro das discussdes sobre turismo
como um ponto forte e referente para atrativos de eventos, na intencdo de receber bem os
visitantes.

O turismo € um movimento de pessoas que intensificam o contato intercultural, por
isso, pode contribuir para a apreciacdo da relatividade e da diversidade cultural, estimulando o
mutuo respeito entre culturas. O turismo também pode ser uma “oportunidade para a paz, o
entendimento e o conhecimento entre diferentes sociedades e nagdes” (BRUNT e COURTEY,
1999).

A relacdo do turismo entdo com a gastronomia, possibilita a percep¢do de fatores
econOmicos, ambientais, sociais e culturais, além de representar caracteristicas fisicas dos
locais onde se vive crengas politicas e religiosas, formacgao étnica (AZEVEDO, 2010). Com o
avango da globalizagdo, é possivel ter acesso a informagdes e produtos que possibilitam a
expansdo do turismo, principalmente devido a possibilidade de escolher o destino,
selecionando sua culindria, cultura e prazer. A culinaria de cada cultura tem seu significado, e
estd repleta de identidade, tradi¢des, memorias, transmitidas por meio do alimento. A busca
pelo prazer leva a vontade de conhecer novas culturas gastrondomicas (AZAMBUJA, 2001).

A gastronomia desempenha um papel na satisfacdo da experiéncia do Turista e como
parte do patrimonio cultural do destino (IGNATOV e SMITH, 2006). Portanto, esta tipologia
do turismo reforca a importancia dos ingredientes locais, aprendendo e apreciando seu proprio
consumo, e a importancia dos recursos culinarios.

Uma das consequéncias do turismo cultural gastrondmico é a possibilidade de

crescimento das regides envolvidas, possibilitada pela experiéncia da culinaria local e
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conhecimento por outros turistas da mesma, portanto, atraindo mais turistas ¢ aumentando a
renda da populacdo local (AZEVEDO, 2010).

Uma das diversas formas de manifestacdes culturais s@do os eventos, que sdo
determinados como grandes atrativos e potencializadores da economia local, assim podendo
ser dividido em diversas categorias como shows, feiras, teatros, cursos, palestras entre outros.
Com essa variedade surgiu varios conceitos sobre o termo evento, que ¢ um dos pontos de
pesquisa mais explorados no momento por diversos autores.

Segundo Meirelles (1999, p.25) o evento se determina como “Um instrumento
institucional e promocional, utilizado na comunicacdo dirigida, com a finalidade de criar
conceito e estabelecer a imagem de organizacOes, produtos, servigos, ideias e pessoas, por
meio de um acontecimento previamente planejado, a ocorrer em um Unico espago de tempo
com a aproximacgao entre os participantes, quer seja fisica, quer seja por meios de recursos da
tecnologia”. Alguns eventos sdo determinados especiais se caracterizando por atrair uma
grande quantidade de pessoas, ou seja, multiddes, que podem ter como objetivos somente
chamar a aten¢@o ou até mesmo influenciar em questdes como politicas publicas. Para Silva,
Viegas e Caiado (2011) no contexto do turismo cultural e apresentando componentes de
atrativos culturais, os eventos representam uma demanda turistica alta, pois ele permite que o
individuo desenvolva seu potencial criativo através das participacdes em eventos de
workshops e cursos.

A celebracio de eventos é uma forma de compartilhar modos, tradi¢cdes e
sentimentos do que existe de unico das comunidades em relacdo aos visitantes, ele costuma
trazer um sentimento de orgulho para a comunidade local (SMITH; FOREST, 2009). O
reaviva mento de tradicdes e fortalecimento das culturas € um dos pontos importantes na
realizagdo de eventos, além desenvolver o potencial também melhora o relacionamento dos
residentes com turistas (GERTZ, 1997).

Gertz (1997) enumera os eventos com importancia para a economia local, auxiliando
na oportunidade de empregos, investimentos, além de ser eficaz na melhora da qualidade de
vida e rotac@o na economia local ja que o dinheiro arrecadado é gasto na prépria comunidade.
Um dos meios mais utilizados para a divulgagdo da variedade de eventos € através das midias
podendo ser por televisdo, radio, telefone e online via Internet. Dessa forma a pessoa pode
estar em qualquer lugar do mundo e acessar a divulgacio do calendario em que consta data,
local, lugar e tipo de evento. Através desses meios de divulgacdo a cultura e saberes locais

aparecem como atrativos para op¢ao de turismo.
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Todo o processo de criacdo e divulgacdo de eventos tem regras recomendadas pelos
especialistas em Relacdes Publicas e normas do local onde vai acontecer. Uma proposta de
eventos tem que ser tratada de forma bem delicada e por profissionais pois requer uma
coordenacdo, planejamento, organizacdo e marketing para que se tenha sucesso e atinja o
interesse das pessoas em visitd-lo. Um evento bem-sucedido e com resultados satisfatorios faz
com que a populacio deseja que ele aconteca mais vezes, visando um sentimento de pertenca
sobre 0 mesmo.

Apo6s a revolucdo industrial, o turismo se ligou a atividades de lazer facilitando o
acesso de diferentes classes sociais e aumentando a demanda de viagens para outros
territorios.

El turismo como actividad econdémica unida al ocio y los viajes nace en
medio de otros importantes procesos del siglo XIX, entre ellos la Revolucién
Industrial. La generalizacién de los viajes involucrando diferentes clases
sociales y un nimero mucho mayor de personas, produjo demandas de
hospedaje, transporte, alimentaciéon e informacién turistica (CISNE &
GASTAL, 2011).

As relacdes formadas em lugares turisticos possibilitaram o surgimento de espacos
diferenciados em funcdo das necessidades e compreensdo da complexidade da demanda
turistica. O prazer da alimentacdo tem uma forte influéncia para atrair turistas no intuito de
perceber a gastronomia como fonte de cultura, conhecimento, sensibilidade e se transforma
num grande atrativo turistico cultural.

A gastronomia vem sendo uma das grandes atividades usadas como atrativo turistico
nos dias atuais. A alimenta¢do € um fator de sobrevivéncia fundamental para o ser humano, e
a facilidade de acesso com a possibilidade de diversificagdo desse setor € instigante.

Durante a ultima década a gastronomia tem se tornado, cada vez mais, objeto de
estudo em trabalhos académicos de turismo — e de outras areas do conhecimento. Dentro da
atividade turistica esse tipo de estudo se concentra para melhorar o entendimento do turismo
gastronOmico, que se destina as pessoas que viajam em busca de comidas e bebidas
(COELHO-COSTA, FERREIRA e SANTOS, 2016).

Na busca por um melhor conhecimento de uma culiniria diversificada e que
contraste ao seu paladar natural, algumas pessoas necessitam se locomover até o local de
origem de tal culindria para melhor apreciacdo do sabor, que é ressaltado pelo ambiente e

cultura local. E, assim dispostas a experi€énciar uma aventura culinaria para transcender a
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simples necessidade de comer e beber, indo além quando se permite explorar o meio, a
cultura, as tradi¢des a partir de producdes culinarias (COELHO-COSTA, 2012).

Com as atividades turisticas mais diversificadas e servicos melhor capacitados para o
atendimento do publico-alvo, ficou mais facil atender as curiosidades e necessidades de cada
pessoa. A identidade cultural de um povo bem estruturada e apresentada é o
produto/atrativo/alvo para estimular o turismo local e o desenvolvimento do mesmo, quem faz
primeiramente essa propaganda para os demais é o proprio morador que € redentor de sua
identidade e apreciador da cultura local. Por meio da cultura gastronOmica, alimentos e
bebidas sdo revestidos de significados e simbolismos que sdo usados para conquistar turistas e
residentes (COELHO-COSTA, 2009), a0 mesmo tempo em que os lugares turisticos
constroem infraestruturas e equipamentos para dar suporte as atividades turisticas
(FRATUCCI, 2009).

Na contextualizacdo de espacgos voltados para o atendimento de turistas e residentes,
como bares, restaurantes, cafés, complexos gastrondmicos, corredores gastrondomicos, dentre
outros, ¢ de extrema importancia a preservacao da identidade cultural de um povo, e também
determinado como caracteristica do espago geografico como da paisagem onde se insere.

A gastronomia entdo pode ser considerada o elemento mais importante do turismo,
tanto por ser fundamental para a sobrevivéncia do ser humano quanto pelo fato da transmissao
de conhecimento de uma cultura para outra ser imediata. O paladar ¢ um dos sentidos do
corpo humano que permite reconhecer os sabores, além de sentir a textura dos alimentos
ingeridos podendo distingui-los.

Na gastronomia, as questdes de identidade no geral, implicam a existéncia da
culinéria local ou tradicional, nesse sentido de uma forma a experiéncia gastrondmica se cria
na autenticidade que se faz no paladar do residente ou turista. Para Coelho-Costa e Santos
(2011) a importancia dada pelo turismo para alimentos e bebidas, tirando-os da posi¢do de
necessidades basicas para se tornar motivo principal de viagens, faz surgir mercados
especializados como o turismo gastrondmico, explorando a diversidade cultural e a identidade
de um destino. O fator de querer conhecer a gastronomia de um determinado lugar é valorizar
a cultura de um povo. E, dessa forma, cada vez mais € comum o uso da gastronomia como
fonte de investigacdo da identidade de determinada regido com o intuito de perpetuar os seus
habitos e costumes (DAMATTA,1987)

Para que a atividade turistica gastrondmica seja eficaz, uma das caracteristicas mais

exploradas é o marketing. Ele tem como funcdo trabalhar a questdo patrimonial como



60

valorizagdo e preservacdao voltado a sustentabilidade, inovagdo e oferta e procura e assim
gerando consumo e renda. A presenca do turismo, neste caso funciona como opg¢ao de
preservacdo, a medida que se oferece para visitagdo o local mais impregnado da cultura

facilita e muito a preservacao.

4.2 Gastronomia como patrimonio historico cultural

Desde a pré-histéria o homem foi se aperfeicoando e se diferenciando dos outros
animais, um grande passo foi a descoberta do fogo e o controle sobre ele. Além de fonte de
luz e calor, o fogo logo foi utilizado para assar a caca e pesca fazendo com que seu consumo
ndo fosse somente cru. Com a invengdo dos utensilios de argila facilitou ainda mais o
manuseio de alimentos, pois ndo necessitavam ser sempre assados e sim cozidos de diferentes
formas.

Os primordios da arte culinaria estdo aliados a invencdo dos utensilios de
pedra e de barro. As preparagdes culinirias ndo passariam dos niveis mais
simples sem vasilhame para ferver liquidos e manter alimentos sélidos em
temperatura constante. SO com a fabricacdo desses artefatos puderam os

homens iniciar-se na culiniria propriamente dita, isto €, cozer os alimentos,
condimentando-os com ervas e sementes aromdaticas (FRANCO, 1986,

p.11).

Com o passar do tempo e a frequéncia no manuseio da argila, o homem do periodo
neolitico inventou o forno de barro compactado e essa foi uma das grandes inovacdes do
periodo. Segundo Franco (1986) mesmo apds a domesticacdo dos animais, o cultivo da terra,
de utensilios de ceramica e fornos que necessitavam de um local fixo o nomadismo
continuava. Na busca por uma fonte de alimentos melhores e mais garantidos o homem
ndmade desenvolveu a agricultura e passou a prender e criar seus animais. Na pesca buscou
explorar novos lugares encontrando especiarias.

Observando os ciclos anuais- a estagao chuvosa ou de enchentes, a época de
semear ou de colher- o homem aprendeu a observar o movimento do sol, da
lua e das estrelas. O inicio das civilizagdes esta intimamente relacionado

com a procura dos alimentos, com os rituais e costumes de seu cultivo e
preparacdo, e com o prazer de comer (FRANCO,1986, p.12).
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Os paleont()logos10 consideram que diversos grupos humanos habitavam na terra
zonas climaticas diferentes, desenvolvendo sua alimentagdo conforme as condi¢des
geograficas do local que se encontravam e devido a essa necessidade humana de “alimentar-
se” ndo se sabe 0 momento exato de quando a comida se transformou em objeto de prazer.
Logo o homem foi adquirindo rituais de alimentagdo basicos e em seguida o festim para
cultuar os deuses.

Quando a alimentacao parou de ser nutrida s6 por raizes, sementes e frutas, e a carne
ndo era de tdo facil acesso os rituais para a divisdo desse alimento comecou inicialmente
dentro do grupo familiar e apds os amigos e vizinhos. Assim, a hospitalidade e
confraternizacdo entre pessoas € o alimento comecou a surgir. Segundo Franco (1986), o
prazer da mesa estd nas circunstincias em que se encontra como fatos, lugares e
acompanhantes. O cuidado do preparo, o local onde serd servido e tipo do alimento procuram
a harmonia dos convivas a se reunirem.

Sabemos que uma refeicdo, por mais perfeita que seja do ponto de vista
gastrondmico, pode ser prejudicada se os convivas nao forem simpaticos.

Em contrapartida, uma refeicdo simples pode trazer grande satisfagdo se a
companhia ¢é agradavel (FRANCO, 1986, p.12).

A etimologia da palavra patrimonio € derivada do latim patrimonium, que tem como
significado heranca familiar, bens de pai e de mae, conjunto de bens, posses, direitos e
obrigacdes sobre preservar.11 No decorrer dos séculos foi ganhando diversos significados,
inicialmente foi relacionado apenas como bens materiais que derivavam de herangas
principalmente familiares sendo estas, terras, casas, objetos como loucas e mdveis. Dessa
forma foi-se construindo uma base cultural unificadora de extrema importincia politica e
social. Com o tempo outros significados foram atribuidos de forma a integrar a compreensao e
as novas demandas como patrimonio histérico-arquitetdnico e patrimonio cultural.

Patrim6nio histérico. A expressdao designa um fundo destinado ao usufruto
de uma comunidade alargada de dimensdes planetarias e constituido pela
acumulagdo continua de uma diversidade de objetos que congregam a sua
pertenga comum ao passado: obras e obras-primas das belas artes e das artes-
aplicadas, trabalhos e produtos de todos os saberes e conhecimentos

humanos (CHOAY, 2006, p.11).

10 Paleontdlogo: cientista que estuda a vida do mundo animal que existiu no nosso passado, tendo como base as
ossadas encontradas em sitios arqueoldgicos.
<http://www.dicionarioinformal.com.br/significado/paleont%C3%B3logo/1050/>.

' Disponivel em: <http://www.dicionarioetimologico.com.br/patrimonio/>. Acesso em: 15 de Marco de 2017.


http://www.dicionarioinformal.com.br/significado/paleont%C3%B3logo/1050/
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Apés a segunda guerra mundial houve uma homogeneizag:éo12 do conceito de
patrimdnio em relacdo aos novos valores, introduzindo entdo a arquitetura edificada dos
séculos XIX e XX na categoria de monumentos historicos.

Com a sociedade em constante transformacdo e o mundo em ubiquidade'® devido as
midias e a facilidade de locomog¢do, o termo “patrimonio histérico” além de remeter a
institui¢cdo € uma forma de mentalidade para a tribo mediatica'®. Os monumentos histéricos
estdo aumentando a cada dia devido as subdivisdes do termo criadas e a anexagdo de novos
tipos de bens.

Pode-se considerar patrimonio historico de um povo seus hébitos alimentares, pois
neles estd contida uma memoria inconsciente que resgata lembrancas e sentimentos de
prazer, saudade, dor entre varios outros.

Azevedo (2010) conceitua a cultura alimentar como patrimodnio imaterial, ao inserir
bens ela ganha uma identidade cultural prépria e também preserva suas raizes e herancas.
Quando ingredientes sdo acrescentados aos pratos tradicionais, trazendo novo aspecto, eles
podem se tornar patrimdnio material, precisando para isso ser registrados, servir de fonte para
novas geracoes e contribuir para a sociedade.

O patrimonio cultural remete a questdes histdricas, nas quais os valores de um povo
influenciam no quesito social e politico. Assim, hd uma ligacdo direta no desenvolvimento
social e na constituicio da identidade coletiva trabalhando diretamente nas praticas de
protecdo. Ele envolve todo conhecimento de um povo em relacdo as artes, crencas, moral,
costumes e leis. Também esta presente no modo de agir coletivo, sentimentos de pertenca e
lembrancas coletivas, as quais carregam fatos e historias vividas ou imaginadas pelos seus
antepassados. E fator principal na constituicio da identidade e meméria de um povo.

Segundo Reis e Figueiredo (2015), uma série de mudangas a respeito de debates
sobre patrimonio histérico e cultural formou um movimento que ampliou o significado de
patrimdnio incorporando nog¢des de histdria e conceitos de cultura, trazendo outros aspectos

importantes que analisados interferiam na educac¢do e inclusdo de grupos sociais diversos.

12 Homogeneiza¢do: Ato, ou efeito de tornar homogéneo, tornar tinico, misturar, igualar-se. Disponivel em
<http://www.dicionarioinformal.com.br/significado/homogeneiza%C3%A7%C3%A30/665/>.

13 Significa estar presente a0 mesmo tempo em todos os lugares.

" Medistico: Divulgado ou transmitido através da midia, dos meios de comunicacao (televisdo, radio, jornal):

efeito mediatico da propaganda. Disponivel em <https://www.dicio.com.br/mediatico/>
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[...] observa-se a ampliacdo do conceito de cultura, que ndo se limita mais a
cultura formal, erudita e ou classica, mas mescla-se com a cultura popular e
com as manifestacdes populares. Estas ampliacdes e modificacdes
conceituais relacionam-se com a prépria dindmica da vida em sociedade com
a necessidade de construcio de novos conceitos ou de modificacdo
conceitual para atender novas demandas, exigéncias do mundo
contemporaneo (REIS; FIGUEIREDO, 2015, p.15).

O patrim6énio cultural tem duas subdivisdes que delimitam melhor suas
caracteristicas, s@o elas o patrimonio material e imaterial.

Estao relacionados aos bens culturais imateriais os saberes, as habilidades, as
crengas, o modo de ser das pessoas; sendo assim, os conhecimentos existentes nas
comunidades, as manifestacOes literdrias, religiosas, musicais, plasticas, os rituais, as festas e
outras praticas de vida social sdo bens imateriais. Ja o patrimOnio material é representado
pelos bens culturais sejam eles: arqueoldgicos, paisagisticos, histdricos, colegdes e acervos

museoldgicos, bibliograficos, fotograficos ou cinematogréaficos.

4.3 Gastronomia como capital social

O tema capital social é foco de diversos estudos, no entanto ainda nido se obteve
nenhuma conceituagdo tedrica. Seus estudiosos tanto defensores como opositores percebem a
complexidade de valores que englobam esse sistema.

Diretor da Unidade de Governanga e Sociedade Civil da Fundagdo Ford,
divide os pesquisadores que tém alguma relagdo com o tema em trés grupos:
0s entusiastas, para quem o capital social seria uma espécie de “elo perdido”
da sociedade, o ingrediente que faltava para fazer as mais diversas equagdes
sociais e econdmicas funcionarem; os céticos, que enxergam nos entusiastas
uma inocéncia ao extremo, rejeitando até mesmo a nocao de “capital” da
expressao; e, por dltimo, os taticos, que, apesar de verem no capital social
um papel importante em varias dimensdes (inclusive, dizem, na de trazer
para o pensamento e debate econdmicos consideracdes mais complexas do
que a mera “racionalidade do mercado”), também se preocupam com a falta
de rigidez metodoldgica com que muitos dos entusiastas tratam suas
pesquisas acerca do tema (EDWARDS, 1999). (apud SANTOS, 2003 p.9).

Para Coleman (1999) o capital social funciona como um recurso no qual o individuo
ndo consegue se dispor sozinho mediante o seu objeto, pois depende do processo de inter-
relagcdes sociais para atingir o €xito.

[...] mas uma variedade de diferentes entidades, com dois elementos em
comum: todas elas consistem de algum aspecto das estruturas sociais, e elas
facilitam certas acdes de certos atores — sejam eles pessoas ou atores em
agregado — dentro da estrutura. Como outras formas de capital, o capital
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social é produtivo, tornando possivel a consecucao de certos fins que na sua
auséncia ndo seriam possiveis. Como o capital fisico e o capital humano, o
capital social ndo é totalmente tangivel, mas pode ser especifico para certas
atividades () (COLEMAN, 1999, p.20).

Coleman (1999) julga que atitudes individualistas servem de suporte ao coletivo e as
escolhas racionais, pois confronta a questdo em si, mas reflete a habilidade de relacionamento
e cooperagao com outro individuo em que se € favorecida a vida em sociedade. A busca por
colaboracdo social dentro do sistema e harmonia aumenta a capacidade e compromisso da
sociedade, a qual contribui efetivamente para o Desenvolvimento Local.

O termo “capital social” para Putnam, durante o século XX foi por varias vezes
reinventado e inventado, por um variado nimero de autores e recentemente o Banco Mundial
e a Organizacdo para a Cooperacdo e Desenvolvimento Econdmico, (OCDE) aderiram e
incentivaram estudo novos, com foco na criacdo, relacio e medicdo do desenvolvimento
econdmico, assim como a diminui¢do da pobreza.

A confianga entre os individuos da comunidade leva ao maior nivel de cooperacio e
automaticamente gera confianca. “A confianga necessaria para fomentar a cooperagdo nao é
uma confianca cega. A confianca implica uma previsdo do comportamento de um ator
independente.” (PUTNAM, 2006, p. 180). O autor relata que cooperagdo € necessaria em
todos os setores, seja entre administradores e operarios, entre iniciativa privada e governo ou
entre Executivo e Legislativo.

Putnam (2006, p. 34) conclui que a confianca social provém por meio de
reciprocidade, além de construir confianga por intermédio de associacdes de bairro, clubes
sociais entre outros. Defende que ““ O capital social € o envolvimento individual em atividades
coletivas, construgdes de redes de confianca reciproca, construcdo de virtudes civicas que
possibilitam o fortalecimento da democracia.” Para o autor para que aja um forte capital social
€ necessario um maior desenvolvimento econdmico.

Com tudo isso, pode-se notar que o capital social contribui para o sucesso econdomico
de um pais, sendo percebido como um processo historico crescente que pode transformar
comunidades, empresas, economia e politica de um pais.

A gastronomia como veiculo de desenvolvimento econdmico e social se encaixa
perfeitamente com a proposta do capital social. Por estar presente no cotidiano da humanidade
e ser um bem de necessidade fisioldgica, cresce diariamente a oferta de tipologias de comidas

e consequentemente junto uma grande quantidade de empreendimentos comerciais.
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A maioria dos empreendimentos gastrondmicos é formada por microempresas e
geralmente de nucleo familiar, dessa forma se favorece a relagdo de confianca tanto com o

cliente quanto com parceiros comerciais.
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5. PERCURSOS GASTRONOMICOS NAS PERCEPCOES DA COMUNIDADE
UNIVERSITARIA

Neste capitulo sdo apresentados os resultados da aplicacdo da pesquisa, 0s circuitos mais
frequentados pelos sujeitos da pesquisa assim como 0s circuitos gastrondmicos mais

tradicionais de Campo Grande-MS.

5.1 Aplicacao da pesquisa

A pesquisa foi realizada junto a comunidade universitaria da cidade de Campo
Grande-MS, e foi aplicada em 04 (quatro) instituicdes de ensino superior. Foram elas
Universidade Federal de Mato Grosso do Sul (UFMS) (campus Campo Grande-MS),
Universidade Catdlica Dom Bosco (UCDB), Universidade Anhanguera (UNIDERP) (matriz)
e Faculdade Unigran Capital (UNIGRAN) (campus Campo Grande-MS).

O questionario foi semiestruturado e tabulado com questdes abertas e fechadas para
isso foi utilizada a abordagem quantitativa com a intencao de levantar dados que justificassem

as motivacdes da comunidade universitaria sobre a gastronomia local.

Griéfico 1 - Universidades pesquisadas
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Fonte: Elaboracio pessoal

Totalizando 330 questiondrios aplicados, o montante variou na sua aplicacdo em
relacdo a meta inicial que era de 150 questionarios por institui¢ao. Isso se deve ao fato de que

nem todos os académicos terem colaborado com o preenchimento completo do questionario,
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fazendo com que o mesmo ndo pudesse ser usado na tabulacdo final da coleta de dados. A

divisdo de género teve o sexo feminino como predominante na pesquisa.

Na UCDB, foram aplicados 60 (sessenta) questiondrios, deles 27 (vinte e sete) eram do sexo
feminino e 33 (trinta e trés) do sexo masculino.

Na UFMS, houve um total de 68 (sessenta e oito) questionarios aplicados, sendo 32
(trinta e dois) femininos e 36 (trinta e seis) masculinos. J4 na UNIDERP o montante foi de 62
aplicados, dos quais 33 (trinta e trés) foram do sexo masculino e 29 (vinte e nove) do sexo
feminino. Na UNIGRAN, obteve-se o niimero maior de colaboracdo para o preenchimento do
questiondrio totalizando 140 (cento e quarenta), deles foram 44 (quarenta e quatro) do sexo

masculino e 96 (noventa e seis) do sexo feminino ultrapassando o dobro do sexo oposto.

Grafico 2 - Do Género
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Fonte: Elaboracdo pessoal

Atualmente, a busca por qualificacdo profissional e conhecimento teve um aumento
muito grande, abrangendo diversos tipos de pessoas e idades. Para um resultado mais preciso
a faixa etéria da comunidade universitaria foi dividida em 3 (tr€s) classes conforme o grafico

3 apresentado.

1? classe — Faixa etaria de 18 (dezoito) a 28 (vinte e oito) anos, obtendo a maior parte dos

universitarios totalizando 271 (duzentos e setenta e um).
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2% classe — Faixa etéria de 29 (vinte e nove) a 39 (trinta e nove) contendo 44 (quarenta e

quatro) universitarios nessa faixa etaria.

3* classe — Faixa etdria - a partir de 40 (quarenta) anos no qual se obteve 15 (quinze)

questiondrios.

Grafico 3 - Faixa etaria
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Fonte: Elaboracdo pessoal

No questionéario aplicado, procurou-se descobrir quais os lugares gastrondmicos

locais da cidade de Campo Grande - MS sdo mais frequentados pela comunidade académica:

Grafico 4 - Locais mais frequentados
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Conforme o Grafico 06, pode-se observar que Pizzarias e a Feira central lideraram a
preferéncia dos universitarios, seguidos do Mercado Municipal, Delicias da Tia, Sobarias, O
Gaidcho Gastao, Thomaz Lanches, Bifao Coophasul, Casa do Peixe e Casa Colonial. A
maioria deles apresenta um baixo valor econdmico para consumo e promovem promogdes de

refeicoes especiais no decorrer da semana.

5.2 Circuitos universitarios mais frequentados

A feira central (Figura 21) ou “Feirona” como popularmente ¢ conhecida, oferece
varios pratos tradicionais como sobas e espetinhos. Nela encontramos barracas que vendem
desde produtos tipicos, artesanais e at€é importados. Localizada na area central foi totalmente

reformada em outubro de 2006 e instalada na antiga estagdo ferrovidria de Campo Grande-
MS.

Figura 21- Entrada principal Feira Central

Campo Grande-MS conta com uma vasta rede de pizzarias, a predominancia ainda é
pelo método a la carte, porém, as pizzarias que oferecem rodizios tém aumentado
consideravelmente. Normalmente seus cardapios possuem opcdes de pizzas salgadas, doces e
veganas. As pizzarias mais frequentadas da cidade, segundo a percepcao dos universitarios, se
localizam em bairros periféricos e ndo no centro e os produtos mais procurados pela
populacdo universitaria, sdo aqueles mais acessiveis economicamente e situadas nos bairros

em que mora a maioria dos universitirios.


http://feiracentralcg.com.br/
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Figura 22- Pizzaria Pedaco da Pizza

S

Fonte: http://pedacodapizza.com/ (2017).

Uma das pizzarias mais citadas ¢ denominada “Pedago da pizza” e ¢ localizada na
Avenida Bom Pastor que fica no bairro Monte Libano préximo a area central foi inaugurada
em dezembro de 2008, e traz ao mercado uma proposta de pizzas tradicionais com produtos
de qualidades e ingredientes frescos. O fluxo de clientes é tdo grande que na tentativa de
agradi-los e minimizar o tempo de espera para atendimento em outubro de 2017, na mesma

avenida abriu uma franquia a qual sé se oferece o rodizio de pizza.

O mercado municipal Anténio Valente popularmente conhecido como “Mercaddo”,
fica localizado na regidao central. Internamente possui uma estrutura de galpdo com area de
2.051,70 m? e mais de 200 bancas ou Box como sdo chamados, que oferecem desde produtos
alimenticios do bioma do cerrado, souvenires, ervas de tereré e chimarrao.

A populacido campo-grandense além de se dirigir a ele para compras de alimentos e
ervas também o procuram devido aos famosos pastéis. Aos fins de semana é de habito dos
campo-grandenses consumirem os pastéis do mercaddo, eles t€m um custo baixo e bem
acessivel a todas as classes econdmicas. Além dos pastéis tradicionais sdo oferecidos os da
“casa”, que sdo aqueles que contém produtos regionais como carne-seca, banana-da-terra,

palmito, milho entre outros.


http://pedacodapizza.com/
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Figura 23 - Entrada principal Feira Central

Fonte: http://wWw.campogréndé.net (2017).

O empreendimento Delicias da Tia , situado na Av. Prefeito Ludio Martins Coelho,
N°1872 no Residencial Oliveira, surgiu ha pouco tempo na cidade, mas ja € um verdadeiro
sucesso entre a populagdo e principalmente aos adolescentes. Localizado fora da 4rea central
de Campo Grande-MS e perto do aeroporto internacional da capital, ficou famoso pelo
cardipio unico e sobremesas geladas. Sendo mais uma op¢do gastrondmica, virou também
patrimonio da cidade, ndo s6 pela historia da proprietaria, mas por ter transformado a maneira

de servir na periferia Campo Grande-MS.

Quatro anos depois da inauguracio na varanda de casa, foi necessaria a mudanca de
endereco duas vezes para ampliar a lanchonete e dar conta da clientela que s6 aumenta e vem
de todas as regides. Atualmente, no Bairro Buriti, dois iméveis sdo ocupados

pelo empreendimento.

Em 2017, o “Delicias da Tia” abriu as portas no Shopping central Norte Sul Plaza,
recheado de sanduiches e com as tacas doces que fizeram a fama da marca, com sobremesas a
base de sorvete. O cachorro-quente ainda é o carro chefe do local, produzido especialmente
pela dona com ingredientes especiais. O atrativo principal além dos pratos € o custo baixo

deles, atraindo a populagdo de grandes distancias para consumir os produtos.


http://www.campogrande.net/
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Figura 24 - Delicias da Tia

O Point do Espeto e Soba fica localizado na Avenida Bom Pastor, algumas quadras
da Avenida Zahran, uma das vias de acesso rapido que cortam a cidade de Campo Grande-
MS. Seus produtos principais sdo o espetinho completo (arroz, vinagrete, mandioca, farofa e
carne) e o soba suino ou bovino. E um ambiente familiar e com um custo financeiro baixo nas
refeigoes.

Figura 25- Point do Espeto e Soba

peto e Soba
Av. Bom Pastor, 27 MS-T

Fonte: https://www.tripadvisor.com.br (2017).

A Churrascaria e Costelaria Gaicho Gastao (Figura 26), é uma das mais antigas da
cidade, localizada na Rua Dr. Zerbini, N° 38 bairro Chacara Cachoeira tem um ambiente
amplo e com decoracdo simples. A churrascaria oferece 14 pratos quentes, 30 tipos de saladas
com frios e 22 carnes assadas, incluindo, entre suas especialidades, a costela defumada e a
linguica de costela. Cada dia da semana é tematico. Ha churrasco (segunda-feira), comidas

tipicas da regido (terca-feira), feijoada (quarta-feira e sibado), massas (quinta-feira) e


https://www.campograndenews.com.br/
https://www.tripadvisor.com.br/
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cardapio especial (domingo), com novidades para os clientes. Além de cinco tipos de doces, a
casa também brinda seus clientes com vinhos tintos, brancos e espumantes de sua adega

climatizada.

Figura 26- Churrascaria e Costelaria Gaticho Gastao
)

Fonte: https://www.apontador.cobr (217).

O Thomaz Lanches foi inaugurado em 1978, e fica localizado no centro da cidade de
Campo Grande-MS, na Rua Sete de Setembro, 744 - Centro, sua especialidade sdo as esfirras
abertas e fechadas de diversos sabores. Seu atendimento foge dos padrdes encontrados na
cidade, o cliente que procura o estabelecimento tem a liberdade de se auto servir, e quando
terminar informar ao caixa a quantidade e os produtos que consumiu. Essa confianga e

liberdade dada ao cliente faz com que sua freguesia seja fidelizada.

Figura 27- Feira central

=

onte: http://www.thomazlanches.com.br/ (201).

O Bifdo da Coophasul € um trailer localizado na rua principal do bairro Coophasul,

seu produto principal € o bife a cavalo que é famoso pelo seu tamanho e dependendo da fome


https://www.apontador.com.br/
http://www.thomazlanches.com.br/

74

alimenta duas pessoas. E tradicional no bairro ha quase dez anos, e ganhou conhecimento na
cidade toda atraindo clientes de todas as regides.

Figura 28 - Bifdo da Coophasul

Fonte: https://pt.foursquare.com (2017).

5.3 Circuito turistico gastronémico tradicional

E importante enfatizar que o circuito turistico campo-grandense se concentra no
centro da cidade, tendo como referéncia os restaurantes e bares como Cantina Masseria,
Cantina Romana, Lagoa da Prata, Vermelho Gril, Casa do peixe, Agua Doce Cachacaria e
Mercearia bar. Eles sdo referéncia em hospitalidade e pratos tipicos da cidade, no entanto o
valor econdmico estabelecido nesses locais é alto, ndo se tornando acessiveis a procura
cotidiana da populacdo local e muito menos ao poder aquisitivo de grande parte dos
universitarios. Em razio desta reflexdo, percebe-se que na tabulacdo dos dados, poucas vezes

tais locais gastrondmicos foram citados.

A Cantina Masseria foi fundada em Campo Grande em 1996 em uma casa de esquina
na Rua Afonso Pena com a Goias. Localizada em um bairro nobre da cidade chamado Jardim
dos Estados, situada sua entrada pela Rua Av. Afonso Pena, N° 4311 € um dos pontos
gastronOmicos tradicionais da cidade em datas comemorativas como dia dos namorados,
maes e pais e dificilmente se consegue uma reserva de ultima hora, apesar do elevado valor
financeiro. A tradicdo da casa sdo as massas todas feitas artesanalmente e seus molhos

diversos se utilizam de produtos frescos e muitas especiarias.


https://pt.foursquare.com/
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Figura 29- Cantina Masseria

Fonte: http://WWW.cantina;nasseria.com.br/ (2017).

Instalada em uma casa de época, a Cantina Romana existe desde 1978, e € ponto de
parada tradicional da gastronomia campo-grandense. Fica localizada no Jardim dos Estados,
na Rua da Paz, bairro nobre da cidade. Inicialmente abriu as portas na Rua Rui Barbosa onde
foram feitos seus primeiros pratos que saiam com a verdadeira tradicdo italiana e eram
embrulhados como presentes dai recebeu o nome de Boutique Gastrondmica a pequena
Routisserie. Suas massas frescas e artesanais, € molhos que ganharam sofisticacdo com o
vinho tinho, manjericio, parmegiano e outros. Atualmente, atende filhos, netos e
descendentes de familias que formaram seus primeiros clientes com a mesma qualidade e
hospitalidade de antes. Em seu cardépio tem uma frase tradicional que diz: “Auguri Campo
Grande! Qui, siamo tutti buona gente!” e significa “Os melhores desejos Campo Grande!

Aqui, somos todas pessoas boas!”.

Figura 30 - Cantina Romana

O restaurante Lagoa da Prata fundado em 2001, localiza-se na Rua Vinte e Cinco de
Dezembro, N°73 - Centro, e teve seu primeiro estabelecimento na cidade de Trés Lagoas- MS,

seu sucesso foi tdo grande que em 2009 abriu uma franquia em Campo Grande —MS, se


http://www.cantinamasseria.com.br/
https://www.cantinaromana.com.br/site/

76

tornando uma das opg¢des gastrondmicas especializada em peixe muito procurada por
moradores e turistas que visitam a cidade. O seu sistema de servico € a la carte, com uma
farta variedade de peixes e pratos com alimentos tipicos da regido. Seus pratos principais sao
os peixes da bacia do pantanal como Tilapia, Pintado e Pacu que podem ser servidos
grelhados, porcdes fritas, além de moquecas e sashimis. Também oferece opcdes em carne

bovina, como o delicioso Filé¢ ao Creme de Mostarda e o Filé Mogiano.

Figura 31- Restaurante Lagoa da Prata
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Fonte: http://WWW.lagaadapratarestaufante.com.br/ (2017).

O Vermelho Grill € um restaurante e churrascaria que fica localizado nos altos da
avenida Afonso Pena, em um bairro de alto padrao chamado Cidade Jardim, préximo ao
primeiro shopping da cidade, o “Shopping Campo Grande. Em seu carddpio hd uma grande
variedade de carnes suculentas e saborosas enaltecendo a criacdo bovina existente no estado
do Mato Grosso do Sul. O valor de uma refei¢ao no Vermelho Grill € alto, ndo favorecendo o
consumo rotineiro da populacio local, no entanto para o turista € uma parada essencial na boa

gastronomia campo-grandense.

Figura 32 - Vermelho Grill

Fonte: http://WW.Vermelhogrill.com.br/ (2017).


http://www.lagoadapratarestaurante.com.br/
http://www.vermelhogrill.com.br/
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A Agua Doce Cachacaria é um lugar tradicional na cidade de Campo Grande-MS,
localizada na Rua José Antdnio Pereira, N°194 bairro Jardim Piracicaba, especializada em
petiscos que usam alimentos tipicos da regido, seu foco sdo bebidas e drinks diversos.
Participante do circuito gastrondmico da cidade e festival de bar em bar mantém uma
freguesia local além de ser franquia conhecida no pais todo € ponto referente para turistas que

visitam a cidade. Sua localizacdo € central de facil acesso além de oferecer valores acessiveis.

Figura 33 - Agua Doce cachacaria

Fonte: http://www.aguadoce.com.br (2017).

O Mercearia Bar € estabelecimento tradicional na cidade de Campo Grande-MS,
localizado na Rua Quinze de Novembro, N°1064 bairro Centro existente ha mais de dez anos ,
tem um cardipio extenso de cervejas importadas, artesanais e tradicionais. Sua gastronomia €
rica em petiscos com elementos regionais, como bolinho e pastel de carne seca, filés de tilapia
empanados, e pastéis tradicionais de carne e queijo. Participa dos festivais gastrondmicos da
cidade como bar em bar, e tem uma decoragdo referente a times de futebol tanto nacionais
quanto internacionais. E lugar de encontro entre amigos para assistir jogos, lutas e happy
hour. Localiza-se na édrea central da cidade e oferece precos um pouco elevado mas,

acessiveis a populacdo local.


http://www.aguadoce.com.br/nossas-casas-agua-doce/campo-grande/
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Figura 34- Mercearia Bar

Fonte: https://www.merceariabar.com.br/ (2017).

A variedade de restaurantes em Campo Grande demonstra que a cidade de Campo
Grande possui uma variedade em pratos internacionais em razdo da forte influéncia dos
imigrantes que aportaram na capital mas, também em pratos regionais. O circuito
gastronOmico atende a diferentes camadas econdmicas, desde locais com pregos acessiveis a
locais considerados com precos mais elevados.

Este retrato € tipico de cidades mais populosas que oferecem opg¢des variadas para todos os

gostos e perfis socioecondmicos.


https://www.merceariabar.com.br/

6. CONSIDERACOES FINAIS

Trabalhos académicos necessitam de conhecimento das producdes anteriores sobre o
tema pesquisado, e sua finalidade é ampliar o conhecimento relacionando o que ja foi
produzido em funcdo de diagnosticar possiveis mudancas e avangos. O crescimento nas
producdes cientificas das diversas areas de pesquisa proporcionou no decorrer do século a
criacdo de bancos de dados online, onde se pode ter acesso as producdes anteriores. Esse
levantamento de produgdes referente ao tema pesquisado ¢ determinado “Estado do
conhecimento”, que foi realizado nesta dissertacao.

A busca pelo tema “Turismo Gastrondmico” no banco de Teses e Dissertacdes da
CAPES, concedeu a autora uma vasta producdo de publicacdes anteriores de outros
pesquisadores, percebendo-se o quanto o tema abordado se faz presente e crescente no nosso
cotidiano. Observou —se como 0 meio turistico e gastrondmico, fortalece a preservagdo do
patrimOnio historico dentro do contexto do turismo cultural fazendo com que o
Desenvolvimento Local se efetive.

N3ao se consegue relacionar o tema Turismo sem ter como referéncia a gastronomia,
por ser um traco marcante da cultura de um povo. Nela estdo presentes as caracteristicas
fisicas e locais representadas desde o alimento a prética da refeicdo. E um termo globalizado e
cada pais eleva suas caracteristicas turisticas e gastrondmicas a nivel mais requintado. O
Brasil tem a seu favor seis dos nove biomas encontrados no mundo, isso favorece uma vasta
producdo de insumos alimenticios que é explorado em cada regido do pais e oferecido como
atrativo turistico.

Campo Grande-MS por sua vez se formou por povos de diversas culturas, se
tornando uma cidade multicultural. Dessa forma pode-se encontrar uma tipologia bem variada
da gastronomia local, pois agregou modos e alimentos tipicos de outros locais formando sua
culinéria tradicional. Mediante a variedade presente a populacdo foi adquirindo o hébito de se
alimentar fora de casa, fortalecendo o comércio gastrondmico local e o crescimento
econdmico e social. Por ser uma cidade de ordem horizontalizada sua extensdo territorial foi
se ampliando, tornando muitas vezes a regido central distante dos bairros, assim comecaram a
surgir os “corredores gastrondmicos” que nada mais sdo que ruas movimentadas de acesso aos

bairros onde se agregam varios empreendimentos de ordem gastrondmica.
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Normalmente hid uma vasta variedade de tipologias de comidas e bebidas,
acompanhada de misica local ou ndo e serve como pontos de organizacdo para o
oferecimento de eventos culinérios.

Os eventos gastronOmicos favorecem as politicas sociais, pois, os estabelecimentos
além de trabalharem juntos em favor da busca econdmica auxiliam do Desenvolvimento
Local. Na capital campo-grandense pode-se encontrar o festival de “Bar em Bar”, “Festival
do Soba” e o “Circuito Gastrondémico Bom Pastor”, mas nos municipios sul-matogrossense
também tem eventos gastronomicos como ‘“Porco no Rolete”, “Linguica de Maracaju” e
“Festival Gastrondmico Sabores das América”.

Na busca por entender melhor sobre os habitos alimentares e culturais da cidade de
Campo Grande-MS, foi feita uma pesquisa de campo com a aplicacdo de um questionario na
comunidade académica de quatro instituicdes locais, nele pode-se observar como a
alimentacdo € essencial para a populacdo e a frequéncia em que eles a procuram fora de casa.
Um aspecto importante € o favorecimento de estabelecimentos que oferecem um custo baixo e
sdo acessiveis a todas categorias econdmicas e neste perfil, numa escala dos estabelecimentos
gastronOmicos mais procurados pelos académicos a preferéncia foi pelas Pizzarias seguidas
pela Feira Central e o Mercaddao Municipal.

Enfocar o tema Turismo gastrondmico possibilitou a esta pesquisadora remeter-se a
uma possibilidade de potencializar os atrativos dos diferentes locais gastronOmicos,
encontrados niao s6 em Campo Grande-MS como também em todo o Estado de Mato Grosso
do Sul, a partir dos chamados roteiros e corredores gastrondmicos.

Antes considerado uma vertente do turismo cultural, o turismo gastrondmico vem se
fortalecendo ao redor do mundo. Tal ocorréncia tem gerado uma série de estudos sobre o
tema.

Esta dissertacdo confirma a hipdtese levantada que a gastronomia diversificada que
se encontra na cidade de Campo Grande-MS, pode propiciar a exploracdo de seus potenciais
turisticos utilizando a variedade alimentar encontrada como atrativo para pessoas que passam
pela cidade, tanto a trabalho porque permanecem pelo menos uma noite, quanto a passeio

porque seguem viagem para o interior do estado ou outras localidades.

Para que haja Desenvolvimento local € essencial que as relagdes sejam construidas
em um ambiente de confianca, de identidades, de respeito as diferencas. No ambiente da
gastronomia, a sua exploracdo ndo pode ser vista como uma mera ferramenta de atrativo

turistico, mas de acordo com as pesquisas realizadas, no contexto de Campo Grande-MS, a
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continuidade das tradicdes, o respeito as diferentes culturas que emergem na cidade tem

perpetuado habitos, modos e preferéncias da populacgao.

Com base nas reflexdes apresentadas nesta dissertagdo, percebe-se que entre as
contribuicdes da gastronomia estd a reflexdo como patrimodnio, como atrativo turistico. Nesse
sentido, a comunidade local se conhece e faz-se conhecer pelos visitantes, pois fica implicita

sua memoria, sua histéria e suas tradicoes culinarias.
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ANEXO

QUESTIONARIO SOBRE TURISMO GASTRONOMICO"

Universidade ( ) sexo: ( )Masculino ( )Feminino ( )Idade

1.Nos ultimos anos, vocé viajou mais para:
() Brasil ( )Exterior
Local: Local:

2.Qual sua concepgao sobre Turismo Gastronomico. Assinale até duas alternativas
() A gastronomia como destino turistico ¢ um atrativo da cultura local.

() Vivenciar a gastronomia local é buscar reconhecer a cultura de um povo.

() O turismo gastrondmico € um influenciador no desenvolvimento da economia local.
() Facilita seu reconhecimento de um povo através de sua gastronomia tipica.

3.Em uma viagem voc€ procura experimentar a gastronomia tipica local.

() Sim, para reconhecer um pouco dos costumes e sabores da cultura local.

() Nao, ndo me interesso em conhecer diferentes comidas ou sabores de outro lugar.
() Sou indiferente a este habito pois gosto mais de fast food.

4. Com relacdo ao Turismo Gastrondmico em Campo Grande, quais locais vocé ja visitou:

() Feira Central () Mercadao Municipal () Gatcho Gastao
() Casa do Peixe () Delicias da Tia () Rochas Caldo
() Bifao da Coophasul () Vitorino’s () Casa Colonial
() Masseria () Thomaz Lanche () Pizzaria

() Sobaria

Qual? Qual?

Conhece outro local nao citado?

5. Durante a semana em sua cidade, em média quantas vezes vocé sai de casa para algum
evento gastrondmico? Faz refei¢des fora de casa.

()1 ()2 ()3 ()4 )5S )6 ()7

6. Vocé enxerga o Turismo Gastrondmico como fonte cultural em uma cidade? Explique a
razao ou nao.

7. Em Mato Grosso do Sul, vocé conhece outro municipio que tenha algum tipo de Turismo
Gastrondmico? Onde e o que oferece este lugar?

' Esta pesquisa estd inserida em uma dissertacdo de mestrado da Universidade Cat6lica Dom Bosco, tendo como
pesquisadora a Arquiteta e Urbanista Erika Santos Silva e orientadora Prof*. Dra. Arlinda Cantero Dorsa.



