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RESUMO

Na agricultura familiar h4 sempre a preocupacao em produzir e obter um lucro que
ofereca meios para a manutencao da familia, mas nem sempre ha o real entendimento
de como gerir 0s ganhos e em muitos casos nem mesmo se tem o conhecimento de
como precificar os seus produtos. Consciente dessa realidade, se entende que a
escola possa estar contribuindo para a diminuicao dessa problematica, com a adocao
de estratégias de ensino da matematica financeira para os alunos em especial os que
ja participam do trabalho familiar na pequena propriedade rural familiar. O que levou
este estudo a ter como problema de pesquisa o0 questionamento sobre o
conhecimento das familias e dos adolescentes alunos de séries finais do ensino
fundamental sobre matematica financeira e de sua aplicacéo no dia a dia da producéo
familiar. Tendo essa questdo, o estudo aponta como objetivo é identificar o perfil
pessoal e do negocio das empreendedoras de Campo Verde (MT). Os objetivos
especificos sao: definir o empreendedorismo feminino; apresentar uma abordagem do
desenvolvimento no local e para o local; descrever o empreendedorismo feminino em
Campo Verde-MT; descrever o perfil das empreendedoras urbanas e rurais de Campo
Verde -MT. O que se realizara por meio de entrevistas e palestras com maes/mulheres
empreendedoras atuantes tanto na area rural como urbana e com estudos em sala de
aulas na parte tedrica do conhecimento e na pratica com a execucdo de hortas para
avaliacdo dos conhecimentos apreendidos em sala de aula. O que se espera que por
meio dessa comparacao entre a teoria e pratica, os alunos possam compreender
como efetivamente precifica-se a producdo familiar, contribuindo assim para a
melhoria dos ganhos financeiros da familia.

Palavras-chave: Mulher. Aluno. Aprendizado. Precificacdo. Agricultura.
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ABSTRACT

In family farming, there is always a concern with producing and obtaining a prout uat
provides the means to support the family, but there is not always a real understanding
of how to manage the profits and in many cases, there is not even knowledge of how
to price their products. Aware of this reality, it is understood that the school can be
contributing to reducing this problem by adopting strategies to teach financial
mathematics to students, especially those who already participate in family work on
small family farms. This led this study to have as a research problem the questioning
of the knowledge of families and adolescent students in the final years of elementary
school about financial mathematics and its application in the day-to-day of family
production. Given this issue, the study aims to identify the personal and business
profile of female entrepreneurs in Campo Verde (MT). The specific objectives are to
define female entrepreneurship; to present an approach to development in and for the
local area; to describe female entrepreneurship in Campo Verde-MT; and to describe
the profile of urban and rural female entrepreneurs in Campo Verde-MT. This will be
done through interviews and lectures with mothers/entrepreneurial women working in
both rural and urban areas, and through classroom studies on the theoretical part of
knowledge and in practice with the implementation of vegetable gardens to assess the
knowledge acquired in the classroom. It is expected that through this comparison
between theory and practice, students will be able to understand how family production
is effectively priced, thus contributing to improving the family's financial gains.

Keywords: Woman. Student. Learning. Pricing. Agriculture.
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1 - INTRODUCAO

Com as conquistas de independéncia da mulher, assim como as mudancgas no
mercado de trabalho, o empreendedorismo feminino foi se alastrando e firmando-se,
muitas vezes por necessidade econOmica, outras vezes como necessidade de
realizagcao pessoal.

O empreendedorismo feminino veio ganhando forca nas Ultimas décadas, tanto a
nivel nacional como comunitério, a representacdo e a lideranca das mulheres vém
demostrando geragédo de melhores resultados econdmicos e ambientais. As mulheres
empreendedoras sao dedicadas e estdo atentas a sustentabilidade socioeconémica. A
nivel local, a participacdo das mulheres no empreendedorismo leva a uma governanga
mais equitativa e inclusiva, com melhores resultados socioambientais.

O empreendedorismo feminino pode ser entendido como o processo de
iniciacdo de empreendimentos liderados por uma ou mais mulheres, bem como
iniciativas de lideranca em que as mulheres ocupam altos cargos nas empresas,
atuando na gestdo, em lideranca, presidéncia, dentre outras areas de
responsabilidade, tanto a nivel nacional como local, em ambiente urbano ou rural.

Recebendo incentivos no empreendedorismo feminino, pelos governos, uma
vez, que esta atrelado a resolucédo de problemas econdémicos, promovendo politicas
gue impulsionam o empreendedorismo no sentido socioecondémico.

O empreendedorismo colabora para além da criacdo de riquezas, e contribui
para a emancipacao do individuo, para isso é necessario a criagdo de mudancas nas
circunstancias restritivas duradouras em que muitas pessoas se encontram. A
proposta dos autores € que o empreendedorismo esteja redirecionado para a criacao
de mudancas, saindo da ideia de exploracdo de oportunidades para uma
emancipacao do individuo, a partir do reconhecimento daquilo que precisa melhorar
para evoluir como pessoa e como empreendedor.

Pois, a mudanca é significativa para as mulheres, principalmente, quando
enfrentam desafios consideraveis em comparacdo com os homens quando se trata
de estabelecer e gerir um negdcio, incluindo acesso restrito a informacao, politicas
governamentais, financiamento e redes de atendimento.

No estado de Mato Grosso, o projeto Sebrae Delas vem promovendo auxilio as

mulheres que querem empreender, no desenvolvimento das suas competéncias
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pessoais, comportamentais e nas competéncias técnicas que vao ajuda-las na gestao
do seu negdcio. em 2023, o governo do estado de Mato Grosso liberou
aproximadamente R$ 14 milh6es em financiamentos para diferentes linhas de crédito
para mulheres empreendedoras.

Campo Verde (MT) vem se despontando no empreendedorismo feminino, a
partir do langcamento do Programa Cidade Empreendedora, desenvolvido pelo Sebrae
e a Prefeitura Municipal de Campo Verde, esse programa tem como foco o
desenvolvimento local, por meio de politicas publicas para o desenvolvimento de
pequenos negdécios, usando os beneficios da Lei Geral das Micros e Pequenas
Empresas

E foi levando em consideracéo esses aspectos destacados que este trabalho
foi desenvolvido partindo da seguinte indagacéo: qual € o perfil das mulheres
empreendedoras do municipio de Campo Verde (MT). E qual o perfil do negdcio
desenvolvido por elas?

Para responder o questionamento fez-se uma investigacdo por meio de um
estudo qualitativo com 20 mulheres empreendedoras, das quais 12 empreendem na
area urbana e 8 em area rural. Estudar o perfil das empreendedoras, assim como o
perfil de seus negdcios é importante devido ao niumero crescente no pais e no estado
de Mato Grosso, principalmente em Campo Verde, que foi 0 primeiro municipio mato-
grossense a implementar convenio com o Sebrae (MT) para promover o
empreendedorismo local, com intuito de favorecer a emancipacao das mulheres por
meio deste processo.

Assim o objetivo geral deste estudo é identificar o perfil pessoal e do negdcio
das empreendedoras de Campo Verde (MT). Os objetivos especificos sédo: definir o
empreendedorismo feminino; apresentar uma abordagem do desenvolvimento no
local e para o local; descrever o empreendedorismo feminino em Campo Verde-MT;
descrever o perfil das empreendedoras urbanas e rurais de Campo Verde -MT.

O trabalho esta estruturado da seguinte forma: primeiramente apresenta-se
uma breve introducdo, em seguida, descreve-se a base tedrica com conceitos sobre
empreendedorismo no geral e feminino, relata-se o empreendedorismo feminino em
Campo Verde-MT, apresentando informacdes relacionadas a agricultura familiar, por
fazer parte do contexto de convivéncia das pessoas em pesquisa, e que se fez

necessario a apresentacdo da dados sobre educacdo matematica financeira e de
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desenvolvimento local como meio de promocé&o da iniciativa do empreendedorismo
feminino para a localidade.

Relatando brevemente sobre a questdo do abandono dos jovens da vida no
campo, ndo dando continuidade ao trabalho dos pais, até mesmo ndo dando
importancia ao seu direito de sucessao a propriedade rural dos seus progenitores. Em
gue se considera como uma possiblidade, de ndo se envolverem diretamente com a
producéo desenvolvida por seus pais, o que levou este estudo a promover um projeto
de horta na escola para ajudar os alunos filhos de empreendedores da agricultura
familiar a participarem do processo de producao, da elaboragéo dos custos e vendas
como parte do aprendizado de matemética financeira.

A descricdo sobre a metodologia utilizada, descrevendo os meios usados e
detalhamento de como se processaram tanto a pesquisa com entrevistas como a
atuacado em campo, com a aplicagédo do ensino do cultivo de horta e de como precificar
0S seus custos aos alunos, filhos das mulheres empreendedoras envolvidas na
pesquisa.

Na sequéncia se destaca a pesquisa de campo em que se descreve dados
relacionados ao processo de elaboracdo das andlises das pesquisas realizadas
referente ao perfil das empreendedoras urbanas e rurais, bem como do
desenvolvimento da horta na escola com os alunos filhos de médes empreendedoras,
com a finalidade de descricdo do uso dos conhecimentos relativos a educacao
matematica financeira apreendidas em sala de aula e no empreendedorismo feminino
em agricultura familiar.

Por fim, apresenta-se as conclusfes do estudo, assim como se oferece
sugestbes de como se poderia melhorar em relacdo ao empreendedorismo feminino
para a referida localidade, fato esse que evidencia a necessidade de continuidade do
estudo e da promoc¢ado de meios para se alavancar o empreendedorismo feminino

local.
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2 - EMPREENDEDORISMO FEMININO, UMA ABORDAGEM DO
DESENVOLVIMENTO NO LOCAL E PARA O LOCAL

2.1 Conceitos sobre empreendedorismo

O empreendedor pode ser compreendido como um tipo diferente de
administrador, que faz com que as coisas acontecam na realidade, ndo esperamos
gue as mudancas o atropelarem. Estudar o comportamento e 0O processo
empreendedor, para um melhor entendimento, é oportuno e importante. Conforme
afirma Dornelas (2001), séo eles que estao revolucionando o mundo.

Também no Brasil, desde a década de 90, devido ao novo perfil econémico e
social, 0 empreendedorismo vem sendo estudado com maior profundidade. Este € um
aspecto positivo pois, conforme Dornelas (2001), os empreendedores estao
eliminando barreiras culturais, comerciais, estdo encurtando distancias, renovando os
conceitos econdmicos, globalizando, criando relacdes diferenciadas de trabalho,
guebrando paradigmas e gerando riquezas para a sociedade. Eles sdo os figurantes
de uma nova perspectiva de desenvolvimento econémico equilibrado, com geracéo
de empregos e renda.

O empreendedorismo se caracteriza por uma capacidade de identificar
oportunidades e criar algo inovador sob condi¢des de incerteza, assumindo
0s riscos ai envolvidos. Persisténcia e visdo de futuro envolvem o processo
de empreender que tem como resultantes uma nova maneira de realizar um

trabalho— um novo produto, servico ou atividade— ou a criacdo de um novo
empreendimento (Jonathan; Silva, 2007, p. 07).

A palavra empreendedor ou entrepreneur tem origem francesa, conforme
Dornelas (2001), e quer dizer aquele que assume riscos e comeca algo novo. Os
riscos que ele assume séo considerados riscos calculados. Ele gosta de ousar, mas
nao coloca seu negdcio em risco total.

Lezana (1999) define empreendedores como pessoas que perseguem o
beneficio, trabalham individual ou coletivamente. Sdo individuos que sempre tentam
visualizar o resultado positivo. De acordo com o mesmo autor, podem ser individuos
gue inovam, identificam e criam oportunidades de negdcios, montam e coordenam
novas combinacdes de recursos, para extrair os melhores beneficios de suas

inovagbes num meio incerto. Sao aqueles que possuem uma visao de alcance maior
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gue a maioria dos empresarios, eles interpretam o ambiente interno e externo de sua
empresa de forma diferente.

Entretanto, o uso mais antigo do termo empreendedor se registra no século XlI,
para definir aquele que incentivava brigas. Na historia militar francesa, no século XVII,
também se fazia referéncia a pessoas que se comprometiam em conduzir expedi¢cdes
militares. Mas, atribui-se a um irlandés do século XVIII, chamado Richard Cantillon
(1697-1734), o primeiro uso do termo entrepreneur no contexto empresarial, para
referir-se a alguém que compra bens e servigos a certos pre¢os com vistas de vendé-
los a precgos incertos no futuro.

Em outras palavras, correndo um risco nédo assegurado. Dornelas (2001), nesta
linha de pensamento, lembra que o primeiro exemplo de empreendedor, conforme a
literatura sobre o assunto foi o lendario Marco Pdlo. O qual tentou estabelecer uma
rota comercial para o Oriente e assinou um contrato com um homem rico para vender
suas mercadorias. Assim, o empreendedor Marco Pélo corria todos os riscos, tanto
fisicos quanto emocionais, enquanto o0 homem que possuia o dinheiro, os assumia de
forma mais passiva.

Esta atitude de empreendedor exemplifica 0 que entende por empreendedor:
alguém que faz novas combinac¢des de elementos, introduzindo novos processos e/ou

produtos, identificando mercados, criando tipos diferenciados de organizacdes.

1.2 Empreendedorismo Feminino

Empreendedor € o individuo que cria um negocio, assumindo a maior parte
dos riscos e desfrutando da maior parte das recompensas. O processo de criacao ou
inovacdo de um negdcio € conhecido como empreendedorismo. Empreendedores
desempenham papel fundamental em qualquer economia, utilizando as
competéncias e a iniciativa necessarias para antecipar as necessidades e trazer
novas ideias para o mercado (Sebrae, 2023a).

O foco deste estudo € o empreendedorismo feminino, que segundo o relatorio
de empreendedorismo feminino 2021/2022 do Global Entrepreneurship Monitor (Gem,
2022) as mulheres representam dois em cada cinco empreendedores em fase inicial.
O empreendedorismo feminino vem mostrando que as mulheres desempenham um

papel ativo na economia local.
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Segundo o Gem (2022) as mulheres representam 1 em cada 3
empreendedores de elevado potencial, nesse sentido € necesséaria uma programacgao
politica para mobilizar financiamento e outros apoios para 0s sectores onde as
mulheres estdo atualmente ativas. Situando que 34% dos negécios no Brasil
pertencem a mulheres e esse total se destaca pelo grafico 1, sobre como esse

percentual se apresenta em relacéo a presenca da mulher (Sebrae, 2019).

62“ % 6% [ 65!";- Els-!’g EIS!";- G6% Bb¥% e Gb% 65% &5% 65% ﬁ% 67% 67% GB% Eg‘@ Eg% [ TI% 7% 71% ?2% 739 %

38% 36% 36% 36% 36% 35% 35% 35% 34% 34% W 34% 34% 34% 34% 3% 33% 33K 32% 31% 31% 31% 29% 29% 29% 28% 27% 3%

Mulher Homen
Grafico 1: A presenca da mulher no empreendedorismo
Fonte: PNADC (2018) apud Sebrae (2019).

O mesmo estudo destaca uma maior diversidade de atuacfes, uma vez que,
as mulheres empreendedoras possuem um alto nivel de recursos pessoais para
negociar com clientes e familiares, tem habilidades para desenvolver estratégias de
desenvolvimento sustentavel. Ou seja, 0 empreendedorismo feminino resulta num
melhor crescimento das economias locais. Fortalece a diversificacdo econdmica
gerando igualdade de rendimento e produtividade. E promover resultados positivos de
desenvolvimento sustentavel (SEBRAE, 2019).

O Brasil estA em 7° lugar no ranking de paises com mais mulheres
empreendedoras, segundo o Global Entrepreneurship Monitor (Gem, 2022). O Brasil,
teve mais de 30 milh6es de mulheres empreendedoras em 2020, mostrando um
aumento de 25% em relacdo ao ano anterior.

Para Kai e Queiroz (2022) o empreendedorismo feminino e em especial no
setor rural vem se destacando pelo dinamismo e empenho que cada uma demonstra
em sua atuacédo empresarial. Nado se apegando em possibilidades, mas como natural

da mulher se organizando e avaliando cada etapa do seu progresso.
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Por ser consciente de sua inovacao de estar buscando atuar em um campo de
trabalho novo para muitas empreendedoras, a formacdo bésica no trabalho que se
propde a realizar vem se tornando peca-chave nesse seu dinamismo e eficacia do que
faz, como destacado pelos autores Betanho, Lopes e Lopes (2020), os cursos de
formacdo rural vem tendo um maior publico feminino nas Ultimas décadas, o que
complementa a fala sobre o modo de organizar o seu trabalho.

Ainda em Betanho, Lopes e Lopes (2020), observa-se que a mulher mediante
a sua formacgédo vem atuando de modo a ndo agredir o meio ambiente, buscando a
preservacdo por meio do uso restrito de defensivos e adotando uma pratica mais
sustentavel em seu plantio.

Maia, Gielda e Maia (2019) na regido oeste do estado de Santa Catarina, que
as mulheres demonstram caracteristicas empreendedoras relevantes para o
desenvolvimento do negocio, como: maior capacidade de lideranca, estudo com maior
foco no aprendizado de novas técnicas de manejo e usos restritos de defensivos,
visando a preservacao ambiental, além de serem muito mais persistentes e criativas
do que os homens, pois, para isso sempre elaboram um planejamento para terem um
norte em seus afazeres.

Juntamente com essa busca por conhecimentos, verifica-se diante de politicas
pubicas um maior empenho em prover novos conhecimentos para as mulheres
empreendedoras no campo. Com o empoderamento das mulheres, as politicas
precisam ser maiores em termos de oportunidades de financiamentos de
empreendimentos ao publico feminino, pois elas estdo promovendo o
desenvolvimento econdmico local e beneficiando o desenvolvimento sustentavel
(Viotti, 2013).

O Sebrae Delas, é um programa que incentiva, valoriza e acelera a jornada de
mulheres que empreendem ou querem empreender. O Sebrae por meio desse
programa impulsiona o “empreendedorismo feminino, orientando e inspirando as
empreendedoras a vender mais, aumentar seus lucros, conquistar novos clientes,
fechar contratos e ter muito sucesso” (Sebrae, 2023a, p.1).

O Sebrae (2023a) destacou uma pesquisa do Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE), de marco de 2022, em que relatou que 31% das propriedades
rurais no pais sdo comandadas por mulheres e que elas ocupam 19% dos cargos de

direcdo em empresas do agribusiness brasileiro.
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O Sebrae/MT apresentou o resultado de uma pesquisa sobre o perfil das

mulheres empreendedoras no estado de Mato Grosso, apontando que:

[...] 20% das mulheres empreendedoras em Mato Grosso atuam em mais de
uma atividade, elas tém emprego fixo e comandam um negdcio préprio. A
maioria, 89%, nao tem sécio, trabalha sozinha, e 32% se dedicam ao negocio,
em média, 8 horas por dia, sendo que 28% dispensam 11lh ou mais de
dedicacdo aos negécios. Além disso, 60% delas arcam ainda com as
responsabilidades da casa, visto que sao as provedoras do lar, indice mais
alto do que o nacional que é de 51% (Sebrae/MT, 2023, p.1).

Segundo uma pesquisa realizada pela Global Entrepreneurship Monitor, em
2020, havia cerca de 274 milhdes de mulheres envolvidas em negdcios e iniciando
um negocio, e 139 milhdes de gerentes e proprietarios de empresas no mundo todo.
Em 2022, o empreendedorismo feminino global alcangcou uma representacao de 42%,
mostrando um aumento de 6% em relacdo a 2021. No Brasil, em 2022, o
empreendedorismo feminino representou 34% dos empreendedores no pais,
mostrando um aumento de 5% em relagcédo a 2021.

O estado de Mato Grosso prioriza o empreendedorismo feminino. O Banco da
mulher prevé liberacdo de 60 milhGes para mulheres empreendedoras no ano de
2023. A primeira-dama Virginia Mendes, destacou em entrevista ao Team MT Verso
(2023, p.1) que o estado de Mato Grosso € o estado das mulheres empreendedoras,
pois “séo cerca de 215 mil empresas sob o comando de mulheres, sendo 45% do total
de 475,6 mil empreendimentos em funcionamento”.

A razdo para o crescimento do empreendedorismo feminino no estado, deve-
se ao “incentivo da Desenvolve MT, instituicao financeira do governo do estado, que
tem entre as prioridades promover o acesso ao crédito as mulheres empreendedoras”
(Team MT Verso, 2023, p.1).

O empreendedorismo feminino, no Mato Grosso, é crescente tanto no meio
urbano como rural, embora enfrente desafios, principalmente no meio rural onde
sempre foi liderado por homens, devido a cultura patriarcal que ainda impera na
sociedade Matogrossenses.

Visando capacitar mulheres na gestao de negdcios agropecuarios com enfoque
em empreendedorismo e liderancga, que o Servico Nacional de Aprendizagem Rural
de Mato Grosso (Senar-MT) formatou o programa "Mulheres Empreendedoras

Rurais", com a primeira turma iniciada em 2016 (Senar/MT, 2016).
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O projeto “Mulher Rural - Vambora Empreender”’ fomenta a “producédo
artesanal da mulher rural e ao desenvolvimento sustentavel, conhecimento e acesso
a cultura”. O projeto promove atividades de promog¢ao e “comercializagao de produtos
feitos por mulheres empreendedoras de comunidades rurais, bem como momentos

de descontrac&o e entretenimento” (Rodrigues, 2022, p. 1).

1.3 O empreendedorismo feminino em Campo Verde-MT

O distrito do Posto Parand, atual municipio de Campo Verde, comegou a ser
povoado no século XVIII, por familias vindas de Minas Gerais. Uma das primeiras
estacoes telegraficas de Mato Grosso, foi inaugurada em 1896, na comunidade de
Capim Branco. Em 1974, foi inaugurado o primeiro posto de combustivel no
entroncamento BR-070 com a MT-140. Esse posto foi considerado o precursor da
futura cidade (Prefeitura de Campo Verde, 2023).

O mesmo proprietario do posto, empreendedor e visionario criou um loteamento
denominado de Campo Real. E foi com a expansdo da atividade agricola e o
crescimento populacional, que em 1988, por meio da Lei Estadual n® 5314, foi criado
0 municipio de Dom Aquino, com o desmembramento do territdrio dos municipios
de Cuiaba (capital do Estado de Mato Grosso) e Dom Aquino (municipio do Estado de
Mato Grosso).

“O nome Campo Verde foi escolhido apds um plebiscito entre os moradores e
faz referéncia as extensas plantacdes de soja que tomam conta da paisagem no
periodo da safra da leguminosa” (Prefeitura de Campo Verde, 2023, p. 1).

Campo Verde aparece como nona cidade que tem melhor indicador econémico
entre 0s municipios de pequeno porte no pais. No aspecto geral, Campo Verde esta
na 45° colocacao entre os 5.568 municipios brasileiros (ISTOE, 2022). Com uma area
territorial de 4.771,073 quildbmetros quadrados, Campo Verde tem uma populacao
estimada pelo IBGE em 44.033 habitantes, um PIB per capita de R$ 60.604,25 e um
indice de Desenvolvimento Humano de 0,750 (Prefeitura de Campo Verde, 2022).

Com sua economia baseada no agronegdcio, Campo Verde é o terceiro maior
produtor de algoddo em pluma de Mato Grosso, com uma area cultivada na safra
2021/2022 de 95 mil hectares. O municipio se destaca também na producao de soja,
com 216,6 mil hectares cultivados e 83,6 mil hectares de milho plantados na altima

safra (Prefeitura de Campo Verde, 2022).
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O municipio de Campo Verde (MT) esta em terceiro lugar na producdo de
algodédo do estado de Mato Grosso. O municipio € um polo téxtil, conta com 15 usinas
beneficiadoras de algoddo. As quais realizam algumas das etapas do processo de
beneficiamento da fibra de algodao (Carvalho, 2023).

O empreendedorismo feminino em Campo Verde (MT) é muito forte. No ano de
2023, as expectativas foram boas para o segmento, especialmente para o0
empreendedorismo feminino. As empreendedoras, em grande maioria, estdo no setor
de servico, com destaque para as areas de beleza e estética, bem-estar e moda, no
setor de producéo e comercializacdo o destaque € para a area de alimentacao.

Segundo o Sebrae (2023b), as mulheres empreendedoras correspondem a
mais de 10 milhdes no mercado, sendo a maioria das classes C, D e E, representando

34% de todos os empreendedores do pais.

1.4 A Agricultura familiar

A agricultura no Brasil teve o seu inicio logo que se projetou a sua colonizagao
pelos portugueses, com a da chegada dos portugueses, no inicio do século XVI.
cultivando a cana-de-acucar e o tabaco, em grandes propriedades, primeiramente
tentando usar a méo de obraindigena, e depois adotando a escravizacéo de africanos,
visando a exportacdo dos produtos para a Europa. E complementando a producéo
agricola, foram adicionadas outras culturas para a subsisténcia dos trabalhadores,
como da mandioca, milho e criacdo animal (Miranda, 2008).

Com o decorrer dos séculos, o sistema de exploracdo agricola foi se
adequando as mudancas sociais e politicas, passando do trabalhador escravizado
para o assalariado e dividindo-se as propriedades em patronais e familiares, em que
a primeira, todos os trabalhos sdo executados por trabalhadores assalariados e no
segundo caso, sdo os componentes da familia que executam as atividades da
producéo (Veiga, 1996).

Ainda em Veiga (1996) na agricultura familiar verifica-se uma certa
preocupacao em relacdo a questdo da subsisténcia familiar e parte de sua producéo
ndo se destina para a comercializacdo e sim para o consumo préprio. Em que o
processo produtivo nem sempre se utiliza de maquinarios de alta tecnologia.

O uso de tecnologias na agricultura contribuiu para a melhoria da qualidade e

da quantidade de alimentos para a humanidade, mas, em parte vem desfavorecendo
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a agricultura familiar, por nao lhe oferecer condi¢gbes para competir em igualdade de
condi¢Bes com o grande produtor, o que leva esse setor a busca de outros meios para
se manter e ser competitivo em outras producdes agricolas que ndo seja as areas
abrangidas pela grande empresa, como de hortalicas e producéo de alimentos de
forma artesanais, enquadrando a propriedade familiar como um meio de subsisténcia
para o grupo familiar (Lima; Silva; lwata, 2019).

O Estatuto da Terra (Lei n. 4.504, 1964, art. 4°, I) define a propriedade familiar
como: [...] o imovel rural que, direta e pessoalmente explorado pelo agricultor e sua
familia, lhes absorva toda a forca de trabalho, garantindo-lhes a subsisténcia e o
progresso social e econdmico, em que se definem determinada area maxima para
cada regido e tipo de exploracéo, e eventualmente trabalho com a ajuda de terceiros
(Brasil, 1964).

Dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE (Ibge, 2018), no
ano de 2017, 70% das propriedades do agropecuarios possuiam area entre 1 e 50
hectares, ou seja, a maior parte destas se referem a uma estrutura agraria na
producédo de produtores individuais. Como também, que, 73% das pessoas que
auxiliam nesse sistema de producéo serem parentes do produtor.

No Brasil, os agricultores familiares sdo de fato pequenos agricultores,
representando o tamanho das propriedades, uma das mais fortes restricdes
para o crescimento sustentavel da agricultura familiar. A propriedade utiliza
principalmente a méo de obra da familia, sendo que pode haver contratacéo

de outros servicos nos periodos de safra, pois as atividades aumentam de
proporcao (Savoldi; Cunha, 2010, p. 29).

A agricultura familiar € meio de promover a producao de alimentos que exigem
cuidados elaborados e que possam levar ao aproveitamento integralmente o do cultivo
de toda a propriedade rural utilizando a méo de obra familiar, assim se visa a producao
diversificada de produtos que possam chegar a mesa do consumidor (Beltrame;
Pereira, 2017).

Trentin e Wesz Junior (2005) indicam que a agricultura familiar, em sua grande
maioria, € composta por individuos com baixo nivel de escolaridade, que buscam
cultivar seus produtos de maneira diversificada com reduzidos custos, e utilizando a
mao de obra familiar.

A agricultura familiar nesse sentido apresenta como principal caracteristica de
ter a sua gestéo ligada diretamente com 0s meios de produgcdo, em que esses Sao

pertencentes a familia, em que o trabalho é realizado pelos proprietarios em uma area
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relativamente pequena, sem usar a mado de obra assalariada, e quando essa é
necessaria, sempre sera menor do que as do contexto familiar (Guanziroli, 2001).

Jesus (2014) destaca que na agricultura familiar, as principais ajudas na lida
diaria provem da mulher e dos filhos menores, todos sem receberem uma
remuneracao, pois sdo entendidos como parte do contexto familiar e por isso devem
contribuir para a sua producao e manutencao da prole. Nao sendo segundo a autora,
uma valorizacdo do trabalho feminino.

Mesmo diante de sua ativa participacdo, as mulheres ndo tém seu trabalho
realmente valorizado na producao familiar, como sem acesso a renda, pois, todos 0s
rendimentos sdo direcionados para a manutencdo da familia. Mesmo que para a
manutencdo da agricultura familiar dependa da competéncia da mulher em seus
detalnes e afazeres como da producdo de doces, artesanatos, que Sao
comercializados em muitos casos como de produ¢do comum do grupo familiar.

Outro problema que se observa continuamente na agricultura familiar segundo
Lorini (2017) é do abandono do direito de sucesséo rural, pelo fato dos filhos néo
perceberem na atividade laboral dos pais, uma promessa de futuro promissor e por
isso preferem sair da area rural e se dedicarem a trabalhos do setor urbano. E em
muitos casos, vem ocorrendo a falta de compreensdo por parte dos pais da
necessidade de se adequarem para o0 uso de tecnologias, 0 que pode resultar em
desavencas e do abandono dos filhos a producéo familiar.

Como destacado por Sposito (2006), o modo de ser e agir do setor urbano ja
se fazem presente no ambito rural, podendo até mesmo dizer que o setor rural se
tornou hibrido, por, necessitar das tecnologias urbanas para se processar. E até
mesmo quando necessario, podendo ter funcionarios que néo residem na propria area
rural e sim nas cidades circunvizinhas.

Para Sauer (2008) os trabalhadores rurais vém se adequando com maior
rapidez do que o sistema de trabalho, por estarem conseguindo agregar valor aos
usos tecnologicos em sua lida diaria, como das redes sociais, das vestimentas e
valores préprios do setor urbano como da participacao de festividades antes ditas de
apenas rural e ou urbana como musicas sertanejas e agora de ritmos de funks.

Na visédo de Wikinson (2008) esse processo de urbanizacao do meio rural prove
da rapida mercantilizacdo ocorrida a partir dos anos de 1960, levando a
marginalizacdo e da diminuicdo da necessidade de méao de obra no setor rural, em

gue obrigados a investirem em tecnologia, muitas vezes tendo que diminuir a
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quantidade de colaboradores e ou pela introdugcdo de novos maquinarios poder
dispensar o trabalho assalariado. Porém, o autor destaca a dificuldade da pequena
propriedade rural de conseguir meios para a compra de novas ferramentas de
trabalho.

Dado esse confirmado pelo IBGE (2018) no ano de 2017, somente 52% dos
estabelecimentos da agricultura familiar conseguiram o financiamento para a
producéo, ou seja, apenas 784.228 estabelecimentos conseguiram, o que foi obtido
por meio do Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar - Pronaf.

Com a falta de financiamento para o custeio de novas ferramentas de trabalho,
e por isso, obtendo poucos resultados em seu trabalho, além da falta de
conhecimentos sobre como precificar sua producéo, avaliar o valor dos juros de seus
empréstimos, podem ser causas do crescente abandono por parte dos filhos do
trabalho familiar e irem em busca de outros meios de sobrevivéncia na area urbana
(Lorini, 2017).

Evidenciando dessa forma a importancia de se criar meios para a valorizacao
do trabalho no contexto da agricultura familiar para os jovens, e a0 mesmo tempo
incentivar os seus pais e em especial as mulheres a adequarem-se as novas
exigéncias de mercado como do uso de inovacdes tecnologias e adequacao dos seus
recursos, como se projeta nesse estudo do aprendizado da matematica financeira.
Evidenciando a necessidade de se investigar quais os principais fatores que levam os
jovens a buscarem as cidades para trabalharem, abandonando até mesmo o seu

direito de sucessao na propriedade familiar.

1.4.1 A (ndo) permanéncia do jovem no campo

Nesse contexto, cabe esclarecer dificuldades também em estabelecer uma
sucessao paterna na propriedade rural, o que varia conforme o género, o nivel
educacional, a necessidade e a renda das familias. Ademais, ja se tornou
ultrapassado o carater sucessorio quase gue hatural, em que o patriarca condicionava
os filhos a permanecerem na propriedade, repartindo ou comprando terras agregadas
no intuito de instalar os filhos proximos, mas de forma independente; por sua vez,

estes cuidariam dos pais com a promessa de herancga (Abramovay et al., 1998).
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Nessa perspectiva, apesar da grande quantidade de pessoas vinculadas ao
eixo da agricultura familiar, pode-se visualizar uma diminui¢do no numero de jovens
nessa atividade ao longo dos anos.

Barcellos (2015) retrata essa tendéncia, ilustrando uma reducgao de cerca de 1
milh&o de jovens entre 15 e 29 anos que deixaram de pertencer a populagdo rural em
uma década. A populacdo rural em 2000 era de 31.835.143, dos quais cerca de 9
milhGes eram de faixa etaria jovem (15 a 29 anos); ja, em 2010, havia 29.830.007
habitantes, com 8 milhdes de jovens.

A diminuicdo do tamanho das familias rurais e, muitas vezes, a falta de
interesse do jovem em continuar na atividade agricola ou a necessidade em deixar tal
atividade causam o aparecimento de um problema: o aumento das unidades
produtivas comprometidas pela auséncia de sucessores (Matte et al., 2019).

Comparando-se, por exemplo, contextos sucessorios entre filhos de
agricultores e pecuaristas familiares, Matte et al. (2019) reforca a nao intencéo de
filhos de agricultores familiares em retornar a propriedade rural por ndo necessitar
sobreviver dela, apesar da perspectiva de heranca apos a auséncia dos pais.

A decisdo dos jovens em continuar ou nao na propriedade rural, geralmente,
esta ligada a fatores como politicas publicas atraentes, direcionamento académico
estudantil no desenvolvimento das pequenas propriedades rurais, proximidade e
atratividade dos centros urbanos, influéncias internas relacionadas a composicéo da
familia, tais como nivel de riqueza, escolaridade, faixa etaria e género (Castro, 2017).

Savian (2014) coloca que a decisdo de ficar no campo ou deixa-lo ocorre
conforme os propadsitos do individuo, mas é influenciada pelo contexto social em que
ele se insere. Castro (2017) confirma que a nomenclatura jovem rural deve ser
analisada como categoria, em que reflexées sobre, por exemplo, hierarquia paterna,
crises e mudancas da realidade rural, entre outros, devem compor o constructo das
relaces sociais e das decisfes entre ficar no campo e sair dele.

A autora Castro (2017) ilustra que esse jovem, como ator social, ocupa posi¢cao
de destaque nos discursos, porém ndo na pratica, pois as mudancas na relagao rural-
urbano, o maior acesso a informacdo e a educacdo mais comumente urbana, por
exemplo, tém deixado o trabalho no campo como uma op¢do, e ndo mais como
necessidade.

E possivel observar que o éxodo dos jovens rurais, muitas vezes, é estimulado

pelos pais, ao proporcionar uma condicdo melhor de estudo aos filhos na cidade. I1sso
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permite a esses jovens 0 acesso ao mercado de trabalho urbano, tornando a
propriedade rural uma opgéo, entre outras, para sustento e sobrevivéncia.

Na tentativa de contornar essa situagéo, Panno e Machado (2014) destacam a
importancia do desejo da familia em querer que o jovem permane¢a ho
estabelecimento rural ou retorne a ele. Para tanto, os autores salientam que é
necessario que os pais oferecam condicfes para isso, sendo fundamental a divisédo
de tarefas com autonomia e responsabilidades, além da participacdo no processo
decisorio.

Essa situacao ideal ndo é regra no mundo rural brasileiro, pela diversidade de
condi¢cdes (econdmicas, sociais, estruturais, ambientais etc.) em que se encontram 0s
sujeitos no campo. Em muitos casos, o nivel educacional dos entes da familia é tdo
baixo que n&do permite acesso ao mercado de trabalho na cidade. Nessa condigéo, o
estabelecimento rural continua sendo uma necessidade de sobrevivéncia, limitando o
éxodo dos jovens.

O nivel baixo dos rendimentos gerados nos estabelecimentos rurais, quando
impacta no sustento da familia, forca alguns dos entes familiares, principalmente os
filhos, arecorrer ao trabalho na cidade, mesmo que em situacdes precarias (Wilkinson,
2008).

Assim, o0 éxodo ndo € uma opcao, mas uma necessidade de sustento da familia.
Por esse motivo, a opcéo de os jovens ficarem na propriedade rural ou sairem dela
nao é algo simples, pois o contexto social interfere nesse processo de tomada de
deciséo (Savian, 2014).

No estudo realizado por Costa e Ralisch (2013), essa condicdo da renda
limitada fica compreensivel. Os autores buscaram, por meio de um estudo de caso,
conhecer 0s anseios, as perspectivas de futuro e a realidade em que vivem os jovens
rurais, moradores do assentamento Florestan Fernandes, localizado em Florestopolis-
PR.

A pesquisa de Costa e Ralisch (2013), foi realizada com 27 jovens (18 homens
e 9 mulheres), e os resultados mostraram que a maioria deles manifestou a vontade
de continuar vivendo no assentamento, mas, por causa da limitacdo da renda obtida
na propriedade, muitos deles sentiam a necessidade de buscar independéncia
financeira. Isso se deveu, em parte, por falta de estimulo da prépria familia para que

0S jovens permanecessem na propriedade rural e pela maioria das entidades
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governamentais e ndo governamentais que nao incentivavam a permanéncia da
juventude no campo.

No sentido de ampliar essa complexidade, quando se avalia o contexto da
agricultura familiar no Brasil, as condi¢gdes sentimentais e de pertencimento geram
identificaces fortes com o lugar e a terra. O lugar de nascimento e de crescimento,
assim como o cotidiano de vida na propriedade rural, gera sentimentos nostalgicos
gue estimulam a permanéncia ou retorno dos jovens (Savian, 2014).

Para aqueles que sairam ou que vivem uma relacdo que aproxima o rural do
urbano, esse sentimento de pertencimento e familiaridade com o campo faz com que
0S jovens enxerguem na vida rural um espaco mais tranquilo para se viver, em
oposi¢ao a vida “mais dificil” da cidade (Jurado; Tobasura, 2012). Esta condicéo
sentimental, de pertencimento ao campo e de nostalgia dele, é estimulo para
manutencao ou retorno do jovem rural, apesar de néo ser decisiva.

O estudo de Boessio e Doula (2016) investigou a percepgao dos jovens (faixa
etaria entre 18 e 29 anos), filhos de familias associadas a Cooperativa Agropecuaria
de Patrocinio (Coopa-MG), sobre o incentivo das instituicdes (cooperativa e familia)
para permanéncia deles no meio rural e na atividade agropecuéaria.

Os resultados mostraram que, embora houvesse apoio familiar (90,9%), na
percepcao dos jovens a cooperativa também era vista como instituicdo incentivadora
(68,18%), demonstrando que a importancia em sua escolha de permanéncia no meio
rural foi estimulada tanto pelo incentivo familiar — vinculado a tradicédo, sentimento de
pertencimento e consideracdo do campo como um lugar tranquilo para morar — como
pelo fato de a cooperativa oferecer condicbes para melhorias na producéo
agropecuaria. Destaca-se que a maioria (86,36%) dos entrevistados pretendia
continuar nas propriedades familiares, mantendo a atividade jA desempenhada pela
familia (Boessio; Doula, 2016).

Em razdo dessa complexidade, um fator importante capaz de estimular a
permanéncia (ou nao) do jovem no campo €é 0 processo de sucessao
rural. Grubbstrom e Soovali-Sepping (2012) colocam que as decisfes relativas a
sucessao sao cruciais para a sobrevivéncia da propriedade e para a manutencéo da
posse da terra dentro da familia.

Um dos postos-chaves é a escolha do sucessor, que é impactada por fatores
como: a vontade do filho em ficar e assumir a propriedade; a dificuldade em decidir

entre os filhos quem sera o sucessor; a resisténcia do pai em transferir a gestdo e o
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controle da propriedade; e a falta de planejamento no processo sucessorio (Mate;
Machado, 2017).

Abramovay et al. (2001) e Ahlert (2009) reforcam que o planejamento e a
discussdo da sucessdo nao acontecem na maioria dos estabelecimentos familiares
rurais brasileiros. E importante que o pai proporcione formacio adequada aos filhos,
discuta, de forma organizada, sobre o0 processo sucessoério 0 mais cedo possivel e
planeje gradualmente essa sucessao. Isso, facilita inclusive que o produtor rural
propicie a resolucdo de problemas e situagdes conflitantes enquanto ainda estiver no
comando da propriedade.

O planejamento no processo sucessorio minimiza os conflitos que possam
existir entre os herdeiros, assim como permite a familia pensar na distribuicdo dos
bens ou divisdo/manutencédo das terras ap0s a morte dos pais. Mas essa é uma
condicao ideal que nao se efetiva, conforme salienta Ahlert (2009), no mundo rural
brasileiro.

Moreira e Spanevello (2019) demonstraram que existem varios arranjos
referentes ao processo de sucessao geracional na agricultura familiar. O estudo
apresenta seis modelos que retratam a presenca de incentivo familiar na sucesséo da
gestao das propriedades rurais, sem, contudo, 0s pais se ausentarem totalmente dos
negaocios, em especial quando a propriedade € maior.

Nesses casos, 0S sucessores aparecem mais como gestores do que como mao
de obra e séo estimulados por fatores como autonomia na gestao da propriedade,
renda e opcao de moradia (se no campo ou na cidade).

O processo de sucessao na agricultura familiar € algo complexo, capaz de gerar
varias interpretacbes e confltos, como em relacdo a quem assumira as
responsabilidades na propriedade; aos modos de gestédo e diferencas entre pais e
filhos (Brumer; Anjos, 2012); a divisdo dos rendimentos entre filhos sucessores e néo
sucessores; ao tempo para sucessao. Assim, a atual pesquisa procura contribuir ao
abrir caminho a mais reflexdes sobre a pluralidade de problemas e conflitos familiares,
com fatores internos, bem como problemas sociais, econdmicos e politicos, como
fatores externos, que interferem na dindmica da sucessao na agricultura familiar.

Diante dessas discussbes tedricas, € possivel identificar trés grandes
categorias que influenciam a permanéncia do jovem no meio rural: primeiro a historia

familiar e com o campo, que evidencia os conflitos, sentimentos e relacdes entre pais
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e filhos durante os anos de vida na propriedade rural; e do quanto a relacao familiar
possa ter influenciado na deciséo de permanecer ou ndo na propriedade rural.

Segundo fator, se referem aos estimulos/obstaculos a permanéncia no campo,
como a condi¢cao econdmica e social da familia que podem influenciar para que o meio
urbano posa ser mais ou a menos atrativo para o jovem.

As perspectivas/alternativas/possibilidades, em que a deciséo de permanecer
na propriedade rural, ou ndo, podera estar afetada diretamente pelo processo
sucessorio e as diversas relagdes tanto parentais como politicas sociais e econémicas

gue podem interferir diretamente para a tomada de deciséo.

1.5 Educacao matematica financeira

A Educacao Matematica Financeira ou apenas Educacéo Financeira, segundo
a Organizacdo para a Cooperacao e Desenvolvimento Econémico - OCDE, (2005)
deveria comecar a ser ensinada nas escolas, o mais breve possivel.

O Brasil desde o ano de 2010, vem sendo trabalhado por meio do Programa
Educacao Financeiro na Escola com o objetivo de melhorar o conhecimento sobre o
sistema matematico/financeiro da populacéo brasileira.

[...]Jeducacéo financeira é “o processo mediante o qual os individuos e as
sociedades melhoram a sua compreensdo em relacdo aos conceitos e
produtos financeiros, de maneira que, com informacdo, formacdo e
orientagcdo, possam desenvolver os valores e as competéncias necessarios
para se tornarem mais conscientes das oportunidades e riscos neles
envolvidos e, entdo, poderem fazer escolhas bem-informadas, saber onde
procurar ajuda e adotar outras a¢des que melhorem o seu bem-estar. Assim,

podem contribuir de modo mais consistente para a formacéo de individuos e
sociedades responsaveis, comprometidos com o futuro”. (Brasil, 2013, p.23).

Posteriormente se tornou no Brasil um dos temas transversais na Base
Nacional Comum Curricular, e que deve ser iniciado desde a educacéao infantil e no
ensino fundamental, acdo essa formulada através de sua homologacdo em 2017
(Brasil, 2017).

Entretanto, o ensino da matematica financeira ndo deve ser ministrado nas
escolas como um componente disciplinar e sim como parte da estrutura da disciplina
de matematica (Brasil, 2020).

Como componente curricular para o ensino fundamental, deve ser trabalhado

temas que envolvem o aprendizado das quatro operagcdes e que envolvam taxas de
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juros, aplicacdes financeiras, inflacdo, impostos, investimentos e no ensino médio,
operacdes que envolvam o sistema monetario nacional e internacional (Brasil, 2020).

Para Oliveira (2022), devido a Pandemia do Covid-19, os professores néo
foram preparados para incluirem esse ensino nas suas aulas de matemética e por
isso, ainda ndo se tem resultados positivos sobre essa inser¢cédo no aprendizado de
matematica nas escolas. Esse quadro é preocupante devido aos resultados obtidos
em avaliagbes anteriores realizadas sobre o desempenho escolar dos alunos
brasileiros realizados por meio do Sistema de Avaliacdo da Educacéo Basica.

Dados do Saeb de 2017, constata que dentre alunos do ensino fundamental,
estudantes do 5° ano, com idade média de 10 anos, apresentam 11,9% de nivel de
aprendizagem adequada em portugués e 15,5%, em matematica (Brasil, 2017).

A analise diante da avaliacdo anual do Saeb (Brasil, 2017) de que a cada 100
alunos do 5° ano avaliados, a metade destes ndo sao capazes de “converter uma
guantia dada em moedas de 5, 25 e 50 centavos e 1 real em cédulas de real.

A mesma andlise indica que alunos do ensino meédio, a defasagem de
aprendizagem matematica financeira se amplia, e se constata que menos de 4,5%
dos alunos avaliados possuem aprendizagem matematica adequada. E em uma
avaliacdo realizada pelo Programa Internacional de Avaliagcdo de Estudantes, da
Organizacao para a Cooperacdo e Desenvolvimento Econémico. O Brasil obteve o
pior desempenho em matematica entre os 45 paises que participaram de uma
avaliacdo realizada em 2015.

Segundo Oliveira (2022), essa defasagem de conhecimentos
financeiros/matematicos ndo € apenas dos estudantes, em que praticamente 50% da
populacdo adulta apresentam algum tipo de dificuldade financeira. Devido a essas
guestdes, diversos projetos vém sendo desenvolvidos como do Instituto Brasil
Solidario, utilizando jogos que ensinam economia domeéstica.

O que para Souza et al. (2023), a educacao financeira deve ser estendida para
todos os familiares e ndo apenas para os alunos em sala de aula. Portanto, algum
outro vinculo deve ser formado para que a populacdo que se encontra em defasagem
de conhecimentos matematicos/financeiro seja inclusa nessas propostas de
aprendizagens.

Ainda em Oliveira (2022), se relata que a questdo de dificuldade em relagéo a
céalculos financeiros nédo é apenas da populacdo brasileira, em avaliacdo realizada

pela PISA, 20 paises, todos apresentaram algum grau em relacdo a essa questéo. Ou
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seja, h4 necessidade de aprimorar os conhecimentos matematicos financeiros das
populacfes, pois, além das escolas ndo terem esse vinculo de ensino, a analise
constatou que no caso brasileiro 90% dos estudantes aprendem esse conhecimento
em casa e ndo na escola.

Em estudo apresentado pelo Ministério da Educacdo (Brasil, 2018) as
propostas contidas na Base Nacional Comum Curricular, visam a promocao da
educacéo financeira e de orientar sobre 0 consumo, custos e taxas de juros, passando
para teméaticas de inflacdo e aplicacdes financeiras e impostos. Ou seja, levar 0s
alunos a entenderem os custos embutidos em suas compras e de como planejar seus
gastos diante de suas possibilidades financeiras.

O BNCC também visa priorizar no ensino da matematica financeira, o estudo
do dinheiro e sua funcéo na sociedade. O que se entende que além do saber sobre
transacoes financeiras, se visa orientar sobre o uso de marketing para a promocéo de
bens que sdo colocados como necessarios para as pessoas. Devido ao alto uso da
propaganda, dificultando o real entendimento entre o necessario e o ato de apenas
consumir por estar sendo divulgado pelas redes sociais.

Essa proposta do BNCC (Brasil, 2018) deveria ser colocadas em pratica a partir
do ano de 2020, e dentre as acdes se previa a elaboracao de Projeto de Vida, como
uma das atividades a serem orientadas nas escolas em educacéao financeira, como
de organizacdo, planejamento, estabelecimento de metas, e aspiracdes, a serem
planejadas desde o ensino fundamental. Segundo o BNCC, as propostas de Projeto
de Vida deveriam ser anexadas envolvendo todas as demais disciplinas e ndo apenas

a matematica.

1.6 Desenvolvimento local

Quando se fala em local no contexto do desenvolvimento econémico, € preciso
entender alguns fatores como o capital social que traduz a ideia de que as relacbes
sociais e as normas sociais podem dar acesso a recursos valiosos que podem
melhorar o bem-estar dos individuos no local, dessa forma fundamentando o bem-

estar econdémico (Callois; Schmitt, 2021).

[...] o local ndo se refere ao tamanho de uma regido, mas abarca o conjunto
de relagbes que existem em um determinado territério, seja ele uma
microrregido ou uma cidade, considerando as heterogeneidades e
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especificidades do lugar, considerando os atores sociais e a institucionalidade
da localidade, com sua diversidade e potencialidades econdmicas, sociais,
ambientais e as diferentes alternativas de atuacdo para a transformacéo e o
desenvolvimento do local (Martins et al., 2010, p. 561).

Cada local tem suas peculiaridades e singularidades, a ideia de valorizar e
desenvolver politicas publicas voltas para o desenvolvimento regional teve inicio na
década de 1970, no Brasil, tendo uma trajetéria de experiéncias e resisténcias até a
promulgacao da Constituicdo Federal de 1988.

Ja o conceito de economia local foi criado por Muhammad Yunus quando
defendeu a ideia de uma economia centrada nas pessoas, em sua localidade, com o
objetivo de que homens, mulheres e jovens, ndo tenham que abandonar o seu local
de nascimento para encontrar meios de subsisténcia, ou seja a criagdo do “negdcio
social” (Oliveira; Lima, 2021).

Esse conceito destaca a necessidade de ocorrer oportunidades do
desenvolvimento local formando meios de subsisténcia no préprio local onde residem
as pessoas. A proposta é que as instituicdes financeiras apoiem o empreendedorismo
de todas as pessoas (Oliveira; Lima, 2021).

A teoria do “negdcio social”’, considera que 0s jovens permanegam nas
localidades, para que isso aconteca € necessario que as instituicbes académicas
oferecam ensino superior de qualidade, tanto no f presencial como EAD, garantindo
gue as populacdes rurais e urbanas tenham as mesmas oportunidades. Isso deve ser
feito como uma questdo de politica e de direito da populagéo rural e urbana (Bizarria
et al., 2019).

Desenvolvimento local ou economia local tem como fundamento que os “atores
regionais sejam protagonistas na formulacédo de estratégias, na tomada de decis6es
e na hora de coloca-las em pratica, promovendo a inclusdo social e fortalecendo a
democracia, também combatendo a pobreza” (Legado das Aguas, 2017, p. 1).

Diante disso a proposta revolucionaria do negocio social € manter a concessao
de microcrédito que venha possibilitar que pequenos investimentos possam ser
disponibilizados a sociedade, promovendo uma revolugéo na vida das pessoas que o
recebem, assim, de forma geral, constata-se que o0 desenvolvimento local
compreende importantes dimensdes, tais como “a incluséo social, o fortalecimento e

a diversificacdo da economia local, a inovacdo na gestdo publica, a protecéo
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ambiental, o uso racional de recursos naturais e a mobilizagdo social” (Legado das
Aguas, 2017, P. 1).

O desenvolvimento econémico local é indiscutivelmente afetado por todas as
atividades do governo local. No entanto, a politica de desenvolvimento local é
geralmente definida de forma mais restrita como atividades especiais, realizadas por
grupos publicos ou privados, para promover o desenvolvimento econémico das
regioes.

As atividades rotuladas como “programas de desenvolvimento econémico” se
enquadram em duas categorias: fornecer assisténcia personalizada direcionada a
empresas individuais que pretendem fornecer maiores beneficios de desenvolvimento
econdmico daquela regido; e iniciativas estratégicas em que politicas fiscais, de
gastos e regulatérias mais gerais de governo sédo alterados para promover o
desenvolvimento econdmico local (Bartik, 2019).

No Brasil, os governos locais (municipais) conquistaram autonomia a partir da
Constituicdo Federal de 1988, com a descentralizacédo de servicos urbanos e rurais, a
partir da gestao local democratica, a Carta Magna “reafirmou e reforgou o papel dos
municipios como agente promotor do desenvolvimento urbano e rural, priorizando, a
partir dos planos diretores, a intervengao urbanistica e reguladora do uso do solo”
(Coelho, 2000, p.7). E foi no final dos anos 1980 que:

[...] o movimento de descentralizacdo reforca o papel dos municipios no
interior da federacao, ao mesmo tempo que a politica do governo federal, de
integracdo competitiva do Brasil ao processo de globalizacdo, determinava
uma politica territorial de integracdo de focos de competitividade, existentes
no pais, com o mercado mundial. O objetivo de melhorar a articulacao destes
focos dindmicos com o exterior, especialmente com a América do Sul,
colocou em plano secundario a consolidacdo do movimento de integracao
interna gerado pelas acdes locais que recrudesciam com o processo de
municipalizacao (Coelho, 2000, p.8).

O desenvolvimento econémico local é cada vez mais considerado como um
importante tarefa do governo local. E foi por meio da articulagcdo de “novas
modalidades de financiamento e apoio para o desenvolvimento dos pequenos
empreendimentos e das experiéncias de produgao comunitaria” (Coelho, 2000, p.11),
gue o processo de desenvolvimento econdmico local tomou propor¢ao no nosso pais,
sendo que:

A primeira modalidade de experiéncia de desenvolvimento econdémico local
representa um desdobramento modernizador de formas de atuacdo mais
tradicionais na area urbanistica ou politica administrativa, realizada através
da modernizacdo da infraestrutura local, a criacdo de distritos industriais
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dotados de centros de comunicacdo, a criagdo de incentivos fiscais, e a
articulacdo administrativa e financeira entre prefeituras de uma mesma regiéo
com o objetivo de criar uma infraestrutura comum para investimentos
industriais. A segunda modalidade sdo aquelas experiéncias que vém
ancoradas em programas de geracao de trabalho e renda, principalmente os
que trabalham formas alternativas de financiamento. Uma terceira
modalidade sdo experiéncias de constituicdo de redes de desenvolvimento
econdmico local e que ndo tem necessariamente a prefeitura como agente
promotor de desenvolvimento. Esta modalidade se distingue da segunda por
definir um campo de agdo mais amplo do que uma politica setorial de geracao
de trabalho e renda. Seu foco esta na integracao e articulagdo local de atores
econdmicos e sociais, ndo se restringindo a uma politica setorial ou ao
desenvolvimento de um instrumento de intermediagdo financeira sem
trabalhar os circuitos produtivos e suas demandas reais. O eixo articulador
desta integracdo de atores locais de desenvolvimento econémico pode ter
seu foco na capacitagdo, cuja experiéncia mais significativa € a do Projeto
BNB/PNUD (Coelho, 2000, p.12, 13).

Os governos locais devem promover programas e politicas que venham
incentivar o empreendedorismo local. O que segundo Silva (2015) as mulheres
no meio rural além de terem que buscar por formacéo, por estarem entrando
em uma area de trabalho que antes apenas tinham informacgdes do que ocorria
no dia a dia do trabalho, e agora atuam efetivamente nesse universo de acdes
laborais, tendo que para isso, como ja citado, buscarem conhecimentos fora do
ambito familiar, tendo ainda que provar que sdo competentes, devido a visao
machista do trabalho rural, de ser local de trabalho masculino.

Algo que atém mesmo outras mulheres compartilham essa ideia. Por
isso, a necessidade da intervencdo de politicas sociais para quebrar
paradigmas até um tanto ultrapassados. Lembrando que:

[...] olocal, enquanto espaco e territério que reproduzem a légica do capital,
caracteriza-se pela producdo, ainda que em escala mais reduzida, de
desigualdade de recursos e poder; de formas de sociabilidade empobrecidas
produzidas pela concorréncia e pelo estimulo individual advindo da cobica e
do medo; e finalmente, pela exploracéo crescente dos recursos naturais. Por
outro lado, o local, enquanto espaco e territério permeavel a producdo de
experiéncias de resisténcia e/ou contra hegeménicas, caracteriza-se por
produzir espacos nos quais predominam os principios da igualdade,
solidariedade e respeito a natureza (Martins; Caldas, 2009, p.216).

As duas perspectivas apresentadas por Martins e Caldas (2009) séo diferentes,
mas refletem todas as possibilidades e experiéncias que o empreendedor local pode
vivenciar, sendo gque a logica permeavel mostra as experiéncias que podem resultar
em parcerias e colaboracbes de operacdo no mercado, que podem ganhar escalas
elevadas, saindo do regional, passando pelo estadual, federal e chegar ao
internacional. Quando se fala em empreendedor local é preciso entender mais

detalhadamente os fundamentos que o caracterizam.
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3 - OS ESPACOS DA PESQUISA

3. Metodologia empregada

A aplicacdo da pesquisa de campo, ocorreu apos a analise dos referencias
tedricos relacionados a tematica empreendedorismo feminino e conhecimentos
financeiros/matematicos. E pela pratica efetiva do uso da matematica financeira,
envolvendo alunos de uma escola publica localizada em Campo Verde — MT, com
maioria dos alunos filhos de mulheres empreendedoras, para que os alunos
pudessem compreender o processo de precificacdo de sua producdo e orientacdes

sobre o0 uso dos rendimentos da producéo e comercializacéo.

3.1 O questionario aplicado as mulheres empreendedoras

Nesse contexto que este trabalho apresenta o desenvolvimento de uma
pesquisa de campo, que quantifica e qualifica o perfil das mulheres empreendedoras
tanto do ambito urbano e rural, do municipio de Campo Verde (MT), foi aplicado um
guestionario abrangendo o perfil das empreendedoras, perfil das empresas,
levantando dados sobre o principal motivo que levou essas mulheres a
empreenderem, o0s desafios encontrados e o0 comportamento dessas
empreendedoras femininas diante do negdcio.

De uma amostra de aproximadamente 200 mulheres empreendedoras (de
acordo com dados do Sebrae/MT) em Campo Verde, foi localizado com auxilio dos
gestores do Sebrae, 50 empreendedoras, que aceitaram participar da pesquisa, sendo
25 da éarea rural e 25 da area urbana. Os questionarios foram aplicados pela
pesquisadora, usando como meio de comunicacdo presencial, celular, e-mail e
WhatsApp, que em contato com as selecionadas explicou a finalidade da pesquisa e
diante do consentimento delas, enviou o questionario para ser respondido, ficando a
disposicéo para eventuais davidas sobre as questdes, estipulando um prazo de 7 dias

para a devolutiva do questionario respondido.
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No final do prazo estipulado, aquelas que n&o tinham devolvido o questionério
respondido, a pesquisadora entrou em contato novamente, solicitando o envio, e
entdo foi recebido ao todo, 20 questionarios respondidos, dos quais 12 foram de
empreendedoras do meio urbano e 8 do meio rural. Tendo assim, a diminuigdo do
contexto exploratério da pesquisa, o qual ja se previa, mas, que ainda assim, foram

um total de 40% do total dos questionarios enviados para a pesquisa.

3.2. - O projeto de horta na escola

3.2.1 Projeto horta na escola

Justifica-se esse projeto por poder atuar no espaco escolar, o qual ofereceu um
ambiente propicio na escola, o projeto de criacdo de uma horta permite a
multidisciplinaridade como um fator de integracdo de conhecimentos e dos proprios
alunos, em educacéo financeira e matematica.

Outro ponto fundamental, € que além de ocupar um espaco fisico ocioso, 0s
alimentos produzidos podem exercer um papel complementar na merenda escolar,
caso a ela seja oferecida na escola. E possivel, ainda, estimular habitos alimentares
mais saudaveis, e a preservacdo do meio ambiente.

Foram propostos 0s seguintes objetivos para esse projeto:

e Trabalhar conceitos de educacao ambiental; matematica e educacao financeira

o Despertar o pensamento critico no aluno para que ele se reconheca enquanto
parte do meio ambiente, e por iSso, € necessario preserva-lo;

e Utillizar o espaco e o0s alimentos cultivados para ministrar aulas
multidisciplinares a respeito de conteudos relacionados a horta em ciéncias,
biologia, geografia, matematica e educacdo financeira e outras matérias
pertinentes;

e Estimular a ado¢éo de bons habitos alimentares;

e Produzir insumos que podem gerar renda para as familias da area rural,

e Valorizar o trabalho em equipe;

o Conscientizar a respeito da importancia dos alimentos orgéanicos, ndo sé pela
guestao da saude, mas pelo viés da importancia econdmica, uma vez que sao

cultivados principalmente por pequenos produtores;
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o Trabalhar o processo de cultivo de alimentos e todas as varidveis que o
envolvem;

o Estimular a observacdo como meio para levantar hipéteses e solucionar
problemas.

O desenvolvimento do projeto horta na escola sera feito em uma série de
etapas. Em todas elas, € importante a integracdo entre os alunos, suas maes e 0s
professores da escola e demais profissionais da escola envolvidos.

Em todas elas ha algo que pode ser utilizado como fonte de aprendizado para
os estudantes. Solos, tanto a medi¢cdo quanto a preparacao, o clima, variedade das

plantas e irrigagédo séo alguns dos temas que podem ser abordados.

12 Etapa: Elaborac&o do projeto
Antes de tudo, é preciso cuidar da elaboracao do projeto. Para isso, é possivel
tomar o presente projeto como base, apenas adaptando-o para a realidade de cada

escola.

22 Etapa: Escolha do local

Uma vez que o projeto esteja pronto e toda a comunidade escolar esteja ciente
da importancia da horta, o préximo passo é escolher, dentro da escola, o local mais
adequado para o desenvolvimento.

Neste local, € preciso levar em consideracdo a presenca de alguns fatores, tais
como o0 espaco que possibilite uma boa execucdo do projeto, solo propicio para
plantacdes, fonte de agua proxima, alta incidéncia solar, facil acesso tanto de

professores, quanto de alunos.

32 Etapa: Escolha das variedades e preparacédo adequada do solo

Antes de iniciar a plantacéo, € necessario certificar-se de que o solo esta pronto
para receber a plantacdo. Aqui também é valida a elaboracdo de um projeto, ou até
mesmo de um esboco, para que o local seja mais bem aproveitado. Nesta etapa, ter
em mente o que sera plantado pode facilitar o processo, uma vez que cada tipo de
planta se adequa melhor a um tipo de espaco.

Na hora de escolher o que plantar, € preciso levar em consideracdo aqueles
produtos que séo favoraveis ao clima do local, os que sejam da estagdo, e ainda,

como eles podem ser Uteis na aprendizagem dos alunos.
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Escolhidas as variedades, € hora de preparar os canteiros, vasos, caixas ou

qualquer outro tipo de local onde sera feita a plantacéo.

42 Etapa: Plantio e manutengao

Cumprindo todas as etapas acima, o préximo passo envolve o plantio dos
vegetais. H& alguns que sdo plantados em sementes e outros em mudas, para cada
um deles € importante observar o procedimento adequado.

Terminada a etapa do plantio, os alunos, junto com os professores e
funcionarios encarregados, se responsabilizardo pelos cuidados necessarios e pelo
acompanhamento da horta.

Chegado o periodo de colheita, os alimentos poderédo ser encaminhados para
a cozinha e consumidos usados como forma de complementar a merenda escolar. Se
a escola nao oferecer merenda, € possivel pensar em outras solu¢des, como a doagao

para instituicdes filantropicas, por exemplo.

COLHEITA E VENDA DO PRODUTO PAR AO MERCADO LOCAL.
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4 — ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

4.1 Perfil das Empreendedora Urbana e Rurais de Campo Verde - MT

Considerou-se relevante situar a idade das mulheres empreendedoras, para
visualizar o perfil dessas trabalhadoras, como na investigacao se sdo maes de alunos
em idade escolar de ensino fundamental e ou médio, como para se verificar as faixas
etarias desse contingente, assim como na identificacdo dessas faixas etarias entre

empreendedoras rurais e urbanas. No que se constatou como se verifica no gréafico 2:

mEmpreendedora Rural ~ mEmpreendedora Urbana

55%

50%
25%
20%
15% 15%
10%
5% 5%
0% 0% - 0% -

18-25 anos 26-35 anos 36-45 anos 46-55 anos 56-65 anos Acima de 65
anos

Gréfico 2 — Idade
Fonte: Pesquisa realizada pela autora (2023)

Os dados obtidos nesse item da pesquisa, indicam que na faixa etaria entre 18-
25 anos ndo havia empreendedora entre as pesquisadas, nem no ambiente urbano
nem no rural. Mesmo porque, em sua maioria sdo maes de estudantes de
adolescentes, e quase sempre essas idades ndo correspondem a esse perfil.
Entretanto, para as mulheres com idade entre 26-35 anos constatou 50% das
empreendedoras rurais, e apenas 5% de empreendedoras urbanas.

Na idade entre 36-45 anos, era a idade de 25% das empreendedoras rurais e
20% das empreendedoras urbanas. Na idade entre 46-55 anos estavam nessa faixa
etaria 55% empreendedoras urbanas. Na idade de 56-65 anos, ambas as pesquisas

com empreendedoras rurais e urbanas, foi destaque de 15% respectivamente.



41

Acima de 65 anos era a idade de 10% das empreendedoras rurais e 5% das
empreendedoras urbanas. E no comparativo entre homens e mulheres
empreendedores nas pesquisas realizadas pelo Gem (2022), verifica-se pela figura 3,
dados semelhantes do perfil feminino apresentado pela atual pesquisa, com maior
percentual na faixa intermediaria entre os 35 e 55 anos praticamente tanto para
homens como para as mulheres.

Corroborando com pesquisa realizada com Santos et al. (2018) verificaram que
no municipio de Arcos-MG, as empreendedoras também eram jovens com idade entre
25 e 44 anos (60,71%). E dados do GEM (2023) mostra que as empreendedoras
brasileiras sdo jovens (53% tém até 44 anos).

Ja as empreendedoras urbanas sdo na maioria de meia idade, o trabalho de
Coleti et al. (2021), com empreendedoras da cidade de Frutal-MG, identificaram que
60% delas possuiam idade de 31-40 anos, 22,5% se encontram entre 20-30 anos,
17,5% tinham idade entre 41-50 anos. Estudo que também mostra a maioria de
empreendedoras com meia idade.

Diante dos dados analisados considera-se que as empreendedoras rurais do
municipio de Campo Verde-MT, que participaram da pesquisa Sao na maioria jovens
com idade entre 26 e 35 anos, ja as empreendedoras urbanas que participaram da
pesquisa sdo de meia idade entre 46 e 55 anos,

Quanto a escolaridade as empreendedoras rurais de Campo Verde (MT), que
participaram da pesquisa, ha maioria frequentaram o ensino fundamental incompleto,
enquanto as empreendedoras urbanas possuem ensino médio completo. Uma
pesquisa do Sebrae (2021) aponta que em nivel nacional 29% das empreendedoras
tém nivel superior, 39% nivel médio, 24% ensino fundamental.

A pesquisa do Sebrae/MT (2023) mostra que as empreendedoras do estado de
Mato Grosso, na maioria, possuem ensino superior completo (21%), ensino médio
completo (18%), ensino superior incompleto (12%), mestrado e pds-graduacao (8%
respectivamente), ensino médio incompleto e ensino fundamental completo (10%
respectivamente), ensino fundamental incompleto (5%) e analfabetas (4%).

Em um comparativo com a distribuicdo por faixa etaria e género no
empreendedorismo brasileiro como verificado na pesquisa do Sebrae (2019), observa-

Se:
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Distribuicao por faixa etaria

26%26% 25%49

21%
18% 13%
% ?% I I I

Até 25anos De25até De35até Ded5até De55até De65anos
35 anos 45 anos 55 anos 65 anos a mais

B Mulher B Homem

Gréfico 3 — Distribuicdo por faixa etaria e género no empreendedorismo
Fonte: Sebrae (2019).

Esses dados corroboram com a Pesquisa Global de Empreendedorismo
GoDaddy (Valor Econémico, 2024), em que se constou 50% das mulheres brasileiras
empreendedoras fazem parte do chamado grupo Millennials ou seja, melhores com
idade entre os 25 e 39 anos, a mesma pesquisa, indica que o fator que levam esse
grupo etario a investirem é a propria necessidade de subsisténcia e ou de melhoria da
renda familiar.

Na questdo que indagava sobre a escolaridade das empreendedoras rurais e
urbanas, os dados estdo descritos no grafico 4, no que se refere ao estado civil das
empreendedoras rurais pesquisadas 50% casadas ou unido estavel e 50% solteiras,

enquanto 60% das empreendedoras urbanas sdo casadas e 40% solteiras.



43

100% 90%

90%

80%

0% 60%

60%

50%

40%

30% 20%

20% 10% 10% 10%

10% 0 0 o 0

0% I i
Ensino Ensino Ensino médio Ensino médio Ensino Ensino
fundamental fundamental incompleto completo superior superior
incompleto completo incompleto completo
m Empreendedoras Rurais ~ m Empreendedoras Urbanas

Gréfico 4 — Escolaridade
Fonte: Pesquisa realizada pela autora (2023)

Obtendo-se como resultado nesse quesito que 90% das mulheres de Campo
Verde (MT) que empreendem e foram pesquisadas, indicaram que frequentaram o
ensino fundamental incompleto e 10% com ensino médio incompleto, observa-se que
as empreendedoras rurais possuem baixa escolaridade.

Enquanto as empreendedoras urbanas, na maioria possuem ensino médio
completo (60%), 10% declararam ensino médio incompleto, 20% destacaram ensino
superior incompleto e 10% ensino superior completo. As empreendedoras urbanas da
pesquisa na maioria possuem ensino médio completo. Na pesquisa do Sebrae/MT,
(2023) verificou-se que 58% das mulheres empreendedoras eram casadas ou uniao
estavel, 28% solteiras, 12% viuvas e 3% divorciadas.

Ainda segundo a Pesquisa Global de Empreendedorismo GoDaddy (Valor
Econbmico, 2024), as mulheres empreendedoras do grupo Millennials estudaram
menos do que os homens, em que esses tiveram em torno de 12 anos de estudos
escolares e as mulheres apenas 10 anos em média.

Entretanto, a pesquisa Gem (2022) indica um quadro contrario, mesmo nao
sendo um dado expressivo em relacdo ao quantitativo de mulheres com bom nivel de
escolaridade, pois indicou que no ano de 2022, 28% das brasileiras haviam alcan¢cado
0 ensino superior, em outra pesquisa do Sebrae (Piaui), (Sebrae,2022) indicou que
dentre as mulheres empreendedoras do Brasil o total destas com ensino superior é
de 82%, as com nivel médio de escolaridade eram em 2022, 40% e as com apenas
ensino fundamental eram 22% ainda nesse ano, indicando um percentual abaixo de

pesquisas anteriores.
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Mesmo diante desse pequeno avanco, o Presidente do Sebrae Carlos Melle
considera ser vital a ampliacdo de meios para a melhoria dos estudos para as
mulheres empreendedoras, com o intuito de melhorar suas competéncias no mercado
produtivo. Por terem as empreendedoras quase sempre que enfrentarem uma dupla
jornada de trabalho, conciliando o lar e a familia, como indicado no item da pesquisa
na sequéncia.

Comparando o estado civil das empreendedoras urbanas e rurais do municipio

de Campo Verde-MT, verificou-se o perfil destacado no gréafico 5 a sequir.
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60%
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50%
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estavel

® Empreendedoras Rurais ® Empreendedoras Urbanas

Gréfico 5 — Estado Civil
Fonte: Pesquisa realizada pela autora (2023)

O estado civil das empreendedoras rurais pesquisadas foi 50% casadas ou
unido estavel e 50% solteiras, enquanto 60% das empreendedoras urbanas sao
casadas e 40% solteiras.

Esses resultados confirmam pesquisas realizadas entre os anos de 2014 e
2016, Gem (2016), em que indicaram como fatores desses percentuais, fatores como
necessidades financeiras, desejo de melhorias para suas familias e uma questéao
importante destaca que as empreendedoras casadas sd0 mais persistentes na
continuidade de seus negdcios em relacdo as solteiras.

Quanto a fonte de rendas das empreendedoras urbanas e rurais do municipio

de Campo Verde-MT, destaca-se no gréafico 6 a seguir.
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Gréfico 6 — Principal fonte de renda
Fonte: Pesquisa realizada pela autora (2023)

Seguindo o que se observa no gréfico 6, a principal fonte de renda de 90% das
mulheres empreendedoras de Campo Verde (MT) vem do negdcio rural, 10% tém
outras rendas além do negdcio rural. No ambiente urbano 50% das empreendedoras
responderam que a principal fonte de renda vem do negécio empreendido, as outras
50% responderam que 0 negdcio ndo é sua principal renda familiar.

Dados semelhantes foram indicados em pesquisa do Sebrae (2022) em relacéo
a fonte de renda de empreendedoras no pais, semelhante a esses dados, no setor
rural 89% sao mulheres que tem o seu empreendimento como principal fonte de renda
da familia. Do mesmo modo 49% das empreendedoras urbanas possuem outro meio
de gente de renda familiar.

A quantidade de filhos menores e maiores informado pelas empreendedoras

urbanas e rurais do municipio de Campo Verde-MT, destaca-se no gréafico 7 a seguir.
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Gréfico 7 — Filhos
Fonte: Pesquisa realizada pela autora (2023)

Conforme apresenta no grafico, todas, ou seja, 100% das empreendedoras
rurais de Campo Verde (MT) tém filhos, 50% responderam que possuem 2 filhos
menores, 50% responderam que possui 3 filhos menores de idade. Todas as
empreendedoras urbanas de Campo Verde (MT), que participaram da pesquisa,
informaram que possuem filhos, das quais 10% mencionaram 1 filho, 30% disseram 2
filhos, 40% disseram 3 filhos e 20% informaram que tém filhos maiores de idade.

A pesquisa do Sebrae/MT (2023) destacou que 30% das mulheres
empreendedoras tem entre 1 e 2 filhos (respectivamente), 16% responderam 3 filhos
e 4% disseram 4 filhos.

Dados do Portal PEGN — Pequenas Empresas & Grandes Negocios (Andrade,
2024) indicam que 59% das mulheres que buscam empreender em um negdécio
préprio tem por finalidade unir o tempo de atencéo ao trabalho com a atencdo aos
filhos, como se percebe buscam o empreendedorismo como fonte de renda. A mesma
pesquisa indicou que o quantitativo de filhos por familia segue em queda.

O Portal Solidariedade Mulher (2023) destaca o aumento significativo de
mulheres méaes que vem buscando o empreendedorismo como fonte de renda para
suas familias, e o site Exame (2024) indica que 67% das mulheres maes
empreendedoras sdo maes. Dados estes que leva a constatar a relacéo da atuagéo

da méae empreendedora como fator importante para a melhoria da renda familiar.
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Um dado importante destacado pelo Sebrae/Piaui (Sebrae, 2023) sobre o ser
mé&e empreendedora, que 67% das mulheres, decidiram na capital do Estado em
iniciarem o seu proprio negécio por serem maes. E assim, poderem coordenar os seus
horarios de trabalho e dedicagdo a familia.

Passando para o questionamento em relacdo ao perfil do negdcio informado
pelas empreendedoras urbanas e rurais do municipio de Campo Verde-MT, estdo

destacados no gréfico 8.

60%

50%

50%

0
40% 35%

30%

30%

20% 20%

0
20% 15%

10%

10%

0 0

0%

Agropecuéaria  Producdo  Prestacdode  Vendedor Ramo Confeccéo
caseira de servicos ambulante Imobiliario  caseira roupas
alimentos e acessorios

m Empreendedoras Rurais ~ ® Empreendedoras Urbanas

Grafico 8 — Perfil do negdcio
Fonte: Pesquisa realizada pela autora (2023)

Conforme destacado nesse dado, no que se refere ao perfil do negocio, 50%
das empreendedoras rurais de Campo Verde (MT), que participaram da pesquisa,
empreendem na agropecuaria, 30% atuam na producédo caseira de alimentos (doces,
gueijo, farinha entre outros), elas comercializam seus proprios produtos, 20% das
empreendedoras rurais trabalham com prestacéo de servicos.

As empreendedoras urbanas de Campo Verde (MT), que participaram da
pesquisa, 20% atuam na producao caseira de alimentos (marmitas, paes, doces entre
outros), 30% atuam no setor de confeccéo caseira (confeccéo de chinelos, roupas em
geral), 35% atuam no ramo imobiliario, 35% atuam na comercializacdo de produtos
(vendedora ambulante).

A diversidade da atuagcdo da mulher no empreendedorismo estd marcante

diante dos dados dessa pesquisa, do mesmo modo como se observa nos dados
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oferecidos por Sebrae (2021) em que destaca a presenca da mulher em todos os
ambitos das empresas, tanto individuais como conjuntas.

Sebrae/MT (2023) identificou que o setor de servico € liderado por 50% das
mulheres empreendedoras, 46% atuam como empreendedoras do comercio, 3% na
industria, 1% atua na construcao civil e agropecuaria, respectivamente.

Em 2021 segundo Sebrae (2021), mulheres donas de negdcios eram 10,3
milhdes, o que representa 34,4% do total de donos de negdécios no pais. Em que o
Site  AgroAdvance (2023) indica que quase um milhdo de mulheres séao
empreendedoras no agronegdcio, com maior forca entre as atuantes da economia
familiar. Esse numero reflete também o fato dos lotes de terra registrados pelo INCRA,
nos assentamentos de reforma agraria estarem no nome das mulheres.

O tempo de empreendedorismo informado pelas mulheres urbanas e rurais do

municipio de Campo Verde-MT, estédo destacados no grafico 9 a seguir.
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Grafico 9 — Tempo de Empreendedorismo
Fonte: Pesquisa realizada pela autora (2023)

De acordo com esses dados, as mulheres empreendedoras rurais de Campo
Verde (MT), que participaram da pesquisa, 45% tém mais de 10 anos desenvolvendo
0 negocio, 10% afirmaram atuarem entre 6 e 10 anos no negécio, 45% afirmaram que
estdo atuando no negdcio entre 2 e 5 anos. As empreendedoras urbanas de Campo
Verde (MT), que participaram da pesquisa, 10% estdo empreendendo até um ano,
50% atuam no negdcio entre 2 e 5 anos, 30% atuam até um ano no negacio entre 6 e

10 ano, 10% atuam a mais de 10 anos no negécio.
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Esses dados em parte diferem dos apresentados por Sebrae (2022) sobre a
entrada da mulher no setor de negadcios, pois, indica um aumento expressivo, mas por
se tratar de uma localidade do interior do pais e voltada para o agronegdcio se explica
a diferenca entre esses dados. Por apresentar um maior contingente populacional
feminino no empreendedorismo rural. Enquanto os dados do Sebrae (2022) relatam
informagdes referentes ao setor urbano.

O que também reflete sobre o porte da empresa informado pelas mulheres
urbanas e rurais do municipio de Campo Verde-MT, estdo destacados no grafico 10 a

sequir.
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Grafico 10 — Porte da empresa
Fonte: Pesquisa realizada pela autora (2023)

Conforme destacado nesse item, a informacgéo sobre o porte da empresa, 10%
das mulheres rurais disseram que possuem microempresa individual (MEI), 90%
afirmaram que atuam sem empresa legalizada.

As mulheres urbanas do municipio de Campo Verde-MT, que participaram da
pesquisa, 50% possuem microempresa individual, 30% possuem Microempresa, 20%
trabalham sem legalizacao.

Como ja apresentado neste estudo, parte das entrevistadas sédo produtoras de
doces, conservas e derivados de leite em pequena escala e por iSso nem sempre
buscam a legalizacdo de suas producgdes. O Sebrae (2019) apresenta dados sobre a

guestdo da formalizacdo das empresas femininas urbanas, de serem mais
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preocupadas em relacdo sua formalizagdo. Mas, nessa mesma pesquisa do Sebrae
(2019) no conjunto, se constatou que 30% trabalham com CNPJ e a maioria 70% sem
0 CNPJ, ou seja, sem a legalizacdo de sua empresa.

Possui CNPJ?

70%

30%

Sim MNao

Gréfico 11: Possui CNPJ
Fonte: Sebrae (2019)

Dentre as causas atribuidas pela pesquisa Sebrae (2019) para a nao
formalizacdo, esta a incerteza da continuidade do empreendimento, do tipo do
negaocio, como producéo caseira de doces, salgados e bolos. E do desconhecimento
se realmente poderia ser eficaz a sua legalizacéo.

Ainda sobre a questdo de se manter na ilegalidade, Cavalcante (2018) indica
gue pode ser causa a nao percepcao da empreendedora de sua mudanca de
paradigma, deixando de ser trabalhadora para ser a dona do seu negdcio e que tera
sim que arcar com custos administrativos, que a primeira impressao possa ser vista
como muito onerosos, diante de sua antiga condi¢cdo de prestador de servicos, em
gue nao tinha como sua area de acédo, essas preocupacao de cunho fiscal.

Gotardo e Corcett (2014) também considerou que a alta carga tributaria, assim
como a falta de capital de giro sdo fatores que dificultam a gestdo de pequenos
negaocios, e ressalta ser a questao dificuldade de conciliar trabalho e a familia sejam
preponderantes.

Para Carlos Melles, presidente do Sebrae (2022), nessa questéo, falta maior
empenho do governo, em divulgar os beneficios da legalizacdo empresarial, pois,

mesmo, com a introdugédo do Microempreendedor Individual - MEI, a sua divulgacéo
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nao vem sendo difundida de modo a convencer os pequenos empreendedores de sua
eficacia.

O tempo dedicado ao negdcio informado pelas mulheres urbanas e rurais do
municipio de Campo Verde-MT, estdo destacados no grafico 12 a seguir.

50%
45%

45%
200 40%
0
35%
30%
25%
200t 20% 20% 20% 20%
0
15% .
()
oot 10% 10%
0
5%
0% °

Até 4 horas 5 a 6 horas 7 a 8 horas 9 a 10 horas 11 horas ou mais

® Empreendedoras Rurais m Empreendedoras Urbanas

Gréfico 12 — Tempo dedicado ao negdcio
Fonte: Pesquisa realizada pela autora (2023)

0% das mulheres empreendedoras rurais de Campo Verde (MT), que
participaram da pesquisa, dedicam até 4 horas ao negdcio, 20% responderam que
dedicam entre 5 e 6 horas no desenvolvimento do negdécio, 10% disseram que atuam
entre 9 e 10 horas no desenvolvimento do negdcio, 45% responderam 11 horas ou
mais dedicadas ao negdocio.

Dados do Sebrae (2019) corroboram com essas informacgdes, sobre esses
tempos que as mulheres dedicam ao trabalho e em especial a questdo da mulher
empreendedora rural, a qual é a que mais tempo se dedica a sua profissdao, que em
situacéo de agricultura familiar, nem sempre contam com um trabalhador assalariado,
0 gque sobrecarrega os membros da familia e em especial a mulher, por ser em muitas

situacdes a chefe do empreendimento.
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Na pesquisa do Sebrae/MT (2023) mostra que 46% das mulheres
empreendedoras atuam no negadcio entre 2 e 5 anos, 26% atuam entre 6 e 10 anos,
15% mais de 10 anos, 15,3%. até um ano.

As empreendedoras urbanas na maioria trabalham entre 7 e 8 horas (40%) no
negocio proprio, 20% dedicam respectivamente até 4 horas, de 5 a 6 horas e entre 9
e 10 horas. O motivo que levou as mulheres urbanas e rurais do municipio de Campo

Verde-MT, a empreenderem, estdo destacados no gréafico 13 a sequir.
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Gréfico 13 — Motivo que a levou a empreender
Fonte: Pesquisa realizada pela autora (2023)

80% das mulheres empreendedoras rurais de Campo Verde (MT), que
participaram da pesquisa, declararam que o principal motivo que as levaram a
empreender foi a necessidade financeira, 10% responderam ansia por Liberdade e/ou
Autonomia, 10% responderam que por frustracdo com o mercado de trabalho
tradicional.

A pesquisa do Sebrae (2021) mostra que as empreendedoras em todo pais,
trabalham entre 11 e 40hs/semana no negécio (59%). A pesquisa do Sebrae/MT
(2023) apontou que 32% das mulheres empreendedoras dedicam entre 7 e 8 horas
no negdcio, 28% responderam 11lhoras ou mais, 19% disseram entre 5 e 6 horas, 16%
responderam entre 9 e g0 horas, 6% até 4 horas.
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No caso das empreendedoras urbanas 60% disseram por necessidades
financeiras, 30% destacaram ansia por liberdade e/ou autonomia, 10% responderam
gue por frustragdo com o mercado de trabalho tradicional.

A mesma posicéao € verificada em pesquisa do Sebrae (2019) que indicam a
frustracdo de 10% de mulheres que desistiram de trabalhos com possivel carreira na
empresa, para atuarem como empreendedoras individuais.

Os desafios que as mulheres urbanas e rurais do municipio de Campo Verde-
MT, enfrentam, estdo destacados no gréafico 14 a seguir.
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Grafico 14 — Desafios enfrentados pelas empreendedoras
Fonte: Pesquisa realizada pela autora (2023)

Diante dos resultados, verificam-se que 20% das mulheres empreendedoras
rurais de Campo Verde (MT), que participaram da pesquisa, declararam que os
desafios enfrentados para empreendedorismo é vender os produtos e servi¢os, 65%
destacaram o acesso as linhas de créditos e 15% mencionaram os altos juros. As
mulheres do empreendedorismo urbano, 10% mencionaram que o0s desafios
enfrentados para empreendedorismo € vender os produtos e servicos, 70% disseram
acesso as linhas de crédito, 20% evidenciaram como desafios os altos juros.

O Sebrae/MT (2023) destaca que o principal desafio apontado foi acesso a
linhas de crédito por 39%, taxas de juros altos foi apontado por 31% das pesquisadas,
conciliar o empreendimento com o cuidado com a familia (dupla jornada) foi destacado
por 17%, venda de produtos e servigos foi destacado por 6%, 4% disseram que a
maternidade e trabalho do lar contribuem para a ndo continuidade do negdcio, 1%

disse discriminagédo de género no negocio.
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Sobre se precisaram ou ndo empréstimos, as mulheres urbanas e rurais do

municipio de Campo Verde-MT, destacaram o que se apresenta no gréafico 15 a seguir.
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Grafico 15 — Precisou recorrer a empréstimos bancarios
Fonte: Pesquisa realizada pela autora (2023)

Os resultados mencionados mostram que todas as mulheres empreendedoras
rurais de Campo Verde (MT), que participaram da pesquisa, declararam que ja
precisaram de empréstimo bancario. Entre as mulheres do empreendedorismo
urbano, 80% disseram que precisaram de empréstimos bancarios e 20%
mencionaram que nao precisara.

Sobre se precisaram ou ndo empréstimos, a maioria, tanto do ambiente rural
como urbano disseram que sim, e a maioria disseram que nao conseguiram nenhum
tipo de linha de crédito nos bancos. E o motivo que levaram as empreendedoras a
procurarem o0s bancos para pedirem empréstimos foi a vontade de fazer novos
investimentos.

A maioria das mulheres do municipio de Campo Verde-MT, que participaram
da pesquisa, tanto do ambiente rural como urbano buscam aumentar sua carteira de
clientes. As empreendedoras urbanas e rurais do municipio de Campo Verde-MT, se
consideram muito boas no atendimento ao cliente e na producéo de bens e servicos,
na organizacao e controle financeiro e na gestdo do negdcio.

Sobre se conseguiram ou ndo empréstimos, as mulheres urbanas e rurais do

municipio de Campo Verde-MT, destacaram o que se apresenta no grafico 16 a seguir.
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Graéfico 16 — Conseguiu empréstimos bancarios
Fonte: Pesquisa realizada pela autora (2023)

De acordo com esses dados, as mulheres empreendedoras rurais de Campo
Verde (MT), que participaram da pesquisa (100%), declararam que ndo conseguiram
o empréstimo bancario. As mulheres do empreendedorismo urbano, 10%
conseguiram o empréstimo solicitado, 90% destacaram que ndo conseguiram 0
empréstimo desejado.

Gotardo e Corcett (2018) indicou ser um dos motivos para o ndo aceite do
empréstimo para a mulher empreendedora, perpassa pela questdo de género, da
discriminacédo que ainda sombreia 0 mundo dos negadcios. Fato esse que vem sendo
muito questionado pelas pesquisas do Sebrae (2023) que vem atuando junto ao
governo e financeiras para reverterem esse entendimento.

O que resultou na aprovacgao pela Camara dos Deputados do projeto em 2 de
marco de 2023 do Programa Crédito Mulher (Projeto de Lei " 1.883/2021. Porém,
ainda esta aguardando a apreciacdo pelo Senado. Mas, como ja destacado nesse
estudo, o Programa do governo “Brasil pra elas” (Brasil, 2022).

Sobre 0 motivo que desejavam conseguir um empréstimo, as mulheres urbanas
e rurais do municipio de Campo Verde-MT, destacaram o que se apresenta no grafico

17 a sequir.
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Graéfico 17 — Motivos que procuraram bancos para pedir empréstimos
Fonte: Pesquisa realizada pela autora (2023)

Verifica-se que 70% das mulheres empreendedoras rurais de Campo Verde
(MT), que participaram da pesquisa, mencionaram que precisavam de empréstimo
para novos investimentos, 30% recorreram a empréstimos bancéarios porque
precisavam quitar dividas. Ja as mulheres urbanas 65% evidenciaram novos
investimentos, 15% mencionaram quitar dividas e 20% responderam para iniciar o
negocio.

Os fatores que levam as empreendedoras a solicitarem um empréstimo, vem
sendo alimentado pelas ofertas que as financeiras vém lhes apresentado (Sebrae,
2023) o que nao deixa de ser um estimulo, dado o recente passado nefasto que
viveram essas empreendedoras. A pesquisa Sebrae/2023 indica que 0os motivos sao
sempre 0S mesmos, como pagamento de dividas, reposi¢cdo de estoque, ampliacao
da empresa.

O comportamento, quanto ao aumento da carteira de clientes das mulheres
urbanas e rurais do municipio de Campo Verde-MT, pode ser verificado no grafico 18

a seqguir.
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Gréfico 18 — Comportamento empreendedor das mulheres pesquisadas
Fonte: Pesquisa realizada pela autora (2023)

Observa-se nesse item, que 80% das mulheres empreendedoras de Campo
Verde (MT), que participaram da pesquisa sempre buscando aumentar sua carteira
de clientes, 20% responderam que as vezes se preocupam em aumentar a carteira
de clientes. As empreendedoras urbanas, 75% se preocupam em aumentar sua
carteira de cliente, 25% responderam que as vezes.

Para Sousa (2005) séo varias as preocupacfes de uma empreendedora, mas
destaca ser as desigualdades culturais que impdem ainda para a mulher, situacdes
como de ganhos financeiros desiguais para elas em relacdo ao homem, da visdo da
superioridade masculina, que esta em vias de ser superada, mas, ainda € muito visivel
no contexto socioeconémico.

Para o Sebrae (2023) independente das questdes taxativas da sociedade, a
mulher empreendedora apresenta um perfil de busca por seus direitos e da
manutencado de sua familia, haja visto que grande parte das formacdes familiares,
atualmente, contam apenas com a mulher como chefe de familia.

O comportamento, quanto a atuagdo empreendedora das mulheres urbanas e

rurais do municipio de Campo Verde-MT, pode ser verificado no grafico 19.
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Graéfico 19 — No que elas se consideram melhor gerindo o negdcio
Fonte: Pesquisa realizada pela autora (2023)

Por meio desse questionamento, se verifica que todas as mulheres urbanas e
rurais do municipio de Campo Verde-MT, que participaram da pesquisa se consideram
muito boas no atendimento ao cliente e na producdo de bens e servicos, na
organizacgao e controle financeiro e na gestao do negacio.

Para os pesquisadores Bandeira, Amorim e Oliveira (2020), o que leva na
atualidade o se sentir capaz de ser empreendedora para a mulher, € a sua
compreensao de diversos fatores, como de saber gerir a economia domestica, o que
logo leva a considerar possivel a geréncia da empresa, a sua perseverancga e 0S seus
cuidados com os detalhes com o seu trabalho. Em que o saber que esta sendo
avaliada continuamente, as levam a serem mais criticas diante de suas a¢des na
empresa.

Na sequéncia desse estudo, a segunda etapa como ja descrito visava a
preparacao dos alunos/filhos dessas mulheres empreendedora a desenvolverem uma
atividade rentavel desde o seu inicio.

Em que se optou para atividade de horta, em parte por ser pratica comum para
os alunos do setor rural e, como um meio de apresentar um negoécio que poderia ser
desenvolvido do principio ao fim, ou seja, desde o preparo da terra, plantio das
sementes, o cuidado diario para a germinacao e propagacdo das sementes e mudas.
Como também de orientacdo sobre a matematica financeira que os ajudara a

precificar suas producdes e a comercializa-las com maior eficacia.
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4.2 Realizagdes de atividade de horta na escola Monteiro Lobato

Figura 01: Inicio do preparo do solo
Fonte: Pesquisadora (2024)

|g 02: Alunos Iimpano o] espag da hoa
Fonte: Pesquisadora (2024)
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O processo de limpeza e plantio das hortalicas na escola, foram realizadas nas
aulas de técnicas agricolas, como um incentivo para que o0s alunos possam
compreender todo o processo de lidar com o cultivo de alimentos. Em que mesmo
alunos que nao sejam filhos de produtores da agricultura familiar, possam também ter

0 contato com o processo de producéo de alimentos.

Figura 03: Momento de orientacé@o sobre a aplicacdo de adubo.
Fonte: Pesquisadora (2024)



Figura 04: Pesquisadora e alunos ao fundo
Fonte: Pesquisadora (2024)

Figura 05: Aplicacéo de du no solo
Fonte: Pesquisadora (2024)
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Escola Municipal
Monteiro Lobato

Figura 06: Grupo de alunos patrticipantes do projeto
Fonte: Pesquisadora (2024)

Em relacdo a atuacdo dos alunos, na aprendizagem da producédo de
hortalicas na escola, em conversas durante as praticas, percebeu-se que alguns
alunos mesmo moradores da area rural, ndo tem contato com a producéo agricola.
Pois, por estudarem, ndo conseguem passar muito tempo em casa e ou trabalhando
com 0s pais, entretanto, outros alunos, principalmente os adolescentes com idade
acima dos 14 anos, demonstraram habilidades no manejo do plantio, e uso de
ferramentas de uso comum no meio rural.

Sobre o processo de precificacdo e comercializacdo da producéo de hortalicas,
primeiramente quando perguntado como seria colocado 0s pre¢os na producao, logo
se percebeu que alguns alunos relataram os valores comercializados por um mercado.

Fato esse que levou a indagar e como o mercado decide o valor de seus
produtos, e se iniciou a relagéo dos custos de producgéo, e apesar de nao ter custo de
agua, pois foi utilizada o fornecimento da escola, se buscou saber o valor do metro
cubico de agua fornecido pela concessionaria de agua para calcular o seu custo.

Foi importante levarmos alunos a perceberem 0s custos que compdem um
determinado produto, em que entenderam que ndo somente se avalia o valor da
matéria prima principal, mas também os secundarios, como as ferramentas, adubos,

horas de trabalho. E 0 ganho do produtor.
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Em um segundo momento, foi trabalhado como divulgar que a escola por meio
do projeto de desenvolvimento de conhecimentos de matemética financeira estaria
comercializando a producédo excedente, relembrando que parte da producao foi doada
para a escola, como parte do pagamento pelo uso do espacgo e do fornecimento de
agua pela instituicao.

Os alunos consideraram que a divulgacdo seria por meio de cartazes e as
vendas seriam ao final das aulas diarias, e seriam divulgados nas salas para que 0s
demais alunos informassem aos pais da venda de hortalicas frescas para o almogo e
gue enviassem o valor dos produtos que desejassem comprar. Foram divididos em
grupos, ficando dois alunos por dia para realizarem as vendas, e, por ser uma agao
coletiva, obtiveram bons resultados em suas vendas, colhendo apenas o que era
encomendado pelos pais e funcionarios da escola.

Apoés a comercializacao de toda a colheita, que ocorreu em duas semanas de
aulas, foram apurados os ganhos obtidos e se passou a expor se caso fossem em
uma producédo continua como deveria ser usados esses valores para terem meios de
continuar o plantio e de prover os gastos que caso fossem uma familia deveriam

custear. Orientando-o0s sobre o uso consciente dos ganhos que venham a obter.
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5 — CONSIDERACOES FINAIS

Diante dos objetivos propostos e dos resultados apontados pela pesquisa,
verificou-se que as empreendedoras rurais do municipio de Campo Verde-MT, que
participaram da pesquisa sdo na maioria jovens e as urbanas sao de meia idade, as
rurais sdo mulheres que possui apenas o ensino fundamental incompleto, enquanto
as empreendedoras urbanas possuem ensino médio completo. O estado civil delas é
proporcional entre casadas ou unido estavel e solteiras. Constatou-se que todas as
empreendedoras do municipio de Campo Verde-MT, que participaram da pesquisa
tém filhos, uma média de 2 a 3 filhos.

As empreendedoras rurais vivem apenas da renda do negdcio local, enquanto
as urbanas estéo divididas entre fonte de renda do negdcio empreendido e outras
rendas familiar.

As empreendedoras rurais atuam no setor da agropecuaria e producao caseira
de alimentos (doces, queijo, farinha entre outros), elas comercializam seus proprios
produtos. As urbanas atuam na producao caseira de alimentos (marmitas, paes, doces
entre outros), no setor de confeccao caseira (confeccdo de chinelos, roupas em geral),
no ramo imobiliario e na comercializacdo de produtos (vendedora ambulante).

Verificou-se que a maioria, tanto empreendedoras rurais e urbanas, estéao
nessa atividade entre 2 e 5 anos. Sendo que as mulheres rurais ndo possuem
empresa legalizada, ja a maioria das urbanas possuem microempresa individual (MEI.
As rurais dedicam 11 horas ou mais ao negécio. As urbanas na maioria trabalham
entre 7 e 8 horas.

O motivo que levou essas mulheres a empreenderem foi a necessidade
financeira. Os desafios que elas enfrentam é 0 acesso as linhas de crédito. A maioria
ja tento e ndo conseguiu empréstimo bancario. E o motivo que levaram as
empreendedoras a procurarem os bancos para pedirem empréstimos foi a vontade de
fazer novos investimentos. Elas declararam que sempre estao procurando aumentar
sua carteira de clientes. E elas se consideram muito boas no atendimento ao cliente
e na producéo de bens e servicos, na organizacao e controle financeiro e na gestéo
do negécio.

Sobre a atuacgéo dos filhos/alunos na producdo de hortalicas, constatou que

seria importante dar continuidade do aprendizado de matematica financeira, pois,
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como relatado em pesquisas descritas no referencial teérico, poucos sabiam fazer
contas, utilizam mesmo para saber quanto de troco devem passar ao cliente, usavam
a calculadora. E em alguns casos contando nos dedos, mas realmente é preocupante,
a falta de uso do raciocinio logico.

Considera-se importante aplicar novos meios de aprendizagens de matematica
financeira, como do planejamento mensal tendo por base seus ganhos e dos projetos
de vida que possam ter para seus futuros. O que se constatou que nao pensam como
devem ser projetados.

Assim, para concluir o presente estudo, coloca-se como sugestdo que 0s
orgdos competentes invistam nessas mulheres, e nas escolas, introduzindo no estudo
matematico, o financeiro, valores de custos efetivos de cada objeto que se compra,
verificando os impostos pagos e as reais necessidades da compra de bens para si e
para seus familiares.

Bem como do aumento do potencial de conhecimentos tanto dos alunos como
das maes empreendedoras, promovendo a inclusdo escolar, assim como liberem
linhas de créditos para que elas possam evoluir no negécio. Pois, ficou claro que todas
tem aspiracao para melhorar o negdcio e fazer crescer a clientela. Sdo mulheres que
merecem ter seus empreendimentos legalizados e com uma estrutura adequada para
crescerem.

O estudo oportunizou a constatacdo da necessidade de sua continuidade, por
ter visto ser um campo ainda em mudancas, de reestruturacdo, em que se faz
necessario a ampliacdo de ofertas do ensino de matematica financeira tanto para os
escolares como para as mulheres empreendedoras, por estarem essas adentrando
em um campo praticamente novo e nao basta apenas dominar as técnicas do manejo
do trabalho e sim também do saber como precificar o seu empenho e da obtencéo
correta de seus lucros.

Incentivando a uma possivel promocao de estudos de campo, ampliando o
universo da pesquisa para toda uma localidade como no caso de Campo Verde — MT,
nao apenas com um comparativo entre a atuacao de mulheres empreendedoras do
campo e da cidade, mas entre todos os assentamentos e distritos da cidade.

Entendendo que esse possivel futuro estudo que podera ser em um doutorado,
podera contribuir para a aplicagéo de politicas publicas e sociais incentivadoras para

as mulheres de outras regioes.
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ANEXOS
ANEXO 1

Eu, sou a Professora Maria Helena, de Matematica da Escola Monteiro Lobato, estarei
fazendo com vocés meninos e meninas, um projeto muito interessante chamado:
“‘Educacao Financeira e Empreendedorismo” onde junto com seus familiares estarei
Ihes ensinando a aprender a ganhar dinheiro honestamente e cuidar melhor do seu
dinheiro fazendo ele prosperar, ou auxiliando vocé e seus familiares se vocés
quiserem, a aprender a conseguir fazer prosperar administrando o dinheiro que ganha,
com a sua ajuda, imagina como vocé podera fazer uma grande diferenga na sua
familia, assim vocé estara se preparando para também cuidar muito bem do teu
dinheiro no futuro, aprendendo a economizar, aplicar para ter rendas, néo gastar com
coisas insignificantes, e ser no futuro alguém muito prospero no mundo dos negdcios.
Vocé aceita este desafio? Quer fazer comigo Professora Maria Helena e com a Escola
Municipal Monteiro Lobato este projeto? A decisdo e exclusivamente sua, se aceitar
vai ter que fazer com dedicagao, empenho e disciplina...Lembre-se este projeto sera
muito importante para vocé ser Vitorioso(a) na sua vida.

VAMOS JUNTOS NESTE PROJETO? Faremos parte on line e parte presencial.
ALUNO . ( )SIM ( )NAO
AUTORIZACAO DO PAI OU RESPONSAVEL: ( ) SIM ( ) NAO

NOME:

RG:

CELULAR:

Assinatura:

Idade  anos: data de nascimento ...................

Nome Pai/Mae/Responsavel:

Escola Onde Estuda:

Série:

Turno:

Endereco:

1- Como classifica a sua area de residéncia? a) ( )Urbana b) ( )Rural

2. Com quem vive habitualmente

( )Pais ( )Pai ou Mae ( )Irmao(s) ( )Avos ( )Conjuge ( )Filho(s) ( )Sozinho
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3. Situacao familiar ( )Pais casados ou em unido estavel ( )Pais solteiros, divorciados
ou em separacdo ( )Pais do mesmo sexo em unido estavel ( )Mae vitva ( ) ( )Pai
vilvo

( )Ambos os pais falecidos

4. Como é seu relacionamento com seus pais ou responsaveis?

( )Bom ( )Muito bom ( ) Ruim ( )Médio

5. Quando vocé esta com algum problema, seus pais ou responsaveis lhe ouvem

e tentam o ajudar? ( )Sempre ( )Asvezes ( )Nunca

6. Grau de escolaridade dos pais

( )Pai Ma&e Seminstrucdo ( )1° Fundamentall ( )2° Fundamental Il ( )Ensino
médio ( )Ensino superior

7. Como classifica o nivel de rendimento mensal, de sua familia?

( )Baixo ( )Médio ( )Alto

8. Como costuma deslocar-se para a escola?

( JApé ( )De bicicleta ( ) De moto ( ) De 6nibus ( ) De Carro

9. Quanto tempo costumas demorar da tua casa a escola?

( ) de 15 a 30 minutos ( ) de 30 a 45 minutos ( ) de 45 a 60 minutos ( )mais de
uma hora

10. Costuma efetuar algum tipo de atividade para ajudar sua familia? ( )Sim ( )N&o
Se respondeu sim, quando é que o faz com mais frequéncia

( )De manha antes de ir para a escola, ( )A tarde depois de chegar da escola

( )Tanto de manha como a tarde, ( )S0 aos fins-de-semana

11. Acha que dorme bem/suficiente? ( ) Sim ( ) Néo

12. Habitualmente a que horas se costuma levantar em dias de aulas

( ) Antesdas 6 horas ( ) Das6 as 7 horas ( ) Das7 as8horas ( )Das8 as9
horas

() Depois das 9 horas

13. Como classifica o seu atual desempenho escolar

() Abaixo da média ( ) Na média( ) Acima da média ( ) Excelente

14. Ja reprovaste alguma vez? ( ) Sim ( ) Nao

Em caso afirmativo qual ou quais os motivos?
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( ) Faltade estudo ( ) Faltas Desmotivacédo ( ) Desinteresse Problemas familiares

( ) Doenca ( ) Dormir pouco ( ) Problemas com os colegas Outros

15. Acha que tem tempo suficiente para estudar? ( ) Sim ( ) N&o

Em caso negativo, por qué?

() Tem muito tempo de aulas ( ) Exerce outras atividades () Tem que ajudar em
casa

() Sai muitas vezes a noite ( ) Sente muito sono

16. Quanto tempo estuda em média, por dia

( )Ohora( )1-2horas( )2-3horas( ) >3 horas

17. Pensa continuar os estudos, apos terminar o ensino fundamental? ( ) Sim( )
N&o

18. Seus pais ou responsaveis participam de seu desenvolvimento escolar

( ) Sempre () As vezes ( ) Nunca

19. Seus pais ou responsaveis visitam a escola para ficarem cientes de sua
frequéncia, de seu desenvolvimento cognitivo, afetivo e social?

( ) Sempre () As vezes ( ) Nunca

20. Vocé estuda porque gosta ou porque é obrigado pelos pais ou responsaveis?

() Porque quero e gosto () Porque sou obrigado

Segunda parte

1 - Quais destes itens vocé se identifica

() Curiosidade — Simplesmente adoro aprender coisas novas.

() Amor pelo aprendizado — gosto do processo de aprendizado e o considero
gratificante por si sé.

() Amor por um assunto — Sou apaixonado por um determinado assunto e quero
aprender mais sobre ele.

( ) Crescimento pessoal — Acredito que o aprendizado é essencial para o crescimento
e desenvolvimento pessoal.

2 - Com que frequéncia vocé procura ajuda de seu professor quando esta com
dificuldades em uma matéria? ( ) Quase sempre ( )Asvezes ( ) Raramente (

) Nunca
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3 - Que recursos vocé usa para apoiar seu aprendizado, como livros didaticos,

recursos online ou grupos de estudo?

4 - Quais aspectos da aula vocé mais gosta?

5 - Quais séo os aspectos da aula que vocé menos gosta?

6 - Vocé tem colegas que sdo muito estudiosos? () Sim () Nao
7 - Que dicas de aprendizado vocé daria aos alunos que estudam porque sédo

obrigados?

8 - Vocé conhece o assunto Educacgéo financeira??
() muitos conhecimentos ( ) Conhecimento moderado ( ) Um pouco conhecedor

nao conhecedor

10 - Na sua casa vocés conversam sobre dinheiro, gastos, ganhos, despesas, fazer
economia?

( ) Sim( )N&ao( )pouco( Onunca

11Voce acha que é facil ou dificil na vida das pessoas:

() Ganhar dinheiro ( )Perder dinheiro ( )Guardar dinheiro na poupanca ou fazer
um investimento

12 Vocé acha importante as pessoas saber cuidar bem do seu dinheiro?

( ) Sim( )Nao

13 - Sera que para aprender trabalhar com o dinheiro que ganha, investir, fazer
aumentar e necessario saber a somar, diminuir, multiplicar e dividir muito bem?

( ) Sim( )Nao

14 - Roupas, sapatos, perfumes, brinquedos sdo exemplos de: ( 0 Desejos ( )
Necessidades

15 - Alimentos, agua, luz, sdo exemplos de: ( ) Desejos ( ) Necessidades

16 - Vocé sabe qual o valor da renda de sua familia? ( ) Sim () Nao

17 - Na sua familia, vocés guardam algum dinheiro no banco todo més? () Sim( )
N&o

18 - Vocé tem algum compromisso em ajudar nos servigos de sua casa, todos os
dias?
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( ) Sim( )Nao

19 -Vocé pensa em guardar algum dinheiro na poupancga para um dia ter um bom
capital?

( ) Sim( )Nao

20 - Vocé recebe uma mesada de seus familiares por més?

( ) Sim( )Nao

21 - Antes de ir ao mercado seus familiares fazem uma lista dos produtos que
precisam comprar? () Sim () Nao

22 - Vocé acredita que se vocé aprender Educagéo Financeira na escola, conseguira
ajudar teus familiares a cuidarem melhor da renda familiar? () Sim () Nao

23 - Antes de fazer uma compra, vocé e seus familiares fazem uma pesquisa para
ver onde encontrar o melhor produto com melhor valor? () Sim () Nao

24 - Quando vocé e seus familiares encontram produtos em promogéo, vai logo
comprando ou primeiro para, pensa depois: sera que estou realmente precisando
deste produto?

( ) Sim( )Nao

25 - Como vocé classifica teus familiares em relagdo ao dinheiro: ( )Gastadores
sem pensar

( ) Econbmicos e pensadores

26 — Se vocé ganhou de presente de aniversario uma nota de R$ 100,00 reais, o
que vocé faz com ela: ( ) Guarda para pensar em que tipo de coisa vai gastar ( )
Deposita na poupancga no banco ( ) Corre nas lojas e compra qualquer coisa e
gasta todo o dinheiro

27 - Vocé é do tipo de pessoa que faz compras sem olhar o prego, s6 vai ver o valor
quando chegar no caixa para pagar? ( ) Nunca ( ) Raramente ( ) As vezes (
)Frequentemente

( ) Sempre

28- Vocé algum dia ja pediu algum dinheiro emprestado a alguém? () Sim () Nao
29 - Se tiver um projeto de educacgéo financeira e empreendedorismo na escola vocé
gostaria de fazer? () Sim( ) Nao

30 - Quem da sua familia poderia te ajudar neste projeto, onde toda a sua familia ira
aprender melhor sobre como cuidar e aumentar o dinheiro que ganha todo més.
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31 - Vocé tem conhecimento dos projetos de vida futura de seus familiares? () Sim

() N&o 32 - Pergunte aos seus familiares se eles aceitariam patrticipar do projeto de

educacéo financeira e empreendedorismo da Escola Monteiro? On line. () Sim ()

N&o

33 - Vocé e seus familiares fizeram um plano de vida para 20247 ( ) Sim () Nao

34 - Qual a maior dificuldade que vocé ja encontrou na sua vida, em qualquer aspecto
35 -

Qual a maior dificuldade que teus familiares ja encontrou em suas vidas, em qualquer

aspecto

36 - Vocé ja pensa em qual sera a sua aspiragao profissional?

37 - Quéo confiante vocé se sente em alcancgar seus objetivos de carreira? ( )Muito
confiante

( ) Bastante confiante ( ) Um pouco confiante ( ONem um pouco confiante

38 - Vocé ja conversou com alguém sobre suas aspiragées profissionais? () Sim (
) Nao

39 - Vocé ja participou de alguma atividade profissional na escola? Quais eram eles?
( ) Sim( )Nao

40 - Vocé conhece a historia de vida de seus pais, avos e bisavos: me conte,

pergunte a teus familiares e escreva abaixo ou em outra folha.

ANEXO 2
Entrevista com os pais/responsaveis dos alunos participantes da entrevista da
professora Maria Helena

Nome Profissao:




81

Idade: Escolaridade:

1. Dou ideias para organizar atividades na escola (ex. festas, atividades desportivas,
jogos) ( )Sim( ) Nao

2. Procuro saber o que é que o meu filho necessita de aprender, para o poder ajudar
em casa.

3. Quando ha qualquer problema com o meu filho na escola, procuro informar o
professor. ( )Sim( ) Nao

4. Procuro que o meu filho realize atividades que o ajudam na aprendizagem (ex.
encorajo o meu filhoaler) ( ) Sim( ) Nao

5. Ajudo frequentemente o meu filho nos trabalhos para casa ( ) Sim ( ) Nao

6. Procuro participar na resolucédo de problemas da escola (ex. dando ideias para
resolver problemas de indisciplina e violéncia) ( ) Sim( ) Nao

7. Vou as reunides para pais convocadas pelo professor ( ) Sim ( ) N&o

8. Se o professor me convidar, estou disposto(a) a participar em atividades na sala de
aula (ex. ler histérias as criancas, falar-lhes sobre a minha profissdo, ajudar o
professor a preparar materiais). ( ) Sim () Nao

9. Procuro fazer com o meu filho atividades que néao sao pedidas pelo professor, mas
gue sei que o ajudam nas aprendizagens (ex. leio-lhe histérias, vou com ele a uma
biblioteca) ( )Sim( )Nao

10. Quando sei que se vao realizar certas atividades na turma (ex. visitas de estudo,
festas, jogos), ofereco ajuda ( ) Sim () Nao

11. Costumo falar e dar opinides nas reunides de pais ( ) Sim( ) Nao

12. Gostaria de trabalhar voluntariamente (ou trabalho) em atividades na escola (ex.
pintar a escola, arranjar o recreio e o jardim, vigiar os recreios) ( ) Sim ( ) Nao

13. Dou ideias para organizar atividades na turma (ex. visitas de estudo, festas, jogos)
( )Sim( ) Nao

14. Procuro informar-me sobre o regulamento e as normas de funcionamento da
escola

( )Sim( )Nao

15. Converso com o meu filho acerca do que se passa naescola( ) Sim( ) N&o
16. Vou as atividades para pais organizadas pela escola ( ) Sim ( ) Nao

17. Costumo pedir informacgdes ao professor sobre os progressos/dificuldades do meu
filho. ( )Sim( ) Nao
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18. Tenho por habito procurar informacdes do professor na caderneta do meu filho

( )Sim( )Nao

19. Tenho por habito verificar se 0 meu filho fez os trabalhos paracasa( ) Sim( )
N&o

20. Procuro informar-me sobre o projeto educativo e o plano anual de atividades da
escola

21. Tento ensinar o meu filho a planear e a organizar melhor o seu tempo

( )Sim( )Nao

22. Quando héa qualquer problema na escola com outros colegas, procuro informar o
professor () Sim ( ) Nao

23. Quando sei que se vao realizar certas atividades na escola (ex. festas, atividades
desportivas, jogos), ofereco ajuda ( ) Sim ( ) Néo

24. Procuro informar-me acerca das datas dos testes de avaliacdo, para poder ajudar
o meu filho a estudar ( ) Sim ( ) Néo
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