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Sessenta alunos lotaram as dez oficinas de TV oferecidas, em busca de experimentar as delicias e agruras da drea

Ritmo frenéticoDO TELEJORNALISMO

Andressa Eloisa
Guilherme Padovan
Larissa Ferreira

Proporcionar aos académicos de
Comunicagao Social da UCDB a ex-
periéncia de conhecer de per-
to os principais veiculos de
comunicagao da Capital é um
dos objetivos do 72 Horas que
este ano chega a sua 3* edigao.
Nas oficinas de observacdo,
que acontecem no primeiro dia
do evento, 45 estudantes sai-
ram as ruas para conhecer as
emissoras de TV de Campo
Grande. As emissoras SBT,
Record, Brasil Pantanal,
Guanandi e TV Imaculada Con-
ceigdo tiveram a rotina alterada

72 HORAS

[ com a chegada dos université-
rios.

- Durante as oficinas os aca-

démicos perceberam que o

factual exige dedicagdo dos profis-

sionais, disponibilidade e atengdo

para que o telespectador receba em

Larlssa Fonseca
Gabriela Duarte

Jalia Josman

O mundo moderno gira em tor-
no da tecnologia e é cada vez maior
onumero de pessoas que utilizam a
internet para ficar bem informados.
Durante as oficinas do “72 Horas de

CAMPO GRANDE - AGOSTO DE 2013

Jornalismo”, os académicos de Co-
municagio Social da catdlica visita-
ram os principais sites de noticias e
revistas online: RBV News, Diario
Digital, Campo Grande News, Sema-
na Online e Midiamax e conheceram
odia a dia dos profissionais que atu-
am na area.

Em sua visita a revista “Sema-

na Online” a académica do 6° se-

mestre de Jornalismo, Caroline
O Merlo, conta que os alunos pude-
QO ram acompanhar e ver de perto uma
entrevista feita pelo jornalista

Victor Barone. “Tivemos a oportu-

‘ EmFoco_72horas_2013_Costurado.pmd 1

sua casa a informagao veridica. “Mesmo
sendo uma emissora grande, os profis-
sionais fazem de tudo para dar certo. A
TV nao para, em nenhum momento”,
conta a académica de Publicidade e Pro-
paganda do 2° semestre Bruna Ribeiro
Marques da Rocha, que visitou as insta-
lagoes da TV Brasil Pantanal.

As visitas contam com a mesma es-
trutura. Os futuros comunicadores sdao
recebidos pela equipe de jornalistas da
emissora que apresentam os demais
comunicadores, as instalagoes e relatam
o dia a dia enfrentado pelos profissio-
nais da Comunicagao.

Este ano, a TV Imaculada Concei-
gao tornou-se parceira do evento, re-
cebendo seis académicos nos perio-
dos matutino e vespertino. Renato
Pereira Maciel, académico de Publici-
dade e Propaganda do 4° semestre fez
sua escolha propositalmente por ser
uma emissora pequena e os profissi-
onais estarem mais atentos e dispos-
tos a esclarecer todas as duvidas. A
jornalista Antonielly Maciel, egressa
da UCDB, recebeu todos com benevo-

[ —

Na rede

nidade de ver o jornalista fazer a entre-
vista. Ele nos deu abertura para fazer
perguntas e tirar algumas davidas que
temos sobre a profissdo”, comenta.
Thailla Torres e Nicole Avesani fo-
ram até o Campo Grande News e per-
ceberam o dinamismo da equipe.

Foto: Arquivo

Na TV - Aacadémica do 20 sem. Bruna Marques experimenta apresentar um telejornal

léncia mostrando que a unido da
equipe é a alma da emissora.

De acordo com os estudantes as
oficinas superaraam as expectativas.
Os académicos acreditam que o 72
Horas possibilita uma troca de expe-

Foto: Cristina Ramos

- Jornalista Francisco Jr. explica rotina de trabalho no Campo Grande News

“Como o site comecga a colocar as no-
ticias logo cedo, eu percebi que os jor-
nalistas sdo ageis, preocupados com
o conteudo e com os leitores”, afirma
Thailla. J4 Nicole revela que além da
excelente recepgao feita pelo jornalista
e chefe de reportagem Francisco

riéncias entre os profissionais que ja
atuam no mercado e os que atuarao,
deixando evidente que, mais uma vez,
o evento conseguiu criar lagos entre o
mercado de trabalho e os futuros pro-
fissionais.

0 mais rapido de todos: jornalismo na internet

Junior, os alunos também puderam
ir para a rua acompanhar os profis-
sionais do site na realizagao das
matérias.

O Diario Digital também recebeu a
visita dos académicos que acompa-
nharam a rotina dos jornalistas tanto
fora, quanto dentro da redagdo. O
académico de jornalismo, Ariel Ribei-
ro, observa que “além do formato di-
ferenciado usado pelo site, eles abor-
dam temas interessantes com 6timas
fotos”. Com um formato diferente,
misturando site de noticias e TV
Web, o RBV News levou os alunos
para acompanhar todo o processo de
produgao de uma noticia, desde sua
apuragao até sua veiculagao. “Foi
muito interessante acompanhar toda
arotina e a ‘correria’ dos jornalistas.
Com o 72 Horas acabei me identifi-
cando com a vida que eu quero ter”
explica Ariel.
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Regido sobre o lema observar,
fazer e pensar, o 72 Horas de
Jornalismo segue em sua terceira
edigdo. Porém nao apenas “mais
uma”. Em todos os académicos,
veteranos e calouros do curso de
comunicagido social, havia um

novo olhar, um novo gas, uma

vontade que s6 pode ser chamada de
imensa, de absorver todo contetido
que pode ser transmitido.

Ao longo do primeiro dia do
evento, mais de 150 académicos de
Jornalismo e Publicidade da
Universidade Catélica Dom Bosco
(UCDB) se dividiram por 23 veiculos
de comunicagdo espalhados em
Campo Grande, para que fossem
realizadas 31 oficinas de observagao.
Recebidos por de
profissionais da &rea, os alunos

dezenas

puderam acompanhar os processos

que fazem girar os motores dos
veiculos que levam a informagéao para
os mais variados publicos que compoe
a populagdo campo-grandense. Foram
emissoras de radio e televisao,
assessorias de imprensa, revistas,
redagdes de jornais impressos e
online.

Com toda a informacgao captada em
smartphones, bloquinhos, cadmeras
digitais e na memoria, os jovens
puderam entdo pensar a profissao que
escolheram e assim produzir
programas de rdadio e televiséo,

alimentar um blog e por fim, mas nao
menos importante produzir este
Jornal em Foco especial 72 Horas que
estd em suas maos.

Todo o contetido gerado é
carregado da experiéncia, das
histérias vividas e do conhecimento
adquirido por esses que, em pouco
tempo, serdo colegas de trabalho
daqueles que partilharam parte de seu
dia a dia. Conhega a realidade das
redagoes através de tudo o que foi
percebido pela dvida percepgdo
desses futuros jornalistas.

A paix
Martin D “Estefani

Conhecer a rotina dos pro-
fissionais de comunicagio é
mais do que aprender sobre a
profissao e nao se resume a
participar de uma reuniao de
pauta ou uma gravacao. Visi-
tar esses profissionais é estar

- de frente com contadores de
histérias e com pessoas que
fazem a histéria acontecer.
Aprende-se na graduacgdo, que
além de conhecimentos técni-
cos, para ser um profissional de
comunicagao é preciso se des-
pir de preconceitos e enxergar
as pessoas de verdade; antes de
aprender a fazer, é preciso
aprender a aprender. A beleza
estd justamente em saber que
uma pauta nao é apenas uma
pauta, mas sim varias histérias
entrelagadas que merecem ser
contadas. Talvez esta seja uma
visdo romantica da profissdao ou
apenas uma visao humana.
Como estudante de Publici-
dade e Propaganda, entrar no

ao por contar historias

Foto: José Igndcio

universo do Jornalismo me faz sentir
como uma crianga desbravando um
mundo fantasioso de sonhos onde
tudo parece préximo e palpavel, de lu-
gares a pessoas. Aliés, ja fui chamado
por um amigo de “publicista” por ape-
sar de cursar Publicidade, ter tanta ad-
miragao e buscar tanto contato com a
area do Jornalismo.

O jornalista se torna parte das his-
térias que conta ao construir a ponte
que liga entre seus personagens e quem
entra em contato com essas histérias.
Esse lado tao humano da comunica-
gdo é o que faz com que cada pessoa
que estuda ou exerce a profissdo de
jornalista ndo apenas goste do que faz,
mas sinta amor e orgulho, sentimen-
tos esses que sdo notérios nos olhos
dos meus amigos e colegas ao ter um
contato tdo intimo com a futura pro-
fissdo como o que tivemos nos tulti-
mos dias.

Orgulho também que eu sinto cada
vez que vejo o nome de um amigo em
uma produgao jornalistica depois de
acompanhar de perto todo o seu traba-
lho duro, dando seu melhor, para no
fim das contas contar e se tornar parte

de mais uma historia. Esse mesmo orgu-
lho ficou visivel na reagao dos professo-
res ao gritar para todo mundo que seus
alunos é que estavam ali, buscando cres-
cer como pessoas e como profissionais,
esse orgulho ficou visfvel também no ca-
rinho e na atengdo dos profissionais de
Campo Grande ao receber uma nova ge-

“&fQco
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Interesse - O académico de publicidade Martin (1o esq.) em oficina na Revista Al. So

ragao que busca seguir seus passos.
Hoje, n6s académicos contamos as his-
térias uns dos outros, e acredito que esse
é s6 o prélogo sobre uma geragao que car-
rega o amor pelas palavras, pela fotogra-
fia, pelo audiovisual, enfim, amor pelo jor-
nalismo. Esse é o comego da histéria de
uma geragao de contadores de histérias.
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Universitdrios de comunicacgdo se surpreendem com a rotina vivida pelos profissionais que trabalham nas assessorias

Correriaqs

Heloisa Gongalves
Liniker Ribeiro

As oficinas de observagdao em
assessorias de imprensa sdao
importantes para que o estudantes
tenham contato com uma area de
atuagdo que cresce bastante no
mercado de trabalho jornalistico da
Capital. Desta vez, além da Contexto
Multimidia que faz a assessoria de
clientes variados, os estudantes
tiveram a oportunidade de observar
como se da a comunicagdo com a
imprensa na Camara Municipal de
Campo Grande e Prefeitura
Municipal. Os 15 futuros jornalistas
e publicitarios que escolheram as
oficinas puderam observar que é muito
mais que uma relagdo trabalhista,
envolve confianga e acima de tudo
ética profissional.

Luane Morais, de 21 anos, se forma
em jornalismo no final de 2013.
Decidiu observar, na sua terceira
participagao do 72 Horas, como os
jornalistas da Assessoria de
Comunicagdo da Prefeitura Municipal
de Campo Grande se relacionam com
os colegas dos veiculos de
comunicagdo da Capital. “Eles néo
param nenhum minuto. Sdo retornos

de questionamentos, busca de
representantes para entrevistas, além
de correr atrds do Bernal”, relata a
estudante.

O ritmo de trabalho intenso e a
responsabilidade de fazer a ponte
entre autoridades os profissionais da
midia também foi observada pelos
estudantes que participaram da oficina
na assessoria da CAmara Municipal de
Campo Grande. Eles chegaram cedo e
junto com os profissionais do local
pegaram um Onibus em diregdo a
Coophavilla 2 onde excepcionalmente
ocorreu uma sessao da casa.

Conduzidos pela jornalista Liziane
Berrocal, um grupo de quatro alunos
vivenciou de perto a fungdo do
assessor de imprensa na presenga de
seu assessorado. Na ocasiao,
moradores do bairro e lideres da
comunidade relataram os problemas
locais para os vereadores que
buscaram ouvir a todos. Para a
estudante do 4° semestre de
Jornalismo, Amanda Azambuja, de 18
anos, foi uma experiéncia diferente e
a ocasidao aproximou a comunidade
dos vereadores. “Eles nao estaona TV,
mas sim em uma conversa direta, com
oportunidade de expressar tudo
aquilo que os afeta.

Ja para Maria Fernanda Pimenta, de

it

Experiéncia - Jornalistas da Contexto Midia conversam com os estudantes

19 anos, académica do 4° semestre do
curso de Publicidade e Propaganda,
que visitou a Contexto Midia
Completa, a terceira edigdo do projeto
72 Horas de Jornalismo foi ainda mais
produtiva que a anterior. “Nao sabia
como funcionava a fungao de um
assessor de imprensa, presenciei todas
as caracteristicas que esse ramo da
profissao exige e que os professores
passaram em sala de aula”, afirma

o dosassessores deimprensa

Foto: Participantes 72 Horas

Maria. §

Os estudantes puderam
observar que a area de
assessoria de imprensa tem um
maior desafio. Exige do
profissional de comunicagao
proximidade com seu assessorado,
pois o jornalista necessita estar
ciente de tudo o que acontece na
vida de quem contrata a
divulgagao.

Radiojornalismo

José Ignacio dos Santos
Thais Davis Ramos
Vinicius Conte Lima

Uma das oficinas mais disputadas
entre os académicos de Comunicagao
Social foi a de radiojornalismo, onde
o0s estudantes puderam observar como
funcionam a FM UCDB, Blink 102,
Mega 94 e FM Cidade. Nas empresas
observadas os alunos conheceram o
novo conceito de rddio que utiliza as
midias sociais para interagir com seus
fas’. Os universitarios acompanharam
de perto o funcionamento de todos os
setores do rddio como estudio,

financeiro, multimidia, vendas e o
atendimento ao publico.

Para o académico do 4° semestre
de publicidade e propaganda, Gustavo
Leite Malheiros, a experiéncia de
conhecer a Radio Blink e poder ver
como é produzido o programa
‘Hordrio de pico’, foi muito
gratificante. “Eles trabalham com o que
td acontecendo na hora e tem muita
relagao com o publico, porque usam
as midias sociais para que essa
interacao acontega”, comenta.
Segundo o estudante, a empresa
visitada possui uma produtora
propria que facilita a o trabalho dos

Linguagem informal aproxima a noticia dos ouvintes

profissionais. A emissora tem um
cuidado especial com a
sustentabilidade, transmitindo aos
seus ouvintes a importancia do meio
ambiente.

Na FM UCDB, a académica do 4°
semestre de jornalismo, Maria Caroline
Palieraqui, participou de uma manha
muito animada. De acordo com a
estudante, os radialistas “sao muito
alegres, fazem do programa uma
conversa. Eles tém um roteiro de base,
mas normalmente fazem no improviso,
com muito jogo de cintura e linguagem
simples”.

Em visita a Mega 94, os académicos

do 2° semestre acharam
interessante o fato da radio ter
patrocinio com wum jornal
impresso para divulgarem as
principais informagoes em tempo
real para seus ouvintes. Segundo
os alunos esta foi uma
oportunidade para conhecer um
meio dindmico e interativo com o
publico. As oficinas permitiram
que os universitarios colocassem
em pratica o conhecimento
adquirido em sala de aula e
contribuindo para que tenham
uma visdo mais ampla da
profissao.

23/8/2013, 09:04
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Jorge Henrique Rodrigues

Mateus Meirelles
Polyana Dittmar

As de
observagdo em jornais impressos

de Campo Grande atrafram 11
estudantes de comunicagaonesta

" terceira edigdo do 72 Horas. Eles
visitaram e acompanharam o
trabalho nos jornais Correio do
Estado e O Estado. Uma das mais

duas oficinas

tradicionais areas de atuagdo para o
jornalista, o impresso, despertou o
interesse dos estudantes e revelou
jornalistas apaixonados pelos seus
fazeres.

No jornal Correio do Estado, a
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estudante Michelle Lumy Akamine, de
22 anos, formada em Letras pela UCDB e
que cursa o 4° semestre de Jornalismo,
contou um pouco sobre a experiéncia.
“Fomos recepcionados pelos jornalistas
Montezuma Cruz e Jakson Pereira. No6s
do grupo passamos pelas etapas de
produgdo do jornal e nos setores
editoriais. Foi interessante conhecer a
rotina dos jornalistas, mas ha outros
profissionais 14 dentro que ajudam e
muito na construgao do jornal impresso”,
explica Michelle.

As vivéncias no 72 Horas de
Jornalismo ajudaram os participantes a
conhecer melhor e até a definir dreas de
atuagdono mercado de trabalho. “Estou
em duvida em qual area do Jornalismo

Rerceberam gl
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seguir, mas visitando a redagao me
interessei um pouco pela area, afinal de
contas temos que conhecer todas as areas
da comunicagio”, conta a estudante.
Outro académico Liniker Fabricio
Ribeiro, de 19 anos, visitou o jornal
impresso O Estado. Estudante do 4°
Semestre de Jornalismo ele explica que
no inicio de sua formagdo pensava em
seguir o telejornalismo, ndo seimaginava
outra coisa. “Quando entrei na faculdade,
minha primeira experiéncia foi com o
impresso, e entdo isso comegou a chamar
aminha atengdo. E agora com a visitano
jornal “O Estado”, eu ja me vejo no futuro
trabalhando nojornal impresso”, afirma
Liniker. O estudante destacou o astral dos
jornalistas que trabalham na redagao de

bl de papel L

¥ transformar

O Estado. “Apesar da correria do dia a
dia, os profissionais estdo sempre com
um sorriso no rosto, eu percebi realmente
que havia amor pela profissdo, pois eles
faziam de tudo para a matéria sair
perfeita”, elogia.

Os estudantes que participaram das
oficinas de observagao nos jornais
impressos participaram de todo o processo
de produgdo da noticia que é veiculada.
“No6s presenciamos a reuniao de pauta,
vimos como funciona a produgao do jornal
desde o comego, a escolha do material, do
assunto, entre outros, e isso me marcou
bastante e despertou o meu interesse. Ano
que vem se tiver oportunidade de voltar
aojornal O Estado, voltarei e vou gostar”,
comenta Liniker.

Sobre o encantamento das narrativas em revista

Aricia Trefzger
Raissa Proenca
Thailla Torres

Com caracteristica sofisticada as
revistas de Campo grande abriram as
portas para os académicos de
Comunicagdo Social da Universidade
Catolica Dom Bosco (UCDB) no evento
72 Horas deJornalismo. Oficinas que
foram realizadas nas revistas AL.SO,
fmpar e Mood Life, trouxeram aos
alunos conhecimento sobre
produgdes, segmentos e contetidos
que despertam a atengdo doleitor sul-
mato-grossense.

“A revista trouxe uma visao
diferente, mostrando personagens que
conquistaram o mercado em Campo
Grande e assim diferenciando-se das
demaisrevistas da capital”, disse José

EmFoco_72horas_2013_Costurado.pmd 3

Inacio, de 21 anos, académico do 6°
semestre de Publicidade e Propaganda que
visitou a revista (AL.SO), langada em maio
deste ano. Trazendo um conceito inovador,
Neil Brasil, proprietario da revista, explica
que onome do veiculo significa o sucesso
da sociedade campo-grandense.

Em outro veiculo o que chamou a
atengdo foi a sofisticagdo no ambiente de
trabalho. A revista Mood Life abrilhantou
olhares curiosos de quem foi disposto a
descobrir o que héa nos bastidores desse
segmento da comunicagdo que envolve
decoragao, cultura, lazer e um modo mais
suavedeviver. O académicodo6°semestre
de jornalismo Ariel Ribeiro, de 19 anos é
um exemplo do encanto que a revista
proporcionou. Ele é fa da revista Mood Life
e afirmou que vai levar a experiéncia
adiante. “Busquei absorver tudo que é
necessario na produgio de uma revista que

envolve moda e cultura, pois pretendo
fazer um trabalho de conclusédo de curso
nestes mesmos segmentos e a experiéncia
foi valida para entender que aspectos como
a imagem sao tao importantes quanto o
texto”, conclui.

Mais do que experiéncia, houve
também o sentimento de ansiedade e
surpresa em conhecer um veiculo que
abrange artistas regionais e nacionais. A
revista Impar recebeu os académicos de
Comunicagao Social e contou as
curiosidades publicadas nas edigoes
segmentadas para a classe A de Campo
Grande. “Gostei de conhecer a area de
criagdo da revista, saber como sdofeitas as
matérias e observei que o local é bem
dividido, trazendo organizagdona horade
produzir as edigbes”, disse Julia Josman
Oliveira, 18 anos, académica do 2° semestre
de Publicidade e Propaganda.

Foto: José Igndcio

Magazine - Neil Brasil da Al. So
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Ba e .cs da UCDB tiveram 259 mil e 200 segundos para expefimentar a profissao

-

"

Observacao - Equipe telejornalistica do SBT MS sendo observada pelos estudantes de jornalismo da UCDB enquanto faz a cobertura de um acidente em Campo Grande

Adriel Mattos
Pedro Sotolani

Oritmo frenético dos profissionais da
Comunicagao pode ser observado pelos
académicos dos cursos de Jornalismo e
Publicidade e Propaganda. E o evento “72
Horas de Jornalismo”, que leva os alunos
as redagdes de 23 veiculos de
comunicagdo, em 31 oficinas de
observagoes simultineas. Emissoras de
TV, jornais impressos, assessorias de
imprensa, revistas, emissoras de radio,
sites de noticias e agéncias de propaganda
receberam os aproximadamente 200
alunos inscritos nesta terceira edigdo.

Com o slogan “Observar, Fazer,
Pensar” os académicos puderam
aprender com os profissionais que
trabalham no mercado de comunicagao
em Mato Grosso do Sul. O coordenador
do curso de Jornalismo, professor Me.
Oswaldo Ribeiro, responsavel pela
organizagao do evento, se mostra
orgulhoso com relagdo ao evento. “Minha
maior realizagao é ver que todas as
oficinas foram concretizadas com
sucesso”, explica o professor.

Juliany Alves, académica do segundo
semestre de Jornalismo, se diz feliz com
a oficina que escolheu. “Achei muito
interessante, pois fui conhecer um pouco
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da area que quero atuar”, comenta. Ela
lembra ainda que escolheu observar o
trabalho da TV Brasil Pantanal, porque
seu principal objetivo é ser uma repérter
de campo no futuro.

A académica Laiane Paixao, do 8°
semestre de Jornalismo, acompanhou
o ritmo de trabalho na rddio Cidade
FM. “Na rédio pude perceber que o
ritmo é tranquilo. Achei que fosse mais
corrido por ser ao vivo, mas é tudo
organizado, diferente e divertido”,
lembra. O académico de Publicidade e
Propaganda, Vinicius Conte, também
disse ter aproveitado sua visita. Ele
visitou a revista Mood Life e ressalta
a possibilidade dessa midia ter um
tempo maior de produgao, diferente do
agito diario de um impresso como o
jornal, dando maior espago para o
trabalho com pautas livres e seguindo
um estilo de publico.

Yasmin Rezende, académica do 6°
semestre de Publicidade e Propaganda,
comenta que a visita na assessoria de
imprensa Contexto Midia foi bastante
interessante. “O Diretor de Arte deu
dicas profissionais e de livros e falaram
dos clientes, como a Natura e o
Shopping Bosque dos Ipés”, ressalta. Ja
o académico Rafael Tamazato, do 4°
semestre de Publicidade e Propaganda,

diz que se surpreendeu com a estrutura
do RBV News. “Achei bem legal. A
estrutura é diferente, acima da média. Os
profissionais contaram que o site integra
conteido Web e de TV, sendo que a
audiéncia deles é maior no exterior”,
afirma.

Para o académico Liniker Ribeiro, a
visita ao jornal “O Estado” mostrou que
osjornalistas levam a sério seu trabalho.
“E muita correria. Na reuniao de pauta
vimuita alegria e descontragao. Todos ali
trabalham contra o tempo, mas mostram
muita dedicagdo”, relata.

Este ano, o curso de Publicidade e
Propaganda teve a oportunidade de
adquirir conhecimento em duas
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oficinas. De acordo com o
professor do curso, Elton
Tamiozzo, as visitas foram
positivas. “Os alunos gostaram
bastante e foram muito bem
recebidos. Eles puderam ter um
bate-papo legal com os
profissionais”. Tamiozzo explica que
o evento é importante para a
universidade e para os dois cursos.
“Assim como o PropUp, que integrou
os académicos de Jornalismo, o 72
Horas atendeu também os
académicos de Publicidade. Isso
mostra a integragao da Comunicagao,
ja que todos somos comunicadores”,
finaliza.

Foto: Participantes 72 Horas|
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